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RESUMEN

La investigacion se centra en el estudio de la planificacion del Gobierno Auténomo
Descentralizado Parroquial de Canchagua, con el objetivo de coadyuvar al fortalecimiento del
desarrollo turistico del sector, partiendo del analisis de procesos administrativos turisticos,
conociendo la situacion actual del territorio, donde se pudo determinar alternativas viables que
permitan potencializar el turismo de Canchagua. En el levantamiento de informacion se considerd
dos poblaciones, los trabajadores del Gobierno Parroquial y la poblacién econdmicamente activa.
El tipo de investigacion utilizado es de campo, documental y correlaciénal, el disefio de la
investigacion es no — experimental. En el presente trabajo se realiz6 célculos estadisticos SPSS,
Alfa de Cronbach, en los instrumentos, ademasdel analisis e interpretacion de los resultados; y
finalmente la comprobacién de la hipotesis con chi-cuadrado, comprobandose que la
planificacion influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia. Como
conclusion obtuvimos que las autoridades del Gobierno Parroquial deben mejorar la planificacion
y cumplir adecuadamente con las atribuciones y competencias a su cargo. Finalmente se planted
la propuesta que se basa en unproyecto para el disefio de una ruta turistica para el fomento del
desarrollo turistico de la parroquia Canchagua, canton Saquisili, provincia de Cotopaxi. Esta
propuesta va a permitir a Canchagua tener un producto turistico que sea ofertado y de esta manera
cumplir adecuadamente las competencias establecidas, recomendando que se implemente este
producto turistico con el fin promover el desarrollo turistico como una herramienta que mejora la

calidad de vida.

Palabras clave: planificacion turistica, procesos administrativos turisticos, desarrollo

turistico, producto turistico, ruta turistica.

XVi



ABSTRACT

The research focuses on the study of the planning of the Autonomous Decentralized
Parish Government of Canchagua, with the aim of helping strengthen the tourism
development of the sector, the analysis of tourist administrative processes, Having
knowledge about the current situation of the territory, where it was possible to identify
viable alternatives that would allow to enhance the tourism in Canchagua. In the survey
to gather information two populations were considered, the workers of the Parish
Government and the economically active population. The type of research used was field,

documentary and correlational, the design of the research is non-experimental.

In the present work SPSS, Cronbach Alpha, statistical calculations were performed on the
instruments, in addition to the analysis and interpretation of the results; and finally the
verification of the hypothesis with chi-squared. Found that the planning had a significant
influence on the touristic development of the parish. In conclusion, we have found that
the parish government authorities must improve planning and properly fulfil the powers

and competencies of their office.

Finally, the proposal was put forward that is based on a project for the design of a tourist
route to promote the tourist development of the Canchagua parish, canton Saquisili,
province of Cotopaxi. This proposal will allow Canchagua to have a touristic product that
is offered and in this way to accurately fulfill the established competences, recommending
that this touristic product should be implemented in order to promote the development in

tourism as a tool that improves the quality of life.

Keywords: tourist planning, tourist administrative processes, tourism development,

tourism product, tourist route
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INTRODUCCION

Ecuador es un pais con una riqueza cultural y natural amplia la cual oferta un sinnimero
de atractivos a los turistas que visitan las distintas regiones, por lo que es necesario conocer
que los actuales visitantes se estan interesadosen conocer destinos no tradicionales y
comunes; lo cual presenta una oportunidad para fortalecer sectores innovadores y con
atractivos unicos.

El turismo en la provincia de Cotopaxi, canton Saquisili genera recursos econémicos a
través de los atractivos mas importantes principalmente por las manifestaciones culturales,
religiosas y los atractivos naturales. La parroquia Canchagua, perteneciente al cantdn
Saquisili busca a atraer a los turistas de la provincia y el pais, donde el turismo rural
comunitario representa en el sector una oportunidad de generacion de recursos econémicos y
principalmente el desarrollo de las comunidades rurales las cuales se encuentra cerca de los
atractivos.

El tipo de turismo que se buscd generar en el sector permite ser una estrategia de
desarrollo para el Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Canchagua, con el fin
de mejorar tanto la gestién y la planificacion del territorio, los recursos y el patrimonio que
posee, pero es necesario que la poblacidn del sector y los involucrados desarrollen el turismo
bajo los pilares de la sostenibilidad.

En este ambito a través de la investigacion se pretende fortalecer la planificacion en
turismo del gobierno auténomo descentralizado de la parroquia de Canchaguamediante el
analisis de los procesos administrativos turisticos y la situacion actual del territorio, la
recoleccion de esta informacion pretende ser una herramienta para proponer acciones de

mejora viables que contribuyan al fortalecimiento institucional y desarrollo turistico.
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La presente propone la creacion de la ruta turistica que conjuga un turismo rural
comunitario que contribuye al mejoramiento econdémico de las comunidades inmersas;
ademas trabajando de manera conjunta para superar las limitaciones que se presentan al
desarrollar estos proyectos como son la adecuada coordinaciéon y alianza entre el sector
publico y privado.

En este enfoque el trabajo se ha realizado en seis capitulos los cuales se detallan a
continuacion:

El capitulo I, aborda el planteamiento del problema que es la etapa inicial e importante,
donde se detalla los problemas a resolver con la investigacion, iniciando con la justificacion,
planteamiento de objetivos y las hipotesis.

El capitulo Il, referente al marco tedrico presenta investigacionesque sirven como
antecedentes de la misma similitud y los resultados obtenidos, ademas se investiga la teoria
de las variables planificacion y desarrollo turistico.

El capitulo 11, esta conformado por la metodologia, es decir el cdmo se efectud el proceso
de la investigacion que incluye el nivel, tipo, disefio, técnicas e instrumentos que ayudan en
la obtencion de datos para que arrojen resultados relevantes.

El capitulo 1V, se refiere a los resultados y discusion que incluye el analisis e
interpretacion de los resultados, procesamiento de las encuestas realizadas tanto al
funcionario del gobierno parroquial como a la poblacién econdmicamente activa, esta consta
del analisis de los resultados, también se realiza la verificacion de la prueba de hipotesis para
conocer el grado de dependencia de las variables estudiadas.

El capitulo V, se encuentran las conclusiones y recomendaciones de la investigacion que

sirven como base para desarrollo de la propuesta.|
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El capitulo VI, en base aldiagndstico situacional del turismo local, se identifica fortalezas
y debilidades encontradas,permitiendogenerar una propuesta que contribuye al desarrollo
turisticode la parroquia de Canchagua.

Anexos, dentro de este punto se encuentran la matriz de consistencia y operacionalizacion

de variables y encuestas.
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CAPITULO I

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.Situacion problemética

Ecuador un pais de riqueza natural como cultural, a traveés de los afios se ha convertido en
el destino turistico de turistas nacionales y sobre todo los extranjerosque han aportado en un
desarrollo socio econémico en los ecuatorianos que trabajan del turismo, si bien hay un
crecimiento y es lo que importa, durante todo el 2018 se ha superado el crecimiento del 51%
de ingreso de turistas extranjeros en comparacion con el 2017 y se espera para el 2019
incremente el porcentaje de ingresos de turistas.

De igual manera,en algunos rincones del pais por el desconocimiento de atractivos
turisticos que pueden ser potencializados y visitados como en el caso de la Parroquia de
Canchagua, perteneciente al canton Saquisili, Provincia de Cotopaxi, han concurrido al bajo
interés de sus pobladores y autoridades en promocionar, preservar sus atractivos y brindar un
servicio para fomentar un desarrollo turistico de la parroquia.

Laplanificacion establecida entre las diferentes autoridades de una manera mancomunada,
no permite una toma de decisiones con criterios de progreso en desarrollo turistico de la
parroquia, los avances de proyectos se ven afectados en un 45% de lo planificado, con la
deficiente gestion de sus autoridades y minima planificacion con los dirigentes comunitarios
y el sector productivo no permite el progreso y desarrollo de la parroquia y sus comunidades.

A su vez, la limitada organizacion por parte de las autoridades parroquiales y comunitarias
impide realizar proyectos turisticos que fomenten el desarrollo de las comunidades y
potencializar los atractivos turisticos con los que cuenta, por ello se incurre a procesos
deficientes de sus autoridades y por ende a servicios turisticos ineficientes por la escasez de

conocimientos y asesoramiento, al momento de emprender, lo cual no satisface las
1



expectativas de una futura demanda a la cual se le oferta un producto o servicio limitado,
disminuyendo la afluencia turistica hacia la parroquia, sin embargo, para un desarrollo
turistico sostenible implica promover niveles de calidad y competitividad para desarrollar
procesos de trabajo orientados a la implementacion de planes turisticos.

Al no poseerinformacién, difusion, sefialética, entre otros, acerca de dichos
recursos,limitan el flujo turistico a los mismos que no permite que sea factible visitarlos, por
ende no sean conocidos y se encuentren olvidados.

Identificados estos inconvenientes y mas, los involucrados en el desarrollo turistico de la
parroquia de Canchagua, han empezado a impulsar un trabajo comunitario con los lideres
comunales, donde prevén desarrollar un turismo local sostenible, con el apoyo de entes

publicos, privados y la academia.

1.2.Formulacion del Problema
1.2.1. Problema General
¢De qué manera la planificacion influye en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el cantdn Saquisili provincia de Cotopaxi?
1.2.2. Problemas Especificos
e ;De qué manera los procesos administrativos turisticos influyen en el desarrollo turistico
de la parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi?
e Cbmo la situacion actual influye en el desarrollo turistico de la parroquia Canchagua del
canton Saquisili, provincia de Cotopaxi?
1.3.Justificacion
La presente investigacion pretende contribuir a cuatro de los diecisiete objetivos de

desarrollo sostenible propuesto por la Organizacion de las Naciones Unidas (2016) con meta



para el afio 2030, los objetivos son: poner fin a la pobreza, hambre cero, la igualdad de
género y referente a un trabajo decente y crecimiento econémico. Porque el turismo al ser una
actividad dinamizadora va a permitir contribuir con los objetivos sefialados tanto de forma directa
como indirecta con el objetivo de mejorar la calidad de vida de las comunidades que conforma la
parroquia de Canchagua.

Ademas, dentro del pais ayuda al cumplimiento de los objetivos del Plan Nacional de
Desarrollo 2017 — 2021 tales como: Objetivo uno se basa en garantizar una vida digna con
iguales oportunidades, objetivo cinco, impulsar la productividad y competitividad para el
crecimiento econdmico o sostenible de manera redistributiva y solidaria; los cuales direccionan a
las entidades publicas a nivel nacional con el fin de realizar una planificacion adecuada.

Es necesario entender que el turismo ha sido reconocido como prioridad nacional y
considerado como politica de Estado, siendo una herramienta para la reactivacion econémica
y fomento de la competitividad de los territorios; pero el turismo dentro del Ecuador presenta
deficiencias en planificacion en los distintos niveles de gobiernos, por lo que es necesario
contar con instrumento que permitan actuar desde la politica econémica nacional logrando la
vinculacion del turismo en el territorio y de esta forma integrar a todos los actores en un
proceso conjunto que ayude a articular correctamente el desarrollo turistico con las entidades
encargadas.

Los procesos de planificacion del gobierno autonomo descentralizado parroquial de
Canchagua, tiene la necesidad de mejorar porque actualmente carece de acciones que
permitan planificar correctamente y de esta manera dar cumplimiento a la competencia que
posee, con el fin de fortalecer el desarrollo turistico parroquial.

En referencia a la situacion actual del sector con la colaboracion de la academia

transfiriendo conocimientos en investigacion social, se puedo lograr mejorar los procesos



turisticos dentro del gobierno parroquial y de esa manera un desarrollo turistico local, por
ende, el mejoramiento de la calidad de vida y conservacion de sus atractivos turisticos.

La importancia de mejorar la planificacion turistica parroquial en el sector va de la mano
con la municipalidad del Cantdn Saquisili, porque estas acciones se deben realizar de forma
coordinada con los distintos niveles de gobierno y lograr que las entidades realicen un mismo
proceso de planificacion de acuerdo a la realidad del territorio. Por esta razon la investigacion
tiene la finalidad de ofrecer informacion fiable y actualizada para lograr un desarrollo
turistico integral.
1.4.0Objetivos
1.4.1. Objetivo General

Analizar la influencia de la planificacion en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.

1.4.2. Objetivos Especificos

e Analizar los procesos administrativos turisticos que influyen en el desarrollo turistico de
la parrogquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

e Determinar la situacion actual que influye en el desarrollo turistico de la parroquia

Canchagua del canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.

1.5.Hipdtesis
1.5.1. Hipotesis General
La planificacion influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia

Canchagua en el cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.



1.5.2. Hipotesis Especificas

e Los procesos administrativos turisticos influyen significativamente en el desarrollo
turistico de la parroquia Canchagua del canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.

e La situacion actual influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia

Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1.Antecedentes de investigacion

En la parroquia de Canchagua en los ultimos afios sus autoridades de a poco han ido
trabajando en un desarrollo de la parroquia para brindarles mejores servicios y un estilo de
vida estable a sus habitantes, por ello estan trabajando en diferentes areas y una de ellas el
turismo en donde quieren dar a conocer su diversidad tanto en atractivos naturales como
culturalespara la cual han realizado el aporte de algunas investigaciones en el campo turistico
para fomentarlo y entre ellos tenemos:

La investigacion, difusion comunicacional y el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el canton Saquisili, provincia de Cotopaxi. Realizado por el Licenciado Juan
Carlos Toapanta del Valle.Para la aplicacion en la Planificacién y Desarrollo Turistico de la
parroquia Canchagua en el canton Saquisili, provincia de Cotopaxi”; la tematica abordada
reside en la imperiosa necesidad de estimular el turismo en la zona, para ello resulta
impostergable concientizar a la poblacion sobre el reto que se propone, partiendo como base
los innumerables valores paisajisticos de la parroquia asi como el valor sociocultural de los
habitantes aspecto interesante en esta localidad.

e Mediante la cual Toapanta (2016)realiza varias etapas:
e Describir el patrimonio social, cultural y econémico de la parroquia Canchagua.
e Delimitar un plan de sefalética para identificar los lugares turisticos de la parroquia.

Fortalecer el turismo natural y sociocultural de la parroquia.

e Establecer un espacio de difusién audiovisual online de los eventos sociales, culturales y

turisticos de Canchagua.



En cuanto a,Sampedro (2015) en su investigacion “Monitoreo de Fauna Silvestre (Aves y
Reptiles) Existentes en la Zona Alta de la Comunidad de Canchagua Chico, Cantén Saquisili,
Provincia Cotopaxi, Periodo 2014-2015.

En la cual tuvo como objetivo monitorear las especies de aves y reptiles existentes en la
zona alta de la comunidad de Canchagua Chico, a su vez determinar el nicho ecoldgico de las
especies halladas. Para lo cual realizo la identificacion y recorrido del area de estudio y
posteriormente se determiné el area exacta donde se ejecutd el monitoreo de las especies de
fauna.

Se determind la presencia de las especies tanto de aves como de reptiles los cuales fueron
identificados mediante la ayuda de una base de datos ya existentes de avivase. Para
determinar el nicho ecoldgico de las especies identificadas

Mediante esta investigacion se puede determinar un tipo de turismo que pueda fortalecer a
la parroquia y a la investigacion de la fauna silvestre en un desarrollo turistico para la
parroquia de Canchagua

Ahora bien Reinoso (2017) con el Modelo de Gestion para Fomentar el Desarrollo
Turistico de las Comunidades Manabitas, Ecuador disefio de un modelo de gestion turistica
para fomentar el desarrollo del turismo comunitario en la provincia de Manabi, Ecuador, en
esta investigacion se identifican, analizan y clasifican las variables que caracterizan a los
modelos de gestion turistica, las cuales constituyen indicadores determinantes que deben
incorporarse al disefio. Para encausar esta investigacion se establecieron los siguientes
objetivos especificos, fundamentar las bases teodricas que sustenten la investigacion,
determinar los indicadores basicos que caracterizan la gestidn turistica del territorio y disefiar
un modelo de gestion que fomente el desarrollo turistico de las comunidades manabitas.

La metodologia propuesta establece tres fases: 1) Diagnostico turistico situacional del
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territorio, 2) Analisis de la gestion turistica, 3) Formalizacion de un plan estratégico, donde se
determine los procesos de planificacion.

Por consiguiente,Bricefio & Abarca (2012) con la “Propuesta de Desarrollo Turistico
sostenible en la Parroquia Quinara del Canton Loja” tuvo como objetivo general que se trazd
para lograr los resultados esperados fue “Elaborar una Propuesta de Desarrollo Turistico
Sostenible para la Parroquia Quinara”; y los objetivos especificos fueron: Realizar un
diagnostico turistico de la parroquia Quinara, elaborar un plan de desarrollo turistico
sostenible para la parroquia Quinara y disefiar la identidad corporativa y promocional
turistica de la parroquia Quinara.

La propuesta que se presenta para el desarrollo turistico sostenible de la parroguia Quinara
busca grandes alcances, traducidos en un mejoramiento econémico - social de sus habitantes
y la proteccién del entorno natural y cultural; el plan de desarrollo turistico, al ser gestionado
correctamente sera una verdadera herramienta para generar una actividad econdmica
complementaria a las tradicionales.

Teniendo en cuenta,Reyes (2016)“La presente investigacion tiene como titulo, Plan
Estratégico de desarrollo turistico, fue realizado con el apoyo del Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal del canton la Concordia, con el objetivo de analizar, identificar y
formular estrategias de solucién a la problematica identificada”.

El aporte principal de la presente investigacion, serd convertirse en la guia de gestion
turistica municipal, ya que él PEDT (Plan Estratégico de Desarrollo Turistico), esta
compuesto por una serie de programas y proyectos disefiados y establecidos de forma
estratégica, con el fin de conseguir el desarrollo y la dinamizacion de la actividad turistica del
canton la Concordia. Ademas de las metas propias del PEDT, esta investigacién aporta con

informacién recopilada durante el periodo de elaboracion, a través de las distintas
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metodologias investigativas. Por lo tanto, se cumplio con favorecer en mdltiples sentidos al
Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del canton la Concordia; ya que ahora
cuenta con una herramienta de planificacion con gran base de informacion turistica cantonal.

De Igual manera para, Benavides (2013) con el tema “Desarrollo del turismo comunitario,
en la comunidad de Monteverde, cantdn Montdfar, provincia del Carchi, para impulsar la
actividad turistica comunitaria”, basado en el diagnostico situacional del territorio, dictamen
realizado mediante el uso de las diferentes metodologias, técnicas e instrumentos de
investigacion aplicadas.

La observacién de campo, la utilizacion de fichas técnicas, cuestionarios de registro de
entrada de visitantes, encuesta, entrevista; apoyado en los diferentes componentes
tecnoldgicos: GPS, camaras digitales, grabadora de audio, filmadora, computador portatil; se
logré recabar, sistematizar, tabular informacion escrita, digital, audiovisual de gran
importancia para interpretar de manera real y verificable datos técnicos que sustentan la
implementacion del Plan Estratégico.

Teniendo en cuenta aRiofrio (2015)“Centro de Informacion Turistica ‘“Mirador San
Andrés” para Contribuir al Desarrollo de la Actividad Turistica en la Parroquia San Andrés
del cantén Guano, Provincia de Chimborazo”, al realizar el disefio de un centro de
informacidn turistica se pretende proveer informacion a los turistas nacionales y extranjeros
para que visiten un determinado lugar con el fin de ayudar en su decision de viajar, facilitar
su estadia y disminuir el riesgo de experiencias negativas durante su viaje, influyendo
positivamente en la imagen del destino turistico y ademas lograr que sus habitantes se
beneficien econdmicamente y culturalmente manteniendo un equilibrio ambiental mediante el

uso sustentable de sus recursos, concientizando a la poblacidn para que protejan las areas en



beneficio del medio ambiente y la colectividad, ya que la dinamizacion del turismo busca
activar el desarrollo de la actividad turistica en la parroquia San Andrés.

Pretendiendo que la comunidad participe en las actividades de turismo para asi ofertar sus
recursos los mismos que ayudaran a la captacion de nuevos ingresos a la poblacion,
considerando que la falta de informacion hace dificil la promocion.

Dado que, Garcia & Carrefio (2016) “Estrategias para el Desarrollo Turistico del Canton
Bolivar Post Terremoto Del 16 De abril (Ecuador), La presente investigacion tiene como
objetivo general determinar estrategias que contribuyan al desarrollo turistico del cantdn
Bolivar, Se analizdé comparativamente varias metodologias de diferentes autores, que tributan
a la identificacion de estrategias. Las diferentes técnicas y herramientas utilizadas
(observacion, encuesta, entrevista, FODA), permitieron identificar las estrategias a
implementar para promover el desarrollo turistico.

La metodologia propuesta se conforma por tres fases: el diagnostico turistico situacional
del territorio; analisis de la gestion turistica y su planificacion estratégica que posibilitaron la
identificacion de siete estrategias centradas en el fortalecimiento de la actividad turistica
sostenible de cantdn, establecimiento de un sistema adecuado de gobernanza turistica,
desarrollo de productos y servicios locales, fortalecer la promocion, comercializacion,
capacitacion y establecimiento de mecanismos financieros, que permitan la ejecucion de los
ocho programas definidos.

Por consiguiente Ortega & Vicente (2013), en el “Plan de desarrollo Turistico
Comunitario en la Parroquia de Toacazo” se enfoca en el desarrollo del turismo local, que
busca mejorar la situacion actual del area de estudio, involucrar a la comunidad en el
desarrollo e incentivar al turista nacional y extranjero que visite este sector.

Para la cual implementa un Plan de Accién para Desarrollar Turismo Comunitario en la
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parroquia Toacaso, Provincia de Cotopaxi. Para ello tiene como objetivo promover el
desarrollo del turismo comunitario en la parroquia Toacaso, aprovechando y conservando los
recursos naturales, culturales, econémico-sociales y gastronomicos que permitan incrementar
los ingresos de sus habitantes con el apoyo de entidades gubernamentales.Sin embargo
conAlvarracin  (2014)“Turismo y Desarrollo Comunitario: caso de la comunidad de
Cochaseca, parroquia el Progreso, cantdn Nabdn, desde diciembre 2009 hasta la
actualidad”,el presente trabajo investigativo se ha encargado de determinar factores de
desarrollo local resultantes de la consolidacion de iniciativas econdmicas rurales alternativas,
creadas por medio del manejo de la actividad turistica desarrollada en un territorio rural de la
Provincia del Azuay, especificamente en el canton Nabon.

Disefiar una propuesta a través del manejo e implementacion del modelo de “marketing
territorial” considerando criterios que promuevan la gestion integral de los recursos de la
comunidad, por medio de procesos participativos que garanticen el generar un
posicionamiento y difusion del territorio, en funcién de sus atributos turisticos para generar
bienestar y desarrollo econdmico bajo un sistema de cohesion social con los miembros de la
comunidad de Cochaseca.

En cuanto a Martinez & Yafiez (2005) con el “Plan Estratégico de Desarrollo Turistico
Participativo para el Litoral Costa Norte de Valdivia” tuvo como objetivo disefiar un plan
estratégico de desarrollo turistico para el litoral costa norte de Valdivia, que comprende las
localidades de los Pellines, Curifianco, Bonifacio y Pilolcura, en que las comunidades
residentes sean protagonistas y participes en la definicion de las distintas acciones y
lineamientos que se determinen para el desarrollo turistico del area.

Los principales instrumentos de metodologia empleados en el trabajo fueron: Visitas a

terreno, revisiones bibliogréaficas, entrevistas a informantes claves, aplicacién de encuestas y
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talleres participativos.

Con motivo de Varisco (2008) en el “Desarrollo Turistico y Desarrollo Local: La
Competitividad de los Destinos Turisticos de Sol Y Playa” El objetivo general de la tesis es
analizar desde una perspectiva economica los diferentes modelos de desarrollo turistico en las
localidades de Villa Gesell y Pinamar y su impacto en el desarrollo local. Los objetivos
particulares son:

a) Describir las principales caracteristicas del desarrollo turistico en estas localidades a
partir del concepto de cluster.

b) Analizar el impacto de la actividad turistica respecto del desarrollo local.

Del estudio comparado de estos casos, y en funcidén de una triangulacion de técnicas
cuantitativas y cualitativas, se verifica en estas localidades la existencia de dos modelos de
desarrollo turistico y un diferencial impacto en sus respectivos procesos de desarrollo local.

En cambio para Jaspe (2015) con el “Plan Estratégico de Desarrollo Turistico de la
parroquia Adicora, municipio Falcén, estado Falcon, Periodo 2013-2028: Lineamientos para
su Desarrollo” mediante la propuesta, permitira que los actores implicados en el proceso de
planificacién, cuenten con una herramienta para establecer politicas de accion que
contribuyan al desarrollo socioecondmico local. Para el logro del objetivo general fue
necesario diagnosticar la oferta de los servicios basicos y turisticos; inventariar el producto
turistico, determinar el perfil de la demanda turistica e identificar los niveles de aceptacion de
la comunidad receptora en torno a la actividad turistica.

Asimismo, se realiz6 un estudio prospectivo para determinar las potencialidades turisticas,
mediante la creacion de escenarios a futuro, que proyectan la visién a mediano y largo plazo
de la evolucion turistica en la zona. Se trata de una investigacién documental y de campo,

con enfoque de planificacion estratégica, que desarrolla una propuesta para la elaboracion de
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un plan que combina la metodologia para la formulacion de planes de desarrollo urbanisticos

y los planes para las zonas de interés turistico.

2.2.Marco Filosofico o Epistemologico de la Investigacion
2.2.1. Laepistemologia de la planificacion

Los origenes de la planificacion lo encontramos practicamente en dos escenarios, el
primero en la voluntad individual o colectiva de conocer “que pasara manana” y el segundo
escenario “el de la guerra”, este ultimo por presentar las caracteristicas mas definidas y
duraderas en el tiempo es la que mas nos interesa. Marx, nos explica como el arte de gobernar
de los imperios antiguos se reducian a dos escenarios basicamente. El primero, (que hoy lo
podemos llamar el ministerio del interior) un frente interno el cual se dedicaba a las
actividades de la imposicion y cobro del tributo y ejercer por la fuerza la autoridad tradicional
de la sociedad, esta la llama Marx, el ministerio de saqueo interno y el enriquecimiento era
asimilado por lo tanto al dolo y a la usura.

El segundo escenario, era asimilado a un ministerio de saqueo externo, cuando una
sociedad ajena prosperaba, sus vecinos veian una forma rapida de enriquecerse, armarse y
apoderarse del botin externo, y entonces la ganancia era asimilada a botin de guerra y al pago
de indemnizaciones, esta es la base histérica y social del antiguo continente Eurasiatico y de
los imperios americanos (Oviedo, 2011).

Segun Roche(2005) La planificacion es el proceso de preparacién de un conjunto de
decisiones para actuar en el futuro, orientado a lograr los fines con medios Optimos. Es
importante determinar lo que se va a implementar, la planificacién debe ser minuciosa,
precisa y clara con objetivos cuantificables. Para ello la empresa puede hacer uso de politicas,

campafas o programasEnciclopedia de caracteristicas (2017), teniendo en cuenta que es un
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proceso continuo orientado hacia el futuro, que se centra en la toma de decisiones y como
herramienta de orientacion.

La planificacion es repetitiva: incluye pasos o fases que se suceden. Es un proceso que
forma parte de otro mayor: el proceso administrativo como lo mencionaSanches (2017). Esta
constituye la parte modular para realizar una adecuada gestion porque permite la asignacion
de recursos para que a medida que se gestiona lo planteado en la planificacion se convierte en
realidad, esta se encuentra ligada a las demas funciones que son la organizacion, direccion y
control.

2.2.2. Laepistemologia del desarrollo turistico

“La nocion de turismo es tan compleja como definir el color del viento (Ossipowe, 1951).
Uno de los topicos que demuestran lo complejo e inestable que es la realidad del turismo. La
frase alude con ironia a que la doctrina convencional no consigue ofrecer una interpretacion
convincente de la realidad. El turismo al entorno del tiempo ha ido acumulado distintas
doctrinas, pero el fin basicamente se centra en conocer los gusto y preferencia del turista. Es
asi que se debe generar el conocimiento cientifico explicando el fendmeno del turismo actual
y del desarrollo del mismo en el tiempo (Aranibar, 2016).

Entendiendo que los estudios en turismo son recientes, si se los confronta con el progreso
de otras ciencias sociales, pues solo han pasado poco mas de “ciento veinte afios desde que
aparecio la obra de Stradner en 1884, quien se ocup6 por primera vez del estudio de los
establecimientos y medios de prestacion de servicios™ (Chalar, 2011).

Los primeros estudios turisticos se dieron en el periodo neoclasico en el cual se despliega
la economia como ciencia poniendo especial énfasis en la demanda, el consumo y los
consumidores, asi como el papel que el turista juega en la economia. Dentro de este contexto

se analizd la relacion econémica entre la oferta y la demanda bajo la premisa de que las
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acciones de los productores deben maximizar las ganancias y los consumidores la utilidad. Se
realizaron los primeros estudios de turismo por parte de J.Stradner (1884) y H. Von Shullen
(1911), que se centran el crear las bases del analisis de la demanda turistica; y en 1942, con la
obra de Hunziker&Krapf (1942), se desarrolla la "doctrina general del turismo” articulando
los elementos objetivos con los subjetivos.

A partir de estos estudios lo docentes investigadores de las universidades alrededor del
mundo comenzaron analizar el desarrollo turistico, pero han sido incipientes en estos ultimos
afios, donde estos estudios estuvieron relacionados con las tendencias del mercado turistico y
las politicas publicas que adoptan los gobierno, todo esto para lograr que el turismo sea una
parte fundamental en el crecimiento y desarrollo econémico de un pais. Esta preferencia
marco a los estudios en turismo que se han publicado, por lo que es posible agruparlos en tres
grandes categorias: estudios estadisticos, de marketing y de corte sociolégico (Chalar, 2011).
En lineas generales, el campo del turismo mostrabaque la investigacion y los conocimientos
se limitaban a describir cuantitativamente variables (origen de los turistas, gastos, niveles de
ocupacién en los diferentes destinos entre otros) y no tenian marcos metodolégicos y
conceptuales de referencia(Chalar, 2011).

A partir de la década de los 90, el turismo se encuentra en una nueva etapa que se le llama
"de reconstruccion epistemoldgica"Carrizo , Espina, & Klein (2004): ya que cambien el
pensamiento simple al pensamiento complejo; de conflicto de viejos y nuevos paradigmas; de
encrucijada intelectual; de post-crisis y revolucion de paso del pensamiento lineal al
pensamiento complejo, a la investigacion social de segundo orden.
2.2.2.1.EIl turismo como medio de desarrollo

Incluir al turismo dentro de estrategias de desarrollo nacional es una politica que se generé

a partir de la década de los 60, en coincidencia con el periodo desarrollista latinoamericano,
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donde los efectos esperados eran la generacion de ingresos, empleo y dinamismo productivo,

relacionado con el paradigma de desarrollo centrada en tres caracteristicas:

e Evolucionista porque el subdesarrollo es una etapa previa a la categoria en vias de
desarrollo que confluye en los niveles de renta de paises industrializados, y el turismo un
motor para transitar en el proceso.

e Es reduccionista porque el desarrollo se mide con el crecimiento del PBI, contribuyendo
al desarrollo nacional si crece la oferta y la demanda, medidas en cantidades de plazas y
turistas respectivamente, generando la mayor cantidad de ingresos posibles.

e Es acritica porque reproduce el interés a grades corporaciones y emprendimiento,
intentado copiar modelos que satisfaga necesidades de turismo estandarizado (Varisco,
2008).

Los efectos economicos del turismo, en el ambito nacional y local, son positivos y
negativos, y para ambos casos existe elementos que son relevantes de evaluar de manera
equilibrada en el turismo con es: el nivel de dependencia estructural de los paises en vias de
desarrollo respecto a la integracion horizontal y vertical de empresas extranjeras, grado de
dependencia de la cuota de mercado, la comercializacion por parte de operadores, factores de
produccién (Palomo, 2015).

El desarrollo turismo nacional perdié vigencia, por los cambios de contexto y paradigma
socioecondmico, actualmente esta siendo considerado a nivel nacional, local y regional como
parte de una competencia que tienen los GAD con el fin de generar economia, pero se
encuentra de forma incipiente en nuestro pais porque no es una actividad que genere riqueza
y auto sustento a una localidad, pero forma parte de los discurso de los gobiernos en turno
con el fin de ser una de los ingresos importantes del pais, pero concibiendo un desarrollo

turistico sostenible.
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2.3.Bases Teoricas/Estado del arte

2.3.1. Bases tedricas

2.3.1.1.Turismo

En cuanto aVelasco (2016)menciona que el turismo “Es una experiencia vivida o un
servicio consumido por personas, asi que también son frecuentes objetivos relacionados con
la proteccidn del turista y con garantizar el buen resultado de su experiencia”. Nos dice que a
través de los viajes que se realizan estos pueden ser familiares, entre amigos, empresariales
forman una corriente turistica hacia lugares receptoras ya establecidas turisticamente.

Por consiguiente,Guerrero & Ramos (2014), dicen que es una “Actividad humana que
conlleva el deseo de satisfacer diversas motivaciones del turista, las cuales son variadas y
sobre todo de caracter personal. Lo que conlleva que el turismo sea diversificado, especifico,
social, econémico y humano. Para lograr hacer turismo se debe contar con expectativas,
deseos, anhelos, y sobre todo con la necesidad imperiosa de vivir situaciones de vida,
cultural, social, fuera de su contexto habitual, por mas de 24 horas y menores a 6 meses”. En
un concepto que conlleva los deseos y motivaciones de poder satisfacer y convivir al turismo
fuera de un contexto habitual.

“El turismo es una actividad dinamizadora de la economia, por lo que su tratamiento desde
un enfoque cientifico es relevante, para comprender como interactGan los diferentes
elementos inmersos en esta actividad”(Enriquez 2017).

Estos conceptos nos conllevan que el Turismos es el desplazamiento de turistas tanto
nacionales como internacionales de manera temporal y de forma voluntaria fuera de su
entorno habitual con un fendmeno cultural, social y econémico en relacion al consumo de

bienes y servicios que permitan satisfacer las necesidades de los turistas.
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2.3.1.2.Turismo Sostenible

En cuanto a,Lalangui, Espinoza, & Pérez (2017), dice que el turismo sostenible es el
equilibrio entre el maximo aprovechamiento que se pue- de realizar de los recursos
econdmicos, sociales, culturales y naturales de la zona de destino frente a la satisfaccion de
los visitantes y los impactos negativos que en la sociedad anfitriona o en el medio ambiente
se pueden causar.

En efecto, el turismo sostenible fortalece sus fundamentos en hallar un equilibrio de la
actividad econdmicaefectuada por las empresas del sector turistico y con el medio ambiente,
de tal manera, se mantengan intactos en su estado natural y no estén expuestos a los impactos

negativos que puede atraer el turismo.

2.3.1.3.Comunidad receptora

La comunidad receptora ha sido reconocida como un elemento fundamental en el
desarrollo turistico, la comunidad local, por conformarse no solo de seres humanos,
comunmente denominados residentes, sino de un espacio geografico con especificidades
sociales, econdmicas, culturales, ecoldgicas y politicas que se conjugan para contribuir a la
complejidad comunitaria, precisa de ser analizada como un elemento cuya importancia recae
al mismo tiempo en los aspectos sociales, econémicos, culturales, ecoldgicos y politicos de

todos aquellos involucrados directa o indirectamente en el turismo.

La planificacion con base en la comunidad atiende como prioridad la realidad, demandas,
interés y necesidades de la comunidad receptora; la comunidad se considera como el
gobierno local del desarrollo turistico. Su incorporacion en la planificacion del turismo busca
que los beneficios del desarrollo se mantengan en los residentes locales y no aquellos ajenos

a la misma. Su contemplacion debe abarcar las diferentes etapas de la planificacion desde la
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manifestacion de su voluntad del desarrollo turistico en su localidad hasta la formulacion de

politicas y la implantacion y monitoreo de los planes (Monterrubio, 2009).

2.3.1.4.Demanda turistica

Teniendo en cuentaVazquez (2007) la demanda turistica “Son los bienes o servicios
demandados por los turistas, en términos generales la demanda esta dada por las corrientes
turisticas y se analizan cuantitativamente y cualitativamente”.

De igual manera para la (OMT, 1994) “La demanda turistica se define como: el conjunto
de turistas que, de forma individual o colectiva, estan motivados por una serie de productos o
servicios turisticos con el objetivo de cubrir sus necesidades Econémicamente, la definimos
como la cantidad de “producto turistico” que los consumidores estan dispuestos a adquirir en
un momento dado un precio determinado”.

Los turistas potenciales que estén dispuesto, desean y puedan disfrutar de las facilidades
de atractivos, bienes y/o servicios de actividad turisticas en funcion de un precio en un lugar
distinto de su zona habitual.

Se determina a la demanda a un conjunto de turistas o posibles turistas que quieren
adquirir un bien y/o servicio turistico para poder satisfacer sus necesidades de un viaje.
2.3.1.5.0ferta Turistica

“La oferta turistica se debe de diversificar con nuevos productos, y con ello diversificar de
igual manera la demanda, ya que se podra satisfacer las distintas necesidades de los turistas.
Se debe de tener en cuenta que el sitio turistico puede recibir diferente tipo de demanda, es
decir, diferentes segmentos, por lo cual se debe de decidir si el destino se enfocara en solo un
segmento y sobre de ese trabajar en el logro de su satisfaccion, o si serd una misma oferta
para una gran cantidad de segmentos y asi contar con todos los prestadores de servicios que

cubran todas las necesidades de dichos segmentos” (Covarrubias, 2015). Por ello el conjunto
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de bienes, producto y/o servicios que se encuentran en el lugar determinado estén a
disposicion del mercado listo para ser usados y consumidos por los turistas que lleguen a
visitar.

Asi para la Organizacion Mundial de Turismo(1994) “Comprende ¢l conjunto de bienes y
servicios capaces de facilitar la comercializacion del producto turistico a fin de satisfacer la
demanda de los visitantes, en esta condicion se entiende por cualquier establecimiento en
donde el cliente y/o usuario son principalmente turista. Por lo tanto, el mismo debera cumplir
con las siguientes condiciones para establecerse como oferta turistica™:

e Vender bienes y servicios que por sus caracteristicas sean demandados en su mayoria por
turistas.

e Estos establecimientos deberan vender su producto para uso final en zonas turisticas, por
lo tanto, la mayoria de sus clientes sean turistas.

Al igual manera para Ministerio de Comercio Exterior y Turismo(2003) “La oferta
turistica es el conjunto de elementos que conforman el producto turistico al que se le afiade el
desarrollo de un adecuado programa de promocion orientado a los posibles consumidores, un
programa de distribucion del producto turistico manejado por las operadoras turisticas y el
establecimiento de un precio adecuado a las caracteristicas del mercado”.

Para el destino turistico la oferta es la disposicién a la demanda la suma de actividades del
producto turistico que se cuenta al servicio de los turistas y estos pueden ser turisticos y no

turisticos.

2.3.1.6.Actividad Turistica
Para Rodriguez(2010), La actividad turistica comprende el desplazamiento del lugar
habitual de residencia, la pernoctacion por un periodo superior a 24 horas y menor a un afio

para el goce y disfrute de un destino turistico. Por lo tanto, esta actividad implica el uso y
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contratacion de medios de transporte, alojamiento. En este sentido, el producto turistico esta

constituido por el conjunto de bienes y servicios que se ponen a disposicion de los visitantes

para su consumo directo, es de gran importancia sefialar que los mismos deben estar dirigidos

a la satisfaccion de los deseos y las expectativas de los visitantes.

Entre algunos autores se consideran que el producto turistico se compone por cinco

componentes:

Atraccion y entorno del destino turistico: los atractivos constituyen el fin del
desplazamiento turistico, se conoce como el lugar, objeto u acontecimiento.

Facilidades y servicios turisticos ofrecidos en el destino turistico: es la planta turistica que
se encuentra conformada por el equipamiento (servicios béasicos) y las instalaciones
(construcciones para la practica de la actividad turistica).

Accesibilidad del destino turistico: indispensable para que el turista llegue al destino.
Imagen del destino turistico: percepcion del turista sobre el destino, que es apreciada a
partir de la influencia del marketing sobre un lugar determinado, por ello la creacién de los
productos debe orientarse a los turistas y a los residentes para reforzar la imagen del
mismo Y su sostenibilidad en el tiempo.

Precio para el consumidor turistico: instrumento compuesto por la cantidad de dinero que
el usuario esta dispuesto a desembolsar con la finalidad de satisfacer sus necesidades.

De la misma forma, Villalobos, Ismael & Ibafiez (2013), mencionan que el turismo es una

actividad tan antigua como la humanidad, pues desde hace miles de afios nuestros

antepasados ya realizaban viajes. En la época moderna, sin embargo, el surgimiento de

nuevos medios de comunicacion como el ferrocarril y el avion generaron un cambio radical

en esta actividad, derivando en la aparicion del llamado turismo masivo. Segun varios
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autores, este surge después de la segunda guerra mundial y ha crecido desde entonces de
manera incesante.

Por ello la ejecucion en las actividades turisticas se implica en el disefio y el desarrollo de
productos turisticos comprendidos por los componentes para la satisfaccion de las

necesidades de los diferentes segmentos del mercado y potenciales.

2.3.1.7.Gastronomia

SegUnTramontin &Goncalve (2010), mencionan que la gastronomia es “La degustacion de
un plato tipico puede ser un ejemplo de la interaccion entre el turista y la cultura local,
interaccion que posibilita al visitante conocer las motivaciones que llevaron a la preservacion
de ese plato; el contexto histdrico en que éste surgid, y qué elementos proporcionan placer en
la degustacion de los manjares”.

Para Roden (2000) “La comida es una parte importante de la cultura. Implica unién con el
pasado, es un legado de otras civilizaciones, forma parte de la identidad y refleja la vida de
las personas”.

A través de estos de estos conceptos la gastronomia es una interaccion directa con la
historia de los pueblos en donde a través de su gastronomia se dan a mostrar al mundo a
través de la elaboracién de platos con productos de la zona y la preparacion ancestral donde

su cultura lo van pasando afio tras afio.

2.3.1.8.Calidad de Vida

Segin Palomba (2002) el concepto de calidad de vida representa un ‘“termino
multidimensional de las politicas sociales que significa tener buenas condiciones de vida
‘objetivas’ y un alto grado de bienestar ‘subjetivo’, y también incluye la satisfaccion
colectiva de necesidades a través de politicas sociales en adicion a la satisfaccion individual

de necesidades”.
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El concepto de calidad de vida ha adquirido en las ultimas décadas una enorme relevancia
tedrica y aplicada en distintos ambitos: educacién, salud, servicios sociales, familia, entre
otros. (Schalock & Verdugo, 2003) Tal y como sefialan (Gomez & Sabeh, 2000), este
concepto alude irremisiblemente al &mbito individual y personal, focalizandose sobre una
serie de propdsitos, entre los cuales se encontrarian la evaluacion de las necesidades de los
individuos, la implementacién y evaluacién de medidas y programas destinados a satisfacer
tales necesidades o la formulacion de politicas nacionales e internacionales dirigidas tanto al
conjunto de la poblacion como a determinados colectivos sociales con una necesidades mas

definidas y urgentes (discapacitados, personas mayores, etc.).
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2.3.2. Variable independiente:Planificacion

“La planificacion es la primera funcion administrativa que nos sirve como base para las
demas funciones. Esta funcion determina por anticipado cuales son los objetivos que deben
cumplirse y que debe hacerse para alcanzarlos; por tanto, es un modelo tedrico para actuar en
el futuro. La planificacion comienza por establecer los objetivos y detallar los planes
necesarios para alcanzarlos de la mejor manera posible. La planificacion determina donde se
pretende llegar, que debe hacerse, como, cuando y en qué orden debe hacerse”Toro (2012).

En efectoFormoso (2017)sostiene que “La planificacion es la determinacion de los
objetivos y eleccion de los cursos de accion para lograrlos, con base en la investigacion y
elaboracion de un esquema detallado que se deberé realizar en el futuro”.

Ademas que aShapiro (2013) sustenta que “La planificacion es un proceso sistematico en
el que primero se establece una necesidad, y acto seguido, se desarrolla la mejor manera de
enfrentarse a ella, dentro de un marco estratégico que permite identificar las prioridades y
determina los principios funcionales. Planificar significa pensar en el futuro, de tal manera
que se pueda actuar de inmediato. Esto no quiere decir que todo vaya a surgir segun el plan
establecido”.

Por consiguienteLopera (2014) nos dice que “La planificacion no tiene un unico
significado. Algunas posturas la consideran un proceso politico y social, pero otras la
entienden como un conjunto de procesos técnicos que imprimen sistematicidad a la toma de
decisiones en el ambito del desarrollo general, sectorial u organizacional. Estos significados
dependen, por supuesto, de los procesos sociales que se han desarrollado en distintos
momentos histdricos”.

Para una conceptualizacion se puede decir la planificacion nos permite elaborar programas

en forma directa, las que se realizaran con una supervision en funcién de lo planificado.
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2.3.2.1.Planificacion

Planificar y gestionar son términos elasticos dentro de las ciencias sociales. En general,
planificar supone desplegar diversas estrategias, saberes y métodos con intencion de influir
en el futuro, partiendo siempre de un principio mas o menos cercano a la ldgica de la

racionalidad.(Velasco, 2016)

La planificacion turistica es un proceso racional u ordenado para alcanzar el crecimiento o
el desarrollo turistico (Osorio , 2016) cita a (Molina, 1986:46; Dodfrey y Clake, 2000:3). La
planificacion turistica posee diferentes escalas: internacional, nacional, regional, local.
También existe un significado directo que “La planificacion es fundamental para alcanzar el

éxito en el desarrollo, gestién y manejo de la actividad” (OMT 2004:)

La planificacion turistica es fundamental para el desarrollo de la actividad turistica ya que
se encarga de garantizar la integracion del turismo en la economia, la sociedad, la cultura y el
medio ambiente locales; por otro lado, la adecuada satisfaccion de la demanda turistica,
elemento indispensable para la viabilidad y posibilidad econémica de los proyectos turisticos

de competencia creciente.(Ricuarte, 2012)

La planificacion turistica dentro de un territorio es fundamental porque se encarga de
trabajar bajo los pilares de la sostenibilidad que son la parte econdémica, social, cultural y

medio ambiente con el fin de lograr un desarrollo turistico exitoso.

2.3.2.2.Enfoques de la planificacion turistica
Enfoque desarrollista

Los primeros ejercicios de planificacion turistica nacional y regional se realizd en
Latinoamérica. México en 1963 realizo el Plan Nacional de Desarrollo Turistico, pionero en

Latinoamérica, seguido por argentina que en 1968 elabora el primer documento para la
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planificacion turistica de esa ciudad, entre otros paises. En base de los trabajos de

planificacion realizados por el CEPAS y el ILPES, los modelos de planificacion tuvieron un

contenido critico. Es asi que se crea un modelo de planificacién integral del turismo.

l

| Ocio ‘ Tiempo

libre
1

Manifestaciones

Planificacién del
Turismo

Diagnastico
Prondstico
O bjetives
Metas

Plan

Estratagias
Program as
Presupuestos

Proyectos

llustracién 1. Modelo para la planificacion integral del turismo de Molina (1982)

Fuente: (Osorio , 2016)

Sistema
Turistico

Evaluacidn

Superestructura
Damanda
Atractivos
Infraestructura

Planta &
Instalaciones

Comunidad
racaptora

Actividades
turisticas

El autor manifiesta que es modelo integral porque considera una serie de variables que

condicionan el nivel y el modelo de vida de un grupo de personas, como es el cultural, social,

psicoldgicas, politicas, legales, ecoldgicos y econdmicas. Examina al turismo como ocio y

tiempo libre y no como una actividad econdmica, y considera como elemento del sistema a la

comunidad receptora y a la superestructura. EI modelo sirvié de base para el estudio de la

planificaciéon turistica desde una perspectiva sectorial, pero actualmente es un modelo

limitado. (Osorio , 2016)
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llustracién 2. Modelo de planificacion para el desarrollo de Hernandez Dias (1982)
Fuente: (Osorio , 2016)

Hernandez propone un modelo para el desarrollo en donde integra un esquema
metodoldgico, este modelo propone dos aspectos fundamentales: el primero que s e basa en la
imagen deseada del destino y el segundo que las estrategias son fundamental para seguir un

proceso adecuado.

Fase Actividades (etapas) Documento
Diagnosis
Definicion Prognosis
Establecimiento de fines Plan

Seleccion de estrategias
Seleccion de instrumentos

Aplicacion Programacion
Presupuestacion Programa
Instrumertacion Proyecto
Evaluacion

llustracién 3. Modelo de planificacion integral de Molina y Rodriguez (1987)
Fuente: (Osorio , 2016)

Este modelo estd compuesto por dos fases de planificacion, es un modelo integral
completo que tiene el establecimiento de estrategias, la elaboracion de programas y un

presupuesto, ademas de la parte fundamental para ver si la planificacion se encuentran bien
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estructura que es la evaluacion. Este modelo proporciona una metodologia clara y sencilla de
estudiar dentro del turismo, pero operacionalmente limitado.
Enfoque econdémico

Este enfoque fue dado por Getz, en donde da importancia a la economia y dice que el
turismo es una actividad exportadora. Este enfoque toma como clave el analisis del
componente del mercado, ademas de tomar en cuenta la parte publica y privada como

generadores de economia en un destino.
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llustracién 4. Modelo de planeacion turistica de Kaiser y Helber (1983)
Fuente: (Osorio , 2016)
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Este modelo de enfoque desarrolista tiene aporte metodologicas adecuadas, ademas se
tiene que tomar en cuenta que dentro de este modelo no se considera a las comunidades
receptores y loe efectos ambientales que puede generar la actividad turistica.

Enfoque espacial

Este enfoque es considerado uno de los mejores en terminos de planificacion, porque se
basa en la parte territorial, donde analiza el entorno fisico, pero sin descuidar los recursos
disponibles en ese destino turistico. EI modelo de Pearce es un modelo que propone gque para
planificar se debe identificar las parte potenciales del destino, con el fin de analizar desde ese

punto la oferta y la demanda.
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llustracion 5. Modelo de planificacién en el Nivel Nacional De Pearce (1988)
Fuente: (Osorio , 2016)
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llustracién 6. Modelo de planificacién turistica regional de Gunn (2002)
Fuente: (Osorio , 2016)

Este modelo se basa en una planificacion del turismo a nivel regional en donde toma como
base la cartografia en el punto 4, donde especifica el mapeo de los recursos naturales y
culturales interpretacion de las zonas de mayor potencial.

Enfoque estratégico

El turismo funciona bajo influencias constantes. Enfoque prospectivo dindmico y creativo
de la planificacion. Surgen nueva forma de planeamiento como la estrategia, la interactividad,
democracia. Definicion de la politica turistica como un todo interrelacionado. La
planificacion es capaz de adaptarse ante contextos cambiantes e inciertos.

El modelo que a continuacion se destaca es de Aserena que propone a la administracion
publica de la nacién como estrategia de desarrollo y elemento clave de la planificacion, quien

debe ser estructurado por los gobiernos a largo plazo con programas de accion.
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llustracién 7. Modelo de planificacion estratégica en turismo de Acerenza (1985)
Fuente: (Osorio , 2016)

La OMT propone una planificacion turistica para autoridades locales, municipales, este

y con participacion de las comunidades y todos los elementos del sistema turistico.

Tarea |

Organizacion
Elaboracion del plan de trabajo
Constitucion de una comision

Tarea 3

Anilisis Externo y Proyecciones

dentificacion de amerazas y
oportunidades

Priorizacion de factores y proyeccion de
aconlecimientos e impactos

Tarea 5

Establecimiento de Objetivos y Metas

Tarea 7

Desarrollo del Plan y Firma de un ‘

Pacto Local

FASEA
5
Tarea 2
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FASEC
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5 \/'/
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Tarea 8

Implantacién y Consecucion de la
Concertacion Social

considera que este modelo es el que mejor se encaja en la planificacion estratégica, pues

analiza elemento externo e internos, como ademas establecer prioridades en las distintas fases

llustracién 8. Modelo para la elaboracién de un plan estratégico local de Desarrollo Turistico sostenible

de la OMT (1999)
Fuente: (Osorio , 2016)
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2.3.2.3.  Planificacion Estratégica

La planificacion estratégica turistica se enfoca en la organizacion del destino turistico,
como en el aprovechamiento de las fortalezas internas y oportunidades externas del entorno
(analisis FODA) mientras que la planificacion tradicional se enfoca en la resolucion de un
determinado problema en vez de servir adecuadamente como una herramienta al servicio de
la organizacion del destino turistico. (Entorno Turistico, 2015)

La planificacion estratégica se orienta y define los actores que van a incidir en el
desarrollo turistico del sector, promoviendo el trabajo en conjunto con el fin de integrar a la
localidad y contar con una planificacién que conste de estrategias y acciones para lograr que
el destino tenga impactos positivos.

La planificacion es una herramienta que logra obtener resultados después de un largo
tiempo, es por esta razdn que las estrategias planeadas deben ser medidas a los cinco afios
como minimo y maximo 15 afios. En lo referente de una un corto plazo de dos afios, y como
mediano plazo es un lapso de cinco afios. Los tiempos establecidos se dan a base de los
planes a nivel global.
2.3.2.4.  Proceso de la Planificacidn Estratégica Turistica

El proceso de planificacion contempla las condiciones basicas y particulares, porque el
planeamiento estratégico implica, fundamentalmente, decisiones en cuanto a tres aspectos
basicos: definicion de los objetivos y formulacion de la politica, determinacion de la

estrategia de desarrollo y la especificacion de los correspondientes programas de accion.
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llustracién 9. Esquema de la Planificacién Estrategia
Fuente: (Acerenza, 1999)

Fase A: Analisis de la gestion: En esta fase es necesario realizar un analisis de la gestion
actual del turismo de acuerdo al plan turistico planteado en el municipio y en caso de no
existir se debera realizar el analisis con los gestores del turismo de la localidad, donde se
debe analizar: la significacion economica del turismo, las repercusiones sociales y/o
culturales a que éste pudiera haber dado lugar, su impacto sobre el medio ambiente natural y,
eventualmente, su significacion desde el punto de vista politico.

En esta fase es necesario recabar informacion sobre los aspectos negativos que, pudieran
haberse presentado como consecuencia de su desarrollo. Sin un conocimiento previo en
relacion a la significacion del turismo en cada uno de los campos anteriormente sefialados, no
seria posible afrontar con éxito los trabajos correspondientes a la segunda etapa, la cual
constituye, sin duda, la fase fundamental de todo el proceso, porque en esta fase es donde se
determinara las estrategias que guiaran a la planificacion de la actividad turistica.

Fase B: Evaluacion de la posicion del turismo:En esta fase se debe realizar la

evaluacion de los objetivos del turismo en el marco de: las prioridades nacionales de

33



desarrollo, que se basa en conocer como el organismo nacional apoya econémica mente al
sector, es necesario que la planificacion esté ligado a nivel nacional, el sector o los sectores
de la comunidad involucrada en el mismo que se debe basar en conocer las repercusiones
positivas 0 negativas de las comunidades que se dedican al turismo, y la industria turistica, es
decir los prestadores de servicio y su impacto en el turismo.

Fase C: Formulacion de politicas turisticas:Es necesario realizar primero un analisis de
los campos alternativos de desarrollo en donde este inmerso el turismo y el tipo de turismo
que se desarrolla, con el fin de ver si existe los recursos necesarios y optar por un turismo
alternativo, en cual debe ser analizado desde el punto de la factibilidad y contribucion que
puede dar al sector y en base de esto es necesario la formulacion de la politica que puede ser
a pequefio, mediano y largo plazo.

Fase D:Determinacion de estrategias de desarrollo: En esta fase se debe se plantea
estrategias para el logro de los objetivos propuesto para el plan estratégico que tiene cuatro
elementos bésicos:

a. Conocer el mercado potencial al cual se orienta los esfuerzos.

b. El vector de crecimiento que es lo que se debe alcanzar.

c. Las ventajas competitivas del servicio o producto.

d. El potencial del sector y de los prestadores de servicio.

Este proceso consiste en identificar las combinaciones producto/mercado para cada uno de
los tipos de turismo que se pretenden desarrollar. Es decir, cuél sera el producto especifico a
ofrecer, y a qué mercado estard referido. Posteriormente se debe realizar el anéalisis del
mercado potencial de acuerdo al producto turistico ofrecido, para también analizar a la
competencia y proceder a conocer los recursos econémicos, humanos y tecnologicos con los

que se cuenta. Identificadas las distintas estrategias alternativas, cada una de ellas debe ser
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analizada desde el punto de vista de sus posibilidades en cuanto al logro de los objetivos
propuestos, asi como de los posibles efectos que su adopcién pudiera dar origen en la faz
operativa. Para, finalmente, pasar a determinar la estrategia mas conveniente y fijar los
objetivos especificos a los cuales deberan ajustarse los distintos programas de accion.
(Acerenza, 1999)

Fase E:Especificacion de los programas de accion: Lo compone la planificacion tactica
u operacional, porque se especifican los lineamientos para los programas de accion en los
cinco campos béasicos del desarrollo turistico; la organizacién institucional, el fomento y
desarrollo, el marketing y la promocion turistica, la formacién de los recursos humanos para
el «sector», y lo concerniente a la programacion financiera.
2.3.2.5.La planificacion empresarial

A saber, que “La planificacion empresarial es un proceso técnico, econdomico Yy
organizativo que ayuda a las empresas a encausar sus acciones en el cumplimiento de sus
objetivos a corto y mediano plazos” (Pozo, Xacierda, & Rodriguez, 2014).

Para ello “la planificacion es el instrumento de direccion basico, que coordina e integra los
aspectos productivos, econémicos, sociales y financieros, y potencia la iniciativa y los
esfuerzos de la empresa en el cumplimiento de sus funciones y objetivos econdmicos, para
buscar el maximo de eficiencia y eficacia, y la activa participacion de los trabajadores”(P0zo

etal., 2014).

2.3.2.6.Gestidn de Proceso

Puesto que, paraBravo (2011)“La gestion de procesos es una disciplina de gestion que
ayuda a la direccion de la empresa a identificar, representar, disefiar, formalizar, controlar,
mejorar y hacer mas productivos los procesos de la organizacion para lograr la confianza del

cliente. La estrategia de la organizacion aporta las definiciones necesarias en un contexto de
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amplia participacién de todos sus integrantes, donde los especialistas en procesos son
facilitadores”.
2.3.3. Variable dependiente: Desarrollo Turistico

Tomando en cuenta a,Gonzalo (2016)“El concepto de desarrollo se vincula, en general,
con la idea de progreso economico y social que implica una mejora en las condiciones de
vida de los individuos y los grupos humanos y una expansion de sus posibilidades. El
desarrollo constituye, por tanto, una aspiracién permanente de las diferentes colectividades,
independientemente del nivel relativo al respecto que cada una haya ido alcanzando™.

Por consiguiente el “desarrollo” no es mas que un término coémodo para reunir al conjunto
de las virtuosas aspiraciones humanas, puede llegarse inmediatamente a la conclusion de que
no existe en parte alguna y de que, probablemente no existira” (RIST, 2002).

Teniendo en cuenta, que el desarrollo igualmente es el “Proceso de transformacion y
promocion social, econémica o cultural” o como “la mejora de los procesos de comunicacion
para lograr una mayor inteligencia social”(Juérez, 2013).

el desarrollo es parte de la condicion social, de las necesidades legitimas de una sociedad

se satisfacen racionalmente con los recursos sostenibles dentro de su entorno.

2.3.3.1.Desarrollo Turistico

“El desarrollo turistico puede definirse especificamente como la provision y el
mejoramiento de las instalaciones y servicios idéneos para satisfacer las necesidades del
turista, y definido de una manera mas general, puede también incluir los efectos asociados,
tales como la creacion de empleos o la generacion de ingresos” (Pearce, 1991). Se puede
obtener dos criterios del concepto que hacen referencia en primera parte la estructura social
productiva lo que es posible el disfrute de los visitantes con los recursos que hacen la

motivacion de la visita al lugar. Como segunda parte hace referencia al impacto socio
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econdmico a la actividad turistica la cual generan al visitar el lugar y la de dar empleos a las
personas del lugar.

El desarrollo sostenible del sector turismo genera empleos y contribuye al desarrollo
general en las regiones y, con ello, al crecimiento economico. En muchos paises en desarrollo
y en los mercados emergentes, el sector turistico se ha convertido en un motor de
crecimiento. En vista de su potencial, los esfuerzos internacionales para el desarrollo han
incrementado su atencién hacia el turismo en los afios recientes. Pearce, 1988)ya que
podemos decir que se encuentra ligada a una industria que busca la transformacion de la
agricultura a la de servicios en la cual se produce mucho efecto y promueve una economia
local.

El Desarrollo turistico para el autorArmendariz (2016) lo definen en dos partes: la
primera, hace referencia a la estructura socio-productiva que en los centros receptores hace
posible que el visitante disfrute de los recursos que han motivado su desplazamiento. La
segunda, parte se refiere al impactoecondmico de la actividad turistica, que genera ingresos
econdmicos provenientes de los centros emisores de turismo, y empleos.

Para el desarrollo turistico se requiere una incorporacién de los aspectos socioculturales y
ambientales en las implementaciones de los proyectos con una colaboracion entre el sector
privado publico y la sociedad para una potencializacién del sector turistico para un desarrollo
mas generalizado
2.3.3.2.Principios del Desarrollo Turistico
e La conservacion del entorno natural: Se centra en la conservacion de los recursos

naturales y cuidado de los recursos culturales, centrandose en un estudio de capacidad de

carga para tratar evitar los efectos negativos dentro del destino turistico.
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e Integracion social y cultural: Los principales beneficiarios del turismo seran los propios
residentes, en donde la participacion de la poblacion es vital para lograr alcanzar un
desarrollo turistico optimo, y contribuir al rescate de la identidad cultural, como el
fomento de la cultura del sector.

e Rentabilidad econdémica:Equilibrio entre las inversiones y los ingresos por turismo,
asegurando la conservacion de los atractivos que generan los beneficios, trayendo como
aportes la generacion de empleo, emprendimiento y mejoramiento de calidad de vida.

El equilibrio de todos los principios constituye la clave del éxito de una politica turistica
bien llevada, la clave es el equilibrio entre la autoridad como responsable principal de su
aplicacion y la comunidad.

Sin embargo, existen condicionantes, a considerar, las cuales permiten el desarrollo
turistico, siendo las siguientes:

Infraestructuras y servicios generales: accesibilidad, trafico, transporte publico,
abastecimiento de agua, limpieza y recogida de basuras, alumbrado publico, asistencia
sanitaria, seguridad ciudadana, etc.Aspectos relacionados con el medio ambiente: saturacion
del destino, conservacion medioambiental del entorno, contaminacién acustica, etc.

Equipamiento recreativo, cultural y de servicios turisticos, areas recreativas, oferta
comercial, oferta cultural, y de ocio, profesionalidad de los trabajadores del sector turistico y

gestion turistica.
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA

3.1.Enfoque, disefio y tipo de investigacion
3.1.1. Enfoque de los datos

Cualitativo

Se considerdel enfoque cualitativo en la investigacion porque se utiliz6 en el analisis tanto
interno como externo en la etapa de diagnostico, al elaborar la matriz FODA mediante

talleres participativos, en la formulacion de los paquetes de la propuesta.

Cuantitativo
Se consider6 el método cuantitativo porque se procesa datos estadisticos para comprobar
la confiabilidad de los instrumentos, al igual que la tabulacion de las encuestas aplicadas y

comprobacion de hipdtesis.

3.1.2. Disefio de la Investigacion
No experimental
No tienen determinacidn aleatoria, manipulacion de variables o grupos de comparacion. El
investigador observa lo que ocurre de forma natural, sin intervenir de manera alguna. Asi
como, por consideraciones éticas, algunas variables no pueden o no deben ser manipuladas.
En algunos casos, las variables independientes aparecen y no es posible establecer un control

sobre ellas (Costa, Driessnack, & Sousa, 2007).

El disefio de la investigacion fue no experimental — transaccional; porque se estudio en un
periodo establecido que fue el afio 2019, con los hechos que estan ocurriendo naturalmente,

sin intervenir o manipular las variables.
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3.1.2.1. Transaccional

El disefio fue transaccional porque se recolectddatos en un solo momento y en un tiempo
Unico. Los datos obtenidos para la presente investigacion fueron del personal del GADP y la
poblacion de la parroquia, la cual ayudd a determinar la relacion entre las variables a

estudiadas.

3.1.3. Tipo

Se despliega una sintesis de los tipos de investigacion segun la fuente de informacion
escogidas

Investigacion de campo: En esta seccion se analizo las técnicas que se emplean para
obtener informacién de las personas que conocen acerca del fendmeno estudiado. Es decir,
recabar informacién de fuentes primarias. En este grupo de técnicas se incluyen, también, a
las que facilitan la obtencién de informacion mediante la observacion directa del fenémeno
en estudio (Sandoval & Méndez, 2011).

Con este tipo de investigacion se pudo tener contacto directo con los involucrados del
Gobierno autéonomo descentralizado parroquial y sus pobladores, donde se realizé la
investigacion, utilizando técnicas e instrumentos para analizar la informacion obtenida.

Investigacion documental:Estas técnicas se orientaron a obtener informacion que otros
han escrito sobre el tema estudiado. Ya sea para enriquecer el marco tedrico del trabajo o
conocer parte de la historia, asi como los antecedentes y hechos que han ocurrido en torno al
fendmeno de interés, los cuales forman parte del contexto que es indispensable. Por lo tanto,

estas técnicas recurren a fuentes secundarias de informacion (Sandoval & Méndez, 2011).
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Se efectdo un analisis de los conceptos, criterios, teorias, en base a textos de planificacion,
desarrollo turistico las cuales permitieron formar el marco tedrico, antecedentes para un
sustente de la presente investigacion.

Investigacion correlacional: “Los estudios correlacionales, al evaluar el grado de
asociacion entre dos 0 mas variables, miden cada una de ellas (presuntamente relacionadas)
y, después, cuantifican y analizan la vinculaciéon. Tales correlaciones se sustentan en
hipotesis sometidas a prueba” (Hernandez Sampieri, Férnandez Collado, & Baptista Lucio,
2010).

Se utilizo la investigacion correlacional porque contribuy6 al analisis de las variables de
planificacién y desarrollo turistico dentro de Canchagua y como cada una se vincula.los datos
a reunir para la investigacion se obtendran del personal de la unidad de turismo del gobierno
autonomo descentralizado y la poblacion, con el fin de lograr recolectar datos adecuados para
encontrar la relacion existente entre las variables de estudio.La correlacidén permitié evaluar
el grado de dependencia existente entre las variables mencionadas mediante la comprobacién
de hipotesis, para de esta forma centrarnos en la problematica determinada, con el objetivo de
realizar acciones correctivas. La presente tiene un nivel de investigacion descriptiva en donde
pretende identificar los fendbmenos observados para posteriormente realizar su detalle.
3.2.Unidad de analisis
Variable independiente — Planificacién: Como primera unidad de analisis de investigacion
se tiene al personal del gobierno autébnomo descentralizado parroquialde Canchagua, en las
que se encuentran empleados y autoridades.

Variable dependiente — Desarrollo Turistico: La segunda unidad de andlisis de

investigacion se tendra a la poblacién econdmicamente activa de la parroquia de Canchagua.
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3.3.Poblacion de estudio
Variable independiente — Planificacion: La primera poblacion de estudio son las cinco
personas expertas en turismo, las cuales forman parte del gobierno autébnomo descentralizado
parroquial de Canchagua, en donde se recolectara los datos necesarios sobre la planificacion.
Variable dependiente — Desarrollo Turistico: En la segunda poblacién de estudio
tomaremos en cuenta la poblacion econémicamente activa de la parroquia con un total de
1785 habitantes segin (Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial de Canchagua,
2011).
3.4. Tamafo de la muestra
Variable dependiente — Desarrollo Turistico: La investigacion toma en cuenta a la
poblacién economicamente activa (PEA) de la parroquia Canchagua, con un total de 1785
habitantes, segun el ultimo Plan de Desarrollo y Ordenamiento territorial de la Parroquia de
Canchagua 2011 — 2021.
Para determinar el tamafio de la muestra se aplicé la siguiente formula:

Férmula

Z2xPxQ*N
n=
e2(N—-1)+Z?+P«Q

Donde

n= Tamafo de la muestra

Z= Nivel de confiabilidad =1.96

P= Probabilidad de ocurrencia 0.5

Q= Probabilidad de no ocurrencia 1-0.5=0.5

N= Personas de la PEA de la Parroquia de Canchagua 1785.
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e= error de muestreo 0.05 (5%)
Remplazados los datos anteriores de la formula nuestro ejercicio queda de la siguiente
manera:

Z2xPxQ*N
n=
e2(N-1)+Z2xP*Q

(1,96)2%(0.5)%(0,5)*(1785)
~ (0,05)2(1785—1)+(1,96)2%(0,5)*(0,5)

n =317

Para la poblacion econdmicamente activa de 1.785 pobladores, la muestra es de 317
encuestados a realizar.
3.5.Seleccion de la muestra
Poblacién 1:Considerando que la muestra es no probabilistica, por escoger porciones con
fines especificos para conocer a través de la encuesta el criterio de todos los trabajadores del
Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Canchagua.
Poblacion I1: La muestra es probabilistica, considerando, que toda la poblacion tiene la
posibilidad de ser escogido para el estudio, por lo que era necesario recopilar la informacién
en el lugar donde se desarrolla la actividad.
3.6.0peracionalizacion de variables
3.6.1. Variable independiente
Planificacion Turistica (Anexo 1)
3.6.2. Variable dependiente

Desarrollo turistico(Anexo 1)
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3.7.Técnicas e instrumentos de la investigacion
3.7.1. Técnicas

Comprenden un conjunto de procedimientos organizados sistematicamente que orientan al
investigador en la tarea de profundizar en el conocimiento y en el planteamiento de nuevas
lineas de investigacion. Pueden ser utilizadas en cualquier rama del conocimiento que busque
la l6gica y la comprension del conocimiento cientifico de los hechos y acontecimientos que
nos rodean(Maya, 2014).
Encuesta

Dirigida al gobierno autébnomo descentralizado parroquialde Canchagua y a la poblacion
econdémicamente activa, donde obtendremos informacion necesaria que permita establecer
estrategias que fortalezcan las debilidades que existan en el sector.
3.7.2. Instrumentos
Cuestionario

Esta elaborado en base a preguntas estructuradas utilizando en la escala de Likert para sus
variables de los constructos, en los que se considerd cinco opciones; 1 =Sin Importancia, 2
=Poco Importante, 3 = Medianamente Importante, 4 = Importante y 5 = Muy Importante,
para poder tener una percepcion de las variables.
3.8.Validez de los instrumentos
Para realizar la validacién de los instrumentos se realizé mediante un juicio de expertos, que
son personas con experticia en el tema. Estas opiniones sirvieron para poder tener un

instrumento adecuado y que brinde informacidn pertinente para la investigacion.
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3.8.1. Designacion de los expertos
La designacion de los expertos se realizo de acuerdo al nivel de conocimiento que tiene
cada uno del docente que contribuyeron en el proceso, es decir se considero el nivel de

conocimientos, experiencia en el area turistica, funciones desempefiadas.

Tabla 1.Expertos seleccionados

No NOMBRES Y APELLIDOS CARGOS
1 Mgs. Renato Herrera Docente de la Universidad Nacional de
Chimborazo
Facultad de Ingenieria en Turismo.
2 Mgs. Carlos Alban Docente de la Universidad de las Fuerzas
Armadas ESPE-L
3 Mgs. Juan Tapia. Docente de la Universidad de las Fuerzas

Armadas ESPE-L
Facultad de Ingenieria en Turismo.

" Elaboracién: Propia

3.8.2. Interpretacion y validacion de informe de expertos

La validacion de los informes emitidos por los expertos permitié conocer que cuentan con
un disefio adecuado para la investigacion, se encuentra en relacién a las variables de estudio
que corresponden a planificaciéon y desarrollo turistico, con el fin de que la informacion
permita el logro de los objetivos, ademas de estar en coherencias cada indicador con las
variables, concluyendo que el instrumento es apto para la aplicacion y adecuado con
alternativas entendibles para las poblaciones de estudio.
3.8.3. Instrumentos de medicion satisfactorios

Para lograr una investigacion exitosa acorde al criterio cientifico, se precisa verificar la

confiabilidad de los instrumentos aplicados para obtener una informacion razonable.

Se aplicé el método del coeficiente Alfa de Cronbach para determinar la validez y

confiabilidad de los instrumentos de solidez internos aplicados. Este procedimiento calcula el
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limite inferior del coeficiente de confiabilidad determinado en 0 como minimo y 1 como
maximo. Pero en el andlisis los valores de 0.70 a 0.80 es satisfactorio para ser evaluado como
preciso al llegar a 1, Pero ademas hay consideraciones del Alfa de Cronbach que demuestran
sus evaluaciones segun su grado de confiabilidad: o < 0.50 se considera inaceptable; o> 0.50
su valor es pobre; a > 0.60 se replica a cuestionable; a > 0.70 es aceptable su evaluacion; o >

0.80 se considera bueno; o > 0.90 hasta 1 es excelente.

3.8.3.1.Analisis e interpretacion de la informacion

Para la validacion estadistica de los instrumentos se realizd en el software informatico
IBM SPSSStatistics Version 25, donde se utiliz6 como base el formato de evaluacién
aplicado a cada uno de los expertos para posteriormente realizar la base de datos en el

estadistico SPSS e ingresar la informacion dando como resultado lo siguiente:

Tabla 2. Alfa de Cronbach
Estadisticas de fiabilidad

Constructos Alfa de Cronbach N de elementos
Planificacion 874 13
Desarrollo Turistico ,855 16

Elaboracion: Propia

Realizando el Alfa de Cronbach, segun el criterio de los expertos se concluyen que las
encuestas son buenas por cuanto el Alpha de la variable planificacion es 0.874 y desarrollo
turistico corresponde a 0,855; dando como resultado que la fiabilidad de los instrumentos es

alta y confiable porque estan dentro del rango de aceptacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1.  Andlisis, interpretacion y discusion de resultados

Los andlisis de los resultados de las encuestas se muestran a continuacién las cuales fueron
aplicadas al Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Canchagua y la Poblacién
Econdémicamente Activa del sector con el fin de conocer las variables de estudio; el analisis
se realiz6 en el programa informéatico IBM SPSSStatistics Version 25. En referencia a los
resultados de la tabulacion de cada una de las preguntas correspondientes a los cuestionarios
de planificacién y desarrollo turistico, cada una contienen la tabla con frecuencia y

porcentaje, un grafico con los porcentajes correspondiente para una mejor interpretacion.
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4.1.1 Anadlisis e interpretacion variable independiente: planificacion

Pregunta 1. Edad

Tabla 3. Edad
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido 18-25 1 20,0 20,0 20,0
26 - 32 2 40,0 40,0 60,0
33-39 1 20,0 20,0 80,0
40 - 46 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autbnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Edad

40—

30—

Z20—]

Porcentaje

10—

o—

Gréfico 1. Edad
Fuente:Tabla 3
Elaboracion: Propia

18 - 25 2E - 32 33 - 39 40 - a5

Analisis e interpretacion

Segun la tabla No 3, la edad de los trabajadores del gobierno autbnomo descentralizado
parroquial de Canchagua va en un rango de 26 a 32 afios con el 40%, seguido de los demas
rangos de edades que representa un 60%, por lo que podemos concluir la mayor parte de los
trabajadores cuentan con un edad adecuada y conocimiento para contribuir con datos

adecuados a la variable de estudio.
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Pregunta 2. Género

Tabla 4. Género

] ] L Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Valido Masculino 3 60,0 60,0 60,0
Femenino 2 40,0 40,0 100,0

Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Género

60

40

30

Porcentaje

20

104

o~
Masculino Femenino

Graéfico 2. Género
Fuente:Tabla 4
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

De acuerdo con la tabla No 4, el 60%, de los trabajadores son de género masculino y el 40%
son de género femenino, determinando que del total de los 5 trabajadores del municipio
existe una equidad y por lo tanto pueden emitir criterio adecuado al tema estudiado en

turismo.
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Pregunta 3. { Cudl es su nivel de educacion?

Tabla 5. Nivel de Educacion

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado
Vélido  Superior 5 100,0 1000 1000

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autbnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Nivel de educacion

100

809

60

Porcentaje

40

204

0=
Superior

Gréfico 3. Nivel de educacién
Fuente:Tabla 5
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion
En referencia a la tabla No 5, el total del porcentaje es decir el 100% de personas tiene un
nivel de educacién superior, teniendo en cuenta que cumple con los parametros necesarios

para emitir sus comentarios de acuerdo al tema investigado.
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Pregunta 4. ;Los avances de los procesos en planificacion turistica en el GAD
parroquial?

Tabla 6. Avances de los procesos de planificacion turistica

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje »
valido acumulado
Vélido Medianamente satisfecho 1 20,0 20,0 20,0
Poco satisfecho 2 40,0 40,0 60,0
Nada satisfecho 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autbnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Avances en los procesos de planificacion turistica

40

30—

207

Porcentaje

10—

o

Medianamente satisfecho Poco satisfecho Mada satisfecho

Gréfico 4. Avances en los procesos de planificacion turistica
Fuente:Tabla 6
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

Como se observa en la tabla No. 6, el 40% de los trabajadores opinan que los avances de los
procesos de planificacion turistica no son los adecuados por lo que se encuentra poco
satisfechos con un 40%, nada satisfechos con un 40% y 20% medianamente satisfechos, por
lo que es necesario entender que como entidad pablica se debe centrar en el desarrollo de
métodos adecuados que permitan el avance de planificacién turistica con miras a la

sostenibilidad con el objetivo de mejorar la actividad turistica en el sector.
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Pregunta 5. ¢ En los procesos de planificacion turistica las normativas establecidas por
la ley?

Tabla 7. Normativas de planificacion turistica

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
vélido acumulado
Vélido Muy importante 1 20,0 20,0 20,0
Importante 2 40,0 40,0 60,0
Regular 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Mormativa de planificaciéon turistica

Porcentaje

Muy importante Importarte Regular
Gréfico 5. Normativa de planificacion turistica
Fuente:Tabla 6

Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

Los procesos de planificacion turistica dentro de una parroguia son importantes y debe
cumplir con la normativa que establece el pais como se encuentran establecidas en codigo
organico de organizacion territorial y la Ley de turismo con el objetivo de poder implementar
el turismo en el sector por lo que los funcionarios del gobierno auténomo parroquial de
Canchagua mencionan en un 60% que es necesario cumplir con la normativa vigente, seguido

del 40% que dicen que la normativa en tema turistico no es tan importante.
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Pregunta 6. ¢Para la planificacion turistica los procesos de innovacion?

Tabla 8. Innovacion en la planificacion turistica

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .

valido acumulado
Valido Muy importante 2 40,0 40,0 40,0
Importante 1 20,0 20,0 60,0
Regular 1 20,0 20,0 80,0
Nada importante 1 20,0 20,0 100,0

Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autbnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Innovacién en la planificacion turistica

Porcentaje

Muy importante Importante Regular Mada importante

Gréfico 6. Innovacién en la planificacion turistica
Fuente:Tabla 8
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La innovacién es un término que debe estar presente en cualquier tipo de planificacion
turistica por lo que el 60% menciona que es importante innovar dentro del sector para poder
captar demanda que visite la parroquia de Canchagua, el conservar las practicas culturales
ancestrales es un medio de innovacién dentro del sector, mientras que el 20% menciona que
la innovacion no es necesaria, seguido del 20% que manifiesta que no es nada importante

innovar o desconoces sobre el tema en el &mbito turistico.
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Pregunta 7. ;La integracion de los miembros de la junta parroquial para el proceso de
planificacion?

Tabla 9. Integracién de la junta parroquial en la planificacién turistica

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
vélido acumulado
Véalido Muy importante 5 100,0 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autdnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Integracion de junta en tema de planificacion
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Gréfico 7. Integracién de la junta parroquial en la planificacién turistica
Fuente: Tabla 9
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion
La integracién de los miembros que conforma la junta parroquial de Canchagua es importante
en un 100%, es necesario comprender que también la participacion de los pobladores es

esencial, cuando se quiere mejorar el desarrollo turistico del sector.
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Pregunta 8. ¢ Los procesos de planificacion turistica en el ambito politico?

Tabla 10. Procesos de planificacion turistica en lo politico

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -

vélido acumulado
Vélido Muy importante 2 40,0 40,0 40,0
Importante 1 20,0 20,0 60,0
Regular 1 20,0 20,0 80,0
Poco importante 1 20,0 20,0 100,0

Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autbnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Procesos de planificacion turistica en el ambito politico

40—

30+

Porcentaje
B
1

10+

Muy importante Importante Regular Poco importante
Gréfico 8. Procesos de planificacion turistica en lo politico
Fuente: Tabla 10

Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La politica en los diferentes niveles institucionales de gobierno y en diferentes escalas
geograficas, cumple un rol importante en la toma de decisiones por lo que el 80% opina que
la politica en la planificacién es necesario, principalmente si se cuenta con una politica

publica en tema turistica que de direccion para el desarrollo del sector turistico.
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Pregunta 9. ¢ La situacion actual de la parroquia en la planificacion turistica territorial?

Tabla 11. Situacion actual en la planificacion turistica territorial

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido acumulado
Vélido Excelente 1 20,0 20,0 20,0
Bueno 3 60,0 60,0 80,0
Regular 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Situacion actual de la parroquia

Porcentaje

Excelente Bueno Regular

Gréfico 9. Situacidén actual en la planificacion turistica territorial
Fuente: Tabla 11
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

La situacion actual de la parroquia Canchagua es excelente en un 20% y buena en un 60%
para emprender disefio de productos turisticos, al tener un territorio con magnificos atractivos
tanto naturales y culturales que permiten que la planificacion turistica del sector sea adecuada
y con miras al fortalecimiento, ademas tenemos que el 20% de los trabajadores manifiestan la

situacion actual es regular debido a la falta de atencion que se le da al turismo.
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Pregunta 10. ¢Para la planificacion turistica, la situacion ambiental actual que se

encuentra los recursos turisticos de la parroquia?

Tabla 12. Conservacion de los recursos turisticos

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Vélido Excelente 1 20,0 20,0 20,0
Muy Bueno 3 60,0 60,0 80,0
Bueno 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Conservacion de los recursos turisticos

Porcentaje

Excelents Muy Bueno

Gréfico 10. Conservacion de los recursos turisticos
Fuente: Tabla 12
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La conservacién de los recursos turistico de la parroquia Canchagua son excelentes en un
20%, muy bueno en un 60%, pero estos atractivos carecen de sefializacién y promocién para
que sean visitados por los turistas nacionales y extranjeros. EI 20% manifiestan que es bueno

el estado de conservacion de los atractivos.
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Pregunta 11. ;La situacion actual social de la parroquia para la planificacion turistica?

Tabla 13. Situacién social actual en planificacién turistica

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
vélido acumulado
Vélido Muy importante 2 40,0 40,0 40,0
Regular 1 20,0 20,0 60,0
Nada importante 2 40,0 40,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Ambito social en la planificacion turistica

Porcentaje

Muy importante Regular Macla importante
Gréfico 11. Situacién social actual en planificacion turistica
Fuente: Tabla 13

Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

El turismo es una actividad amplia que vincula la parte social como un pilar fundamental en
la planificacion, en donde el 60% menciona que es importante la dindmica y el interés que
tiene la poblacion principalmente para la conservacion de los atractivos y la disponibilidad
para participar en actividades turisticas, el 40% indica que la parte social no es importante o
necesaria al momento de planificar y esto trae como consecuencia que los emprendimientos

turisticos no surjan a largo tiempo.
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Pregunta 12. ¢Es importante el &mbito cultural de la parroquia para la planificacion
turistica?

Tabla 14. Importancia de la cultura en la planificacion

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
vélido acumulado
Vélido Muy importante 3 60,0 60,0 60,0
Poco importante 1 20,0 20,0 80,0
Nada importante 1 20,0 20,0 100,0
Total 5 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno auténomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Ambito cultural en la planificacion turistica

Porcentaje

My importante Poco importante Mada importante
Gréfico 12. Importancia de la cultura en la planificacion
Fuente: Tabla 14
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

La parte cultural como lo menciona la constitucion es esencial al momento de planificar
dentro del sector Canchagua, el 60% opina que considerar a la cultura principalmente a la
conservacion de las tradiciones existentes es muy importante, mientras que el 20% manifiesta

que es poco importante, seguida del 20% que dice que es nada importante.
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Pregunta 13.;Para la planificacion turistica es importante el ambito econémico de la
parroquia?

Tabla 15. Importancia de la economia en la planificacion

) ] Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
vélido acumulado
Véalido Muy importante 5 100,0 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada al personal del gobierno autdnomo descentralizado parroquial de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Ambito econdmico en la planificacion turistica
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Gréfico 13. Importancia de la economia en la planificacion
Fuente: Tabla 15
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

La parte econdmica es esencial para comenzar en la implementacion de proyectos turistico
en cualquier sector por lo que el 100% de los funcionarios opinan que la parte econdmica del
municipio al momento es deficiente por la falta de presupuesto que se le brinda a la parroquia

para la competencia del fomento productivo en este caso se encuentra inmerso el turismo.
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4.1.2. Andlisis e interpretacion variable dependiente: desarrollo turistico

Pregunta 1. Edad

Tabla 16. Edad de la poblacién

. . L Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Valido 18-25 92 29,0 29,0 29,0
26 - 32 60 18,9 18,9 47,9
33-39 36 11,4 11,4 59,3
40 - 46 44 13,9 13,9 73,2
+45 85 26,8 26,8 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Edad

Porcentaje

18-25 26 - 32 33-39 40 - 46 +45

Grafico 14. Edad de la poblacién
Fuente: Tabla 16
Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion

Segun los datos obtenidos la edad de los encuestados va en un rango de 18 a 25 afios con
el 29%, seguido de mas 45 afios con un 27%, y de 26 a 32 afios con un 19%, se puede
concluir que la edad corresponde a pobladores con comprension para emitir comentarios

adecuados a la variable de estudio.
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Pregunta 2. Género

Tabla 17. Género de la poblacién

. ) . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Vaélido Masculino 167 52,7 52,7 52,7
Femenino 150 47,3 47,3 100,0
Total 317 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Género

60
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Porcentaje

207

109

° Masculino Femening
Gréfico 15. Género de la poblacién
Fuente: Tabla 17
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

Como se observa en la tabla, el 47% son de género femenino y el 53% son de género

masculino, concluyendo que la mayor parte de la poblacion econémicamente activa

encuestada dentro del canton son de género masculino.
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Pregunta 3. ¢;Cual es su nivel de educacion?

Tabla 18. Nivel de educacion de la poblacién

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Vaélido Primaria 152 47,9 47,9 47,9
Secundaria 115 36,3 36,3 84,2
Superior 47 14,8 14,8 99,1
Posgrado 3 9 9 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Nivel de educacion

Porcentaje

Primaria Secundaria Superior Posgracdo
Gréfico 16. Nivel de educacion de la poblacion
Fuente: Tabla 17

Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La mayor parte de la poblacién de la parroquia corresponde a un nivel de educacion
primaria con el 48%, seguido con los pobladores que culminaron la secundaria en un 36%, y
por ultimo el 15% son personas con un nivel superior en distintas ramas. Estos datos
permiten concluir que la mayor parte de las personas poseen estudios medios, lo cual es una

debilidad al momento de comenzar un emprendimiento turistico.
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Pregunta 4. { El mejoramiento de la gestion turistica para un desarrollo turistico?

Tabla 19. Mejoramiento de la gestidn turistica

. . L Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 119 37,5 37,5 37,5
Importante 61 19,2 19,2 56,8
Regular 25 7,9 79 64,7
Poco importante 42 13,2 13,2 77,9
Nada importante 70 22,1 22,1 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Mejoramiento de la gestion

40

Porcentaje

Muy impartante Importante Regular Poco importante Mada importante
Gréfico 17. Mejoramiento de la gestion turistica
Fuente: Tabla 19
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La gestion turistica dentro del municipio parroquial en un 38% es importante porque es el
encargado de formar entes gestores que apoyen a la administracion para poder posesionar al
turismo como una fuente econdmica del sector, seguidos del 19% que opinan que es
importante, el 8% regular, 13% poco importante y por ultimo el 22% que dice que no es nada

importante.
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Pregunta 5. ¢ Para un desarrollo turistico el mejoramiento de la planta turistica?

Tabla 20. Mejoramiento de la planta turistica

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 169 53,3 53,3 53,3
Importante 54 17,0 17,0 70,3
Regular 25 79 79 78,2
Poco importante 23 7,3 7,3 85,5
Nada importante 46 14,5 14,5 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 18. Mejoramiento de la planta turistica

Fuente: Tabla 20

Elaboracion: Propia

o

Andlisis e interpretacion

La planta turistica es importante al momento de desarrollar turisticamente una parroquia
como Canchagua, el contar con todos los servicios necesarios para que la demanda se sienta
satisfechas se manifiesta en un 53% que es muy importante, el 17% dice que es importante, el

8% regular, el 7% poco importante y el 15% nada importante.
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Pregunta 6. ¢ El mejoramiento y el equipamiento de los atractivos turisticos (sefialética)

para un desarrollo turistico de la parroquia es?

Tabla 21. Importancia del mejoramiento de atractivos turisticos

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 109 34,4 34,4 34,4
Importante 44 13,9 13,9 48,3
Regular 98 30,9 30,9 79,2
Poco importante 34 10,7 10,7 89,9
Nada importante 32 10,1 10,1 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacién de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Senfaletica en atractivos turisticos
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Gréfico 19. Importancia del mejoramiento de los atractivos turistico
Fuente: Tabla 21

Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

El mejoramiento de los atractivos turisticos (sefialética), es muy importante en un 34%,
importante con el 14%, el 31% manifiesta que es regular, mientras el 11% dice que es poco
importante, seguido del 10% que es nada importante. Los atractivos al contar con una
adecuada sefialética van a permitir acceder mas facilmente a los atractivos, pero estas deben
ser disefiadas con el objetivo de no dafiar el ambiente ni producir un impacto visual dentro

del atractivo.
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Pregunta 7. ¢Para un desarrollo turistico, el mejoramiento de la tecnologia (camaras,

GPS, computadoras)?

Tabla 22. Importancia del mejoramiento tecnolégico

. . L Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 165 52,1 52,1 52,1
Importante 35 11,0 11,0 63,1
Regular 80 25,2 25,2 88,3
Poco importante 17 54 5,4 93,7
Nada importante 20 6,3 6,3 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacién de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 20. Importancia del mejoramiento tecnoldgico

Fuente: Tabla 22

Elaboracion: Propia

8]

Andlisis e interpretacion

El mejoramiento tecnoldgico dentro de la parroquia es muy importante en un 52% para
poder obtener los datos adecuados donde se encuentran los atractivas y principalmente para
mostrar a los turistas que Canchagua posee un sinnimero de lugares para visitar. El 11%
manifiesta que el importante, el 25% dice que no es tan importante, el 5% poco importante y

por ultimo el 6% opinan que no es nada importante mejorar la parte tecnoldgica del sector.
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Pregunta 8. ¢ La innovacion de una promocién como un mejoramiento en redes sociales

para publicidad de la parroquiay el desarrollo turistico es?

Tabla 23. Innovacidn de la promocion turistica

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 193 60,9 60,9 60,9
Importante 34 10,7 10,7 71,6
Regular 20 6,3 6,3 77,9
Poco importante 26 8,2 8,2 86,1
Nada importante 44 13,9 13,9 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacién de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 21. Innovacion de la promocién turistica
Fuente: Tabla 23
Elaboracion: Propia

Andlisis e interpretacion

Para desarrollar turisticamente una parroquia es necesario contar primero con un producto
listo para ser ofertado a los turistas, por lo que contar con una promocién es muy importante
en un 61%, importante con el 11%, regular con el 6%, poco importante con el 8% y nada
importante con el 14%. La innovacion el parte de promocién es necesario porque los

turisticas van cambiando y buscan cosas nuevas y poco ofertadas.
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Pregunta 9. ¢Las necesidades de actividades turisticas (Guianza, paquetes turisticos)

para un desarrollo turistico?

Tabla 24. Importancia de la creacion de actividades turisticas

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 196 61,8 61,8 61,8
Importante 30 9,5 9,5 71,3
Regular 31 9,8 9,8 81,1
Poco importante 24 7,6 7,6 88,6
Nada importante 36 114 114 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacién de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 22. Importancia de la creacion de actividades turisticas
Fuente: Tabla 24
Elaboracion: Propia

Andlisis e interpretacion

Para que Canchagua se desarrollé turisticamente este debe tener un paquete turistico o
rutas definidas con todos los servicios y actividades de acuerdo al perfil del turista que visita
el sector, por lo que es muy importante que se comience a capacitar a la gente para que
emprenda actividades de turismo en un 62%, importante con el 9%, regular el 10%, poco

importante con el 8% y nada importante con el 11%.
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Pregunta 10. ¢ Para un desarrollo turistico las necesidades gastronomicas son?

Tabla 25. Importancia de la gastronomia

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 150 47,3 47,3 47,3
Importante 88 27,8 27,8 75,1
Regular 21 6,6 6,6 81,7
Poco importante 29 91 91 90,9
Nada importante 29 9,1 9,1 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 23. Importancia de la gastronomia
Fuente: Tabla 25
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La gastronomia es un recurso cultural tangible existente dentro de Canchagua el contar
con platos tipicos del sector es muy importante en un 47%, el 28% manifiesta que es
importante el promocionar la gastronomia, pero contando con un manejo adecuado de los
alimentos para poder brindar calidad en el servicio, mientras que el 7% dice que es regular, el

9% poco importantes y el 9% nada importante.
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Pregunta 11. ;Para un desarrollo turistico la necesidad del recurso humano es?

Tabla 26. Importancia de los recursos humanos

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 208 65,6 65,6 65,6
Importante 58 18,3 18,3 83,9
Regular 29 91 9,1 93,1
Poco importante 8 2,5 2,5 95,6
Nada importante 14 4,4 4,4 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 24. Importancia de los recursos humanos
Fuente: Tabla 26
Elaboracion: Propia

Andlisis e interpretacion

Los recursos humanos dentro del sector de Canchagua es muy importante con un 66%
porque al tener personas que conozcan sobre turismo va a permitir desarrollar adecuadamente
la parroquia, por lo que el 18% opina que es importante, mientras que el 9% ve que no es
necesario contar con personal capacitado al igual que el 3% que lo ve como poco importante

y el 4% nada importante.
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Pregunta 12. ¢Las necesidades de una demanda en conocer atractivos lel desarrollo

turistico de la parroquia es?

Tabla 27. Captacion de la demanda

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 234 73,8 73,8 73,8
Importante 59 18,6 18,6 92,4
Regular 17 5,4 54 97,8
Poco importante 1 3 3 98,1
Nada importante 6 1,9 1,9 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacién de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 25. Captacion de demanda
Fuente: Tabla 27
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La captacion de la demanda es muy importante con un 74%, importante con el 19%,
porque para que el sector de Canchagua se desarrolle turisticamente es necesario captar una
demanda que acceda a los servicios ofertados, mientas que el 5% lo ve como regular, el 9%

poco importante y el 2% nada importante.
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Pregunta 13. ¢ En un desarrollo turistico la calidad de vida en salud de la parroquia?

Tabla 28. El desarrollo turistico y la calidad de vida en salud

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 124 39,1 39,1 39,1
Importante 62 19,6 19,6 58,7
Regular 86 27,1 27,1 85,8
Poco importante 9 2,8 2,8 88,6
Nada importante 36 11,4 11,4 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Calidad de vida - Salud

Porcentaje
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Gréfico 26. El desarrollo turistico y la calidad de vida en salud
Fuente: Tabla 28

Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

La calidad de vida en salud es necesario dentro de la parroquia porque este refleja el grado
de calidad de los servicios béasicos que existe en el sector por lo que para el desarrollo
turistico este es muy importante con el 39%, importante con el 20%, regular con el 27%,

poco importante con el 3% y nada importante con el 11%.
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Pregunta 14. ;En un desarrollo turistico la calidad de vida en educacion de la
parroquia?

Tabla 29. El desarrollo turistico y la calidad de vida en educacién

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 65 20,5 20,5 20,5
Importante 58 18,3 18,3 38,8
Regular 104 32,8 32,8 71,6
Poco importante 39 12,3 12,3 83,9
Nada importante 51 16,1 16,1 100,0

Total 317 100,0 100,0

Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia
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Gréfico 27. El desarrollo turistico y la calidad de vida en educacién
Fuente: Tabla 29

Elaboracion: Propia
Anélisis e interpretacion

La calidad de vida en educacion es necesario dentro de la parroquia porque permite a la
poblacion prepararse y conocer sobre el turismo para mediante esto generar una nueva fuente
de empleo con el objetivo de alcanzar el buen vivir del sector por lo que el 21% opina que es
importante, 18% importante mientras que el 33% regular, esto quiere decir que no ven la
necesidad de la educacién para el turismo, finalizando con el 12% de poco importante y el

16% de nada importante.
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Pregunta 15. ¢La calidad de vida en vivienda en un desarrollo turistico de la
parroquia?

Tabla 30. El desarrollo turistico y la calidad de vida en vivienda

. . . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido

acumulado
Vaélido Muy importante 191 60,3 60,3 60,3
Importante 48 15,1 15,1 75,4
Regular 43 13,6 13,6 89,0
Poco importante 10 3,2 3,2 92,1
Nada importante 25 7,9 7,9 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacion de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Calidad de vida - Vivienda

Porcentaje
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Gréfico 28. El desarrollo turistico y la calidad de vida en vivienda
Fuente: Tabla 30

Elaboracion: Propia

Anélisis e interpretacion
La calidad de vida en vivienda para la poblacién de Canchagua es muy importante con el
60%, importante 15%, regular con el 14%, poco importante con el 3% y nada importante con

el 8%.
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Pregunta 16. ¢En un desarrollo turistico el empleo de sus habitantes importa?

Tabla 31. El desarrollo turistico y empleo

. . L Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido
acumulado
Vaélido Muy importante 203 64,0 64,0 64,0
Importante 54 17,0 17,0 81,1
Regular 60 18,9 18,9 100,0

Total 317 100,0 100,0
Fuente: Encuestas aplicada a la poblacidn de Canchagua 2019
Elaboracion: Propia

Calidad de vida - Empleo
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Gréfico 29. El desarrollo turistico y empleo
Fuente: Tabla 31
Elaboracion: Propia

Analisis e interpretacion

Dentro del sector de Canchagua la generacion de empleo es muy importante en un 64%,
seguido por importante con un 17% y el 19% opina que regular, esto demuestra que al
realizar actividad turistica se puede generar tanto empleos directos como indirectos para que

la poblacion conjugue su actividad econdmica principal con el turismo y de esta manera

mejorar su calidad de vida.
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4.2. Prueba de hipotesis

4.2.1 Hipdtesis Especificas

Hq:Los procesos administrativos turisticosinfluyen significativamente en el desarrollo
turistico de la parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

H,:La situacion actual influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

4.2.2 Hipdtesis General

H,:La planificacion influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.

4.2.3 Eleccidn de la prueba estadistica

Para verificar la hipotesis se escogio la herramienta de = Chi - cuadrado.

(fo—fe)?
fe

X2 = z(

Donde:

fo = Frecuencias observadas

fe = Frecuencias esperadas

Para comprobar la hipdtesis los procesos se realizaron en el software estadistico IBM
SPSS Statistic V.25, en donde se considerd las variables y dimensiones propuestas en el
estudio de investigacion. En SPSS se cre6 una base de datos, en donde para la realizacion de
la hipotesis se realizd lo siguiente: analizar datos estadisticos descriptivos, tablas cruzadas,

donde se colocdé la variable independiente en las columnas y la variable dependiente en las

filas. Se debe elegir en la parte de estadisticos la prueba de chi — cuadrado.
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La prueba de chi — cuadrado en SPSS tiene un valor predeterminado del nivel de
significancia que es de 0,05. Donde si la significacion es < 0,05 rechaza la Hoo> 0,05 acepta
la Ho
4.3 Prueba de hipdtesis especifica 1
4.3.1. Planteamiento de la hipdétesis especifica 1

H:Los procesosadministrativos turisticosno influyen significativamente en el desarrollo
turistico de la parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

H,:Los procesosadministrativos turisticosinfluyen significativamente en el desarrollo
turistico de la parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

4.3.2 Nivel de significancia

Alfa=0,05=5%

4.3.3 Eleccidn del estadistico de prueba

El estadistico de prueba utilizada para la hipotesis especifica 1, es el chi — cuadrado que
compara la distribucion de las frecuencias esperadas con las frecuencias observadas.
4.3.4 Lecturade p_valor
P_Valor =,025
4.3.5 Toma de decision

El p_valor= 0,025< 0,05 alfa; esto quiere decir que de acuerdo a la regla de aceptacion
establecida se rechaza la hipétesis nula (H,) y se acepta la hipétesis alterna (H;). Por lo
tanto, se concluye que:Los procesos turisticos administrativos influyen significativamente en

el desarrollo turistico de la parroquia Canchagua del cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.
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Tabla 32. Chi — Cuadrado Hipbtesis especifica 1

Significacion
Valor gl L .
asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 5,000? 1 ,025
Razon de verosimilitud 5,004 1 ,025
Asociacion lineal por lineal 4,000 1 ,046
N de casos validos 5

Fuente: IBM SPSS Statistics V.25
Elaboracion: Propia

4.4 Prueba de hipdtesis especifica 2
4.4.1 Planteamiento de la hipdtesis especifica 2

Hy:La situacion actual no influye significativamente en el desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.

H:La situacion actual influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.
4.4.2 Nivel de significancia
Alfa=0,05=5%
4.4.3 Eleccidn del estadistico de prueba

El estadistico de prueba utilizada para la hipotesis especifica 2, es el chi — cuadrado que
compara la distribucion de las frecuencias esperadas con las frecuencias observadas.
4.4.4 Lecturade p_valor
P_Valor =,025
445 Toma de decision

El p_valor= 0,025< 0,05 alfa; esto quiere decir que de acuerdo a la regla de aceptacion
establecida se rechaza la hipdtesis nula (H,)y se acepta la hipotesis alterna (H,). Por lo tanto,
se concluye que:La situacion actual influye significativamente en el desarrollo turistico de la

parroquia Canchagua del cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi.
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Tabla 33. Chi — Cuadrado Hipdtesis especifica 2

Significacion asintdtica

Valor o] .
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 5,000% 1 ,025
Razon de verosimilitud 5,004 1 ,025
Asociacion lineal por lineal 4,000 1 ,046
N de casos validos 5

Fuente: IBM SPSS Statistics V.25
Elaboracion: Propia

4.5 Prueba de hipdtesis general
4.5.1 Planteamiento de la hipdtesis general

H:La planificacion no influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.

H,:La planificacion influye significativamente en el desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua en el canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.
4.5.2 Nivel de significancia
Alfa=0,05=5%
4.5.3 Eleccion del estadistico de prueba

Para realizar la prueba de hipétesis general, se elegido el chi— cuadrado que se encarga de
comparar la distribucion de las frecuencias observadas, con las frecuencias esperadas.
45.4 Lecturade P_valor
P_Valor =,025
455 Toma de decision

El P_valor= 0,025< 0,05 alfa;esto quiere decir que de acuerdo a la regla de aceptacion
establecida se rechaza la hipétesis nula (H,)y se acepta la hipotesis alterna (H,). Por lo tanto,
se concluye que:La planificacion influye significativamente en el desarrollo turistico de la

parroquia Canchagua en el canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.
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Tabla 34. Chi — Cuadrado Hipdtesis General

Significacion
Valor gl asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 5,000° 1 ,025
Razo6n de verosimilitud 5,004 1 ,025
Asociacion lineal por lineal 4,000 1 ,046
N de casos validos 5

Fuente: IBM SPSS Statistics V.25
Elaborado por: Proafio (2019)
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.

Conclusiones

Los procesos administrativos turistico dentro del gobierno auténomo descentralizado
parroquial de Canchagua son importantes y necesarios para planificar adecuadamente y
poder fijar los objetivos claros en el tema turistico, teniendo en cuenta que el municipio
debe cumplir con las competencias del fomento productivo que se realiza a traves de un
adecuado manejo turistico, es asi que este influye en el desarrollo turistico,lo que permite
conocer que es necesario el mejorar los procesos que actualmente tiene con el objetivo de
contribuir en el desarrollo turistico.

Conocer la situacion actual que se encuentra un territorio es necesario para poder
identificar las fortaleza y amenazas del sector, con el fin de medir el grado de importancia
que tiene el turismo dentro de la parroquia y como este puede ayudar a desarrollarse
turisticamente con el fin de establecer correctivos de mejora.

El resultado de las variables de la planificacién y desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua, permite conocer que si no existe un manejo adecuado del gobierno
autobnomo descentralizado parroquial de Canchagua en los procesos administrativos y la
situacion actual turistica del sector; este, no va a permitir que se desarrolle, por lo que es
necesario que se tome correctivos y acciones que permitan al territorio crecer
turisticamente y sin descuidar las atribuciones y competencia que tiene como entidad

publica encarga del desarrollo de un territorio.
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5.2.

Recomendaciones
El gobierno autonomo descentralizado parroquial de Canchaguadebe coordinar con el
gobierno cantonal para de esta manera se pueda lograr que los procesos administrativos
turisticos mejoren y permitan al sector contar con una oferta de calidad y un producto
atractivo para que sea consumido por turistas y de esta modo se contribuya al desarrollo
turistico del sector, por lo que es necesario que se utilice la presente investigacion para
poder contar con un producto turistico que sea ofertado con la entidad publica, agencias y
operadoras de turismo.
La poblacion debe comenzar a trabajar en beneficio de Canchagua porque este posee un
potencial turistico, sin embargo, se recomienda gestionar el apoyo del Municipio de
Saquisili, asi como con instituciones publicas y privadas de la zona que permitan invertir
en acciones de conservacion y mejoramiento de servicios.
Los actuales funcionarios deben seguir trabajando en el progreso del turismo en el sector
para que se comience a mejorar la captacion dedemanda mediante estrategias de
comercializacion y promocion que ayuden a fijar a Canchaguaen el mercado turistico

local y regional.
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CAPITULO VI

PROPUESTA

6.1. Tema

Disefio de una ruta turistica para el fomento del desarrollo turistico de la parroquia
Canchagua, cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.

6.2.  Introduccion

Por iniciativa de la Junta parroquial y necesidad de la poblacion de emprender en otras
alternativas de desarrollo social y econémico, como es el turismo, es una oportunidad para
demostrar las maravillas de la provincia de Cotopaxi, con la finalidad de ser reconocida como
un nuevo producto de turismo sostenible, permitiendo un desarrollo socioeconémico de todos
sus habitantes, por esta razon es de gran importancia realizar los estudios pertinentes para ver
la factibilidad de implementacion del proyecto con miras al éxito.

En realidad, desde sus ancestros los pobladores de la parroquia en su mayoria y por
generaciones se han dedicado a la noble labor de producir los alimentos para los mercados de
las grandes ciudades y poblaciones urbanas, pero por diversas razones no ha sido posible un
desarrollo sostenible de la poblacion.

Es necesario sin embargo mencionar que el turismo es otra alternativa que, aprovechando
la naturaleza, los atractivos turisticos y el rescate de la identidad cultural la mas grande
riqueza de los pueblos, puedan ofrecer a propios y extrafios a través del emprendimiento otra

oportunidad de progreso para la parroquia.
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6.3. Objetivos

6.3.1 Objetivo General

Disefiar una ruta turistica para el fomento del desarrollo turistico de la parroquia Canchagua,

canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.

6.3.2 Objetivos Especificos

e Realizar el diagnostico turistico de la parroquia Canchagua, canton Saquisili, provincia de
Cotopaxi.

e Determinar las rutas turisticas existentes en laparroquiaCanchagua, cantdon Saquisili,
provincia de Cotopaxi.

o Diseflar una ruta turistica para el aprovechamiento turistico de la parroquia
Canchagua.

6.4.  Diagndstico turistico de la parroquia Canchagua

6.4.1. Datos generales

6.4.1.1.  Origen y significado

Canchagua proviene de la lengua quichua del pueblo Panzaleo, con dos significados:
Cancha= maiz y Chagua= crudo, maiz crudo o tierra de maiz. - cuna de cereales; el otro,
Cancha = tostado y chagua = sin sabor o desabrido. Fue creada mediante Decreto

Presidencial, el 6 de octubre de 1943.

6.4.1.2.  Ubicacion
Provincia:  Cotopaxi
Canton: Saquisili
Parroquia: Canchagua
Superficie:  5.626,87 has.

Localizacion: A 4.5 km. desde la ciudad de Saquisili.
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Limites

Norte: Parroquia Toacazo del cantdn Latacunga.

Sur: Parroquias Cochapamba y Saquisili.

Este: Parroquias Toacazo y Guaytacama del canton Latacunga, y la parroquia Saquisili del
mencionado canton.

Oeste: Parroquia Toacazo del cantén Latacunga, Cochapamba del Canton Saquisili e Isinlivi

del canton Sigchos.

6.4.1.3.  Comunidades

Por ser parroquia rural, su estructura mantiene las comunidades de: Canchagua Centro,
Canchagua Chico, Chilla Chico, Chilla San Antonio, Tiliche, Manchacazo, Chilla Grande,
Cachiloma y Yanahurco.
6.4.1.4.  Vias de comunicacion

Carretera Panamericana de primer orden Latacunga-Quito 4 km. entrada a Saquisili desde
alli cruzando la autopista 35 3 km. en direccion noroeste desde Latacunga hasta llegar a dicho
cantén, se cruza la ciudad del mismo nombre y desde alli carretera pavimentada 4,7 k. al
occidente de Saquisili para llegar a la parroquia Canchagua.
e Carretera pavimentada Latacunga-Saquisili-Lasso, 7 km. al noreste de Latacunga
e Las carreteras internas de Canchagua a las diferentes comunidades son vias de tercero y

cuarto orden, (de tierra), en regular estado unas y otras en mal estado.

6.4.1.5.  Servicios

Agua entubada en la ciudad y dotacion parcial (durante el dia y el almacenamiento durante
la noche) para las demas comunidades.

El casco parroquial tiene alcantarillado y uso de pozos sépticos en general en las

comunidades de la parroquia.
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Transporte en la parroquia se da mediante las cooperativas de camionetas de Canchagua a
las diferentes comunidades y hasta el centro de Saquisilidonde prestaservicio te transporte la
Cooperativa nacional Saquisili hacia la ciudad de Latacunga.

Transporte particular de los habitantes de la parroquia.

Teléfonos, mayoritariamente el servicio mévil y en forma complementaria y parcial los
teléfonos convencionales.

Educacion, cuenta con 2 unidades educativas del milenio ubicadas la una en el casco
parroquial, y la segunda ubicada en la comunidad de Yanahurco Grande que como
consecuencia ha permitido el abandono de escuelas unitarias rurales que al momento se

encuentran cerradas con la consiguiente ausencia de nifios de las comunidades.

6.4.1.6. Clima
Relacion clima vegetacion humedad tierra nevaday tierra helada

“Frio de los altos nevados”, este piso esta sobre los 4800 m.s.n.m. y estd sometido a
heladas permanentes, no se desarrolla ninguna vegetacion porque la temperatura es durante
todo el tiempo, inferior a cero grados.
Tierra fria

Comprende la faja inferior al piso nivel; se caracteriza por la presencia de la paja de
paramo, liquenes, musgos, plantas almohadonadas y muchas otras que son resistentes al
intenso frio y nieve ocasional.
Tierra templada

Identificada como la region interandina, en donde se desarrollan las actividades
productivas de la agricultura, ganaderia, cultivos no tradicionales y de exportacion, bosques
con especies importadas como el eucalipto y el pino y la presencia de ciertas especies nativas

como el molle, capuli, retama, etc.
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6.4.1.7.

Tabla 35. Ecosistemas

Ecosistemas

Intervencion Humana
para conservacion

Prioridad de
mantener en

Superfici Amenaza

Ecosistema e (ha) (ha) (ha) conservacion (ha)
Paramo perteneciente a
Yanahurco 1.200 1.200 35 1200
Paramo perteneciente a
la Asoc. Trab.
Auténomos Chilla
Grande Buena Ventura 225 225 0 225
Bosque de matorrales y
arboles que bordea el
rio Almuerzo Pugro 10 10 0 10
Matorrales que estan
en las riberas del rio
Pumacunchi y sus
afluentes 168,08 0 168,08 168,08
Total 1.603,08 1.435 203,08 1.603,08

Fuente: Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial Canchagua (2019)

6.4.1.8.

Tabla 36. Uso actual del suelo proyecto turistico Canchangua

Uso actual del suelo

PROYECTO TURISTICO CANCHAGUA

USO ACTUAL DEL SUELO

USO DEL SUELO

Asiento de la poblacién de la
parroquia. Cultivos anuales:
Papas, maiz, quinua, chocho.

Cultivos no tradicionales y de

exportacion como el brécoli,

Cultivos anuales:

ALTITUD
m.s.n.m. TOPOGRAFIA
2800-3000 Plano-ondulada, O-
5%
Ligeramente
-1009
3000-3200 ondulada, 5-10%

SUPERFICI
ZONAS E
has.
Zona baja
788,89
Zona baja,
ligerament
e ondulada 1482,21

flores ypastos

maiz,

arveja, chochos.Vivienda

Fuente: Gobierno Autdnomo Descentralizado Parroquial Canchagua (2019)
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6.4.2. Turismo en Canchagua

En la actualidad la Unica informacion que disponen es un registro de visitantes, generado
en el Centro Cultural Canchagua, en el que se menciona la llegada de 583 turistas, de los
cuales 578 son nacionales y 5 extranjeros

Existen estudios parciales que describen ciertos atractivos turisticos de la parroquia.

Si bien es cierto que las actuales autoridades de la parroquia, tienen el interés de
desarrollar el turismo, sin embargo, no disponen de un proyecto de factibilidad que permita
obtener los recursos para su ejecucion con el cual plasmar en realidad ese anhelo.

Por iniciativa de las autoridades han creado el Centro Cultural CANCHAGUA, con el
propdsito de que se constituya el corazén del fomento turistico, el cual esta en proceso de
legalizacion.

El mencionado centro, dispone de la infraestructura adecuada, en la cual funciona el
museo con piezas de objetos antiguos y actuales, fotografias de personajes de la localidad,
biblioteca y muestras de artesanias elaborados por personas de las comunidades de la
parroquia y también exponen el famoso vino y mermeladas de capuli, ademas de actividades
de capacitacion a la poblacion.

Los habitantes del centro y de las comunidades, tienen carencia de cultura turistica por
falta de organizacion, interés, capacitacion y deseo de buscar otras alternativas para mejorar

su condicién actual.
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6.4.2.1.

Atractivos turisticos

Cuadro 1. Atractivos turisticos

Nombre del
atractivo

Descripcion

Hito Santa
Gertrudis

Colocado durante el trabajo realizado por la comision
geodésica Francesa y segun versiones de pobladores
de la zona, tenia el prop6sito de que supuestamente
por alli pasaria la linea de la mitad del mundo. Se
trata de un mirador turistico a los cuatro puntos
cardinales, en el que se observan con nitidez y
esplendor los volcanes, Cotopaxi, Ilinizas, el valle
interandino, cursos de rios, etc. Y desde luego la
parte urbana de la parroquia, las ciudades de Saquisili
y Latacunga. Se trata de un punto establecido para la
elaboracién de cartas topogréficas.

Hacienda El
Frutillar

Estas dos haciendas grandes en su extension
funcionaban Unicamente para la produccion agricola
y ganadera desde siglos anteriores y de acuerdo a
versiones de habitantes los propietarios (Familia
Vasconez), entregaron en forma gratuita los terrenos
para la construccion de la parroquia, escuelas y toda
la infraestructura existente. Actualmente contindan
con la produccién agropecuaria y para el turismo,
ofrecen paseos y estadia lo cual cuenta con tres
cabafas arquitecténicamente construidas para esta
importante actividad.

Hacienda Santa
Elena

Se trata de un sitio historico, cuya existencia data de
siglos anteriores, ubicada en la via que conduce a la
comunidad Chilla Chico camino de tercer orden, a 6
kilémetros del area urbana de la parroquia lamentable
muy deteriorada por la ausencia de sus propietarios.
Sin embargo si fuere rescatado y reconstruido con
fines turisticos seria un sitio muy visitado por
nacionales y extranjeros.

21082011

Sector turistico
de la playa del
rio Pumacunchi

A 30 minutos de la parroquia, por carretera de 4
orden hasta en la comunidad Chilla Chico, propiedad
privada de 3 personas, que aprovechando la cercania
del rio Pumacunchi, el paisaje y el deseo de fomentar
el turismo, disponen actualmente de cierta
infraestructura para la llegada o paso de turistas en la
ruta hacia el Wingopana, estdn en el proceso de
instalar la produccion de truchas y ofrecer ademas
platos tipicos de la zona

Ruta hacia el
Wingopana

Parte del centro de la parroquia a 2840 m.s.n.m.,
en donde se encuentra el mirador Wingopana
que es una formacion natural rocosa como la que
consta en la fotografia, desde la cual se
vislumbra todo el esplendor del valle interandino
de la provincia de Cotopaxi y la majestuosa
presencia de los volcanes Cotopaxi, Illinizas

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Canchagua (2019)
Elaboracion: Propia




6.4.2.2.

Manifestaciones culturales de la parroquia

Cuadro 2. Manifestaciones culturales de la parroquia

Manifestacion

Descripcion

Visita de la Virgen del Quinche

En el mes de noviembre, se realizan las fiestas patronales en
homenaje a la Sagrada Imagen de la Virgen del Quinche, las
mismas que se remontan desde hace unos 65 afios atras, cuando se
entrega al canton Saquisili, en manos de su madrina la Virgen del
Quinche.

Cada afio en el mes de noviembre se desarrolla una de las
festividades religiosas mas grandes de la parroquia y posiblemente
del centro del pais. Con eventos, misas y procesiones se relnen
todos los moradores de la parroquia, especialmente aquellos que
vuelven desde diversos puntos del pais y fuera de el para agradecer
los milagros de “La Viajerita”

Fiestas con motivo de

fundacion de la parroquia

la

Mediante decreto se establece la creacién de la Parroquia
Canchagua, el 6 de octubre de 1943, pero la fiesta de fundacion se
realiza cada 26 de noviembre.

Dia de los difuntos

El 2 y 3 de noviembre se realizan visitas al cementerio de la
parroquia y en las comunidades, ceremonias de colocacion de
flores en los cementerios; son especialmente coloristas en las zonas
rurales, donde se presentan familias enteras de indigenas para
comer, beber y depositar ofrendas en memoria de sus parientes
difuntos; las comidas tipicas son las guaguas de pan (panecillos) y
la colada morada (jarabe de maiz fermentado).

Carnaval

El carnaval en todo el Ecuador empieza el lunes de carnaval
precede a la Cuaresma y por tanto depende de la fecha de Pascua,
una semana antes la gente festeja esta fecha con corsos, comparsas,
juego con agua.

Pase del nifio

El Pase del Nifio es una tradicion muy antigua, cuyo objetivo
principal es brindar culto al nacimiento del Nifio Jesus a través de
procesiones multitudinarias. Esta manifestacion de la

religiosidad popular tiene una riqueza de simbolismos sagrados y
sociales en los que se conjugan tradiciones indigenas y mestizos.

El pase del nifio tiene un complejo sistema de organizacion que se
inicia con meses de anticipacién, preparacion en la que los
principales protagonistas son los priostes y mantenedores, personas
encargadas de apoyar economicamente y en todos los aspectos
organizativos como en la preparacion de los disfraces y comidas.

Semana Santa

es de marzo Semana Mayor es la conmemoracion cristiana de la
Pasion, Muerte y Resurreccion de Jesis de Nazaret. Los siete dias
son recordados por el pueblo cristiano con actividades litargicas
que se inician con el domingo de ramos y finaliza con el domingo
de resurreccion.

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Canchagua (2019)

Elaboracion: Propia
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6.4.2.3.  Recursos turisticos intangibles
a) Costumbres ancestrales en la parroquia Canchagua

En la presente informacién se exponen los resultados de la investigacion sobre varios
aspectos la Cultura de los pobladores de la parroquia Canchagua.

Para la realizacion de este trabajo se empled el método de entrevistas especialmente a un
grupo de adultos mayores de ambos sexos de la zona pues se considerd su amplia experiencia
no solo en la dirigencia politica y aspectos organizacionales -en algunos casos- sino también
en sus vivencias como agricultores, comerciantes, curanderos, mujeres trabajadoras y madres.
Entre las mujeres se valor6 mucho el rescate en el ambito de la medicina natural y la
gastronomia. También se contd con valiosa informacion de un profesional originario de la
comunidad y actual docente del colegio de Canchagua.

Al tratarse de adultos que en su en gran mayoria sobrepasan entre los 70 afios, la
informacidn suministrada se remonta a su temprana nifiez, juventud y edad adulta, asi como a
sus mas remotos recuerdos de la vida familiar con sus padres y abuelos. Entonces se puede
inferir que dicha informacion abarcaria la vida de la comunidad durante el siglo anterior en
un lapso sin duda superior a los cien afios.

Al realizar un primer analisis se comprueba el enorme cambio dado en los habitos y
costumbres de los pobladores que podria tener su origen en la gran ola migratoria interna y
externa que se ha dado en el pais. Este cambio se refleja en todos los aspectos de la vida en la
parroquia. Por citar un ejemplo: la organizacién comunitaria, anteriormente era usual que los
VeCinos se reuniesen para apoyarse mutuamente en construcciones, apertura de caminos y
canales, fiestas religiosas, etc.

Antes los pobladores solian encontrarse en la reunion de padres convocada por la escuela.

Alli no solo se conversaba sobre asuntos referentes a sus hijos, sino que también éste se
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constituia en un espacio para charlar, enterarse de las novedades de la parroquia y en
definitiva socializar. Esta costumbre desaparecido lamentablemente con el cierre de las
escuelas.

Son precisamente esos aspectos y costumbres de la vida de la parrogquia que se han ido
dejando de lado, los que constituyen un atractivo para quienes la visiten en el caso de
potenciarse el turismo a la region. De ahi la enorme importancia de rescatarles y
revalorizarles.

A continuacion, los resultados de la investigacion:
b) Educacion:

En los tiempos en que aln no existia escuela en Canchagua, existia una persecucion de los
hacendados hacia los comuneros con el fin de impedir que los nifios se educasen. Frente a
esto la comunidad respondié con una estrategia: los nifios recibirian clases en casa
particulares llevando hasta ella sus pizarras y bancos. Al descubrirse esta ubicacion enseguida
se movilizaban hacia otra casa y asi sucesivamente. Luego se crearon escuelas como
“Carapungo de Cuicuno” con jornada doble.

La primera escuela de Canchagua funcionaba en una choza de paja en el lugar del actual
Centro Cultural. Luego se fue mejorando la edificacion hasta llegar a lo que es actualmente.

Diariamente antes de ir a las clases, los nifios debian cargar el agua desde las vertientes
cercanas, luego de esta tarea recién podian ir a la escuela. Solian llevar maiz tostado como
cucayo. Escribian con cascajo en la pizarra y se ayudaban con granitos de maiz para el
estudio.

Acarrear el agua no era la Unica tarea que debian efectuar los educandos: pastoreaban y

recogian lefia.
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En el caso de la mujer la situacién fue mas dificil dado el hecho de que se consideraba que
las nifias estaban solo destinadas al trabajo de casa y a la maternidad.

Asimismo, el nivel de educacion recibido por los nifios alcanzaba en el mejor de los casos
el primario. Los adultos entrevistados manifestaron haber concluido sus estudios en
programas de educacion estatales dedicados a la alfabetizacion de adultos.

c) Actividades laborales

Si bien es cierto que las labores agricolas y la pecuaria siempre constituyeron las
principales actividades laborales de los habitantes de la parroquia de Canchagua, las
dificultades para una adecuada comercializacion y los escases de buenos sistemas de regadio
fueron razones de que se busquen alternativas y entonces florecio el comercio de articulos
diversos hacia las montafias de Huilla y Sigchos: ropas, telas, hilos etc. Algunos traian licor
de Zumbahua y colocandole en zurrones le distribuian por todos los sectores de la parroquia.

En otros casos se marchaban a lavar oro en las zonas de Quevedo y Valencia, a trabajar en
la construccién de vias como la Sto. Domingo Chone, también trabajaban en el ferrocarril o
en las montafias como jornaleros. Otros fueron carpinteros en Toacaso. Las mujeres hilaban
en sus casas.

En lo referente a las actividades agricolas empleaban practicas ancestrales de cultivo
utilizando yuntas de bueyes y abonos de origen animal, situacion que fue cambiando y con el
paso de los afios se introdujeron también tractores y fertilizantes quimicos. Los principales
productos han sido papas, maiz, habas, fréjol, quinua, cebada, arveja, barbanjo, habilla.

En cuanto a las actividades pecuarias, se dedicaron a crianza de cuyes, ganado lanar,
ganado porcino, aves de corral, conejos y ganado vacuno.

Las actividades laborales tradicionales fueron compartidas por igual por hombres y

mujeres.
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d) Festividades y conmemoraciones

Una de las mas grandes festividades es la de Corpus Christi, se celebra en los meses de
junio y julio y antes se unia con la de la Natividad de Maria. En los dias previos los
Danzantes acompafiados de musicos con tambores e instrumentos musicales diversos iban
recorriendo los caminos cantando y bailando e invitando a los vecinos a acudir a la
celebracion. La fiesta duraba tres semanas.

En el mes de febrero se celebraban las fiestas llamadas Rogativas y todos ponian para
pagar a la banda, sahumeriantes, castillos, comida y bebidas. La banda tocaba trompeta,
tambores y clarinete principalmente.

En noviembre se festeja a la Virgen del Quinche.

Las fiestas del Nifio y la Inmaculada Concepcién estaban dirigidas por el Sindico. Los
pobladores solian vender sus animales y productos agricolas para sufragar los gastos.

Otra importante celebracion fue la de San Joaquin y Santa Anita en la cual ademas de los
elementos ya citados habia toros para corrida y matanza.

Los Priostes y los Pasados (priostes anteriores), que eran 2 0 3 cada afio, recibian un trato
preferencial tanto en las fiestas como en la vida diaria. Esa desigualdad y el fuerte gasto que
conllevaban las fiestas fue llevando a la decadencia de estas.

La vestimenta festiva consistia en el caso de la mujer: centro de franela negro o azul, falda
plisada con filos bordados. Los hombres pantalén y camisa blanca, alpargatas, poncho rojo y
sombrero blanco.

Al retornar a las casas la costumbre era llevar la “boda” que consistia en colocar en un
mantelito blanco los sobrantes de comida y un pilche con bebida.

La musica ejecutada en las fiestas era San Juanitos, albazos, musica tradicional, aunque

poco a poco fueron introduciéndose otro tipo de melodias.
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En cuanto a las Matrimonios existia la costumbre de que la familia del pretendiente
visitaba la casa de la pretendida llevando una canasta de compras y encima del mismo
colocaba un plato de papas con zarza y sobre el mismo dos cuyes asados y puestos de forma
cruzada, Si la propuesta era aceptada, la novia podia marcharse ese mismo dia con el novio y
casarse en un plazo maximo de quince dias. La fiesta duraba una semana.

Hasta hace 36 afios los matrimonios debian celebrarse en Saquisili, situacion que
representaba ingentes gastos a las familias.

La novia vestia anaco de bayeta y un saco con boton en el hombro. EIl novio camisa de
liencillo, poncho rojo y sombrero de pafio.

Los juegos populares tradicionales eran trompos, bolas, cocos, planchas, fréjol y cuspe.
Las nifias elaboraban sus propias mufiecas de trapo mismas que colocaban en sus espaldas.

Para la conmemoracién de los Fieles Difuntos, se preparaba comida especial que luego
colocaban sobre una mesa y dejaban la puerta entreabierta para que las almas entren a
servirse, mientras tanto los familiares pasaban la noche rezando y nombrando uno a uno a sus
parientes difuntos. Al dia siguiente iban al cementerio y repartian esta comida entre los
conocidos.

En lo referente a los sepelios, los velatorios se efectuaban en la casa del difunto, alli se
preparaba una comida especial conocida como “comida del Alma” para atender a los
visitantes, esta solia consistir en quinua, mote con papas y runaucho. Durante la noche del
Velatorio se hacian juegos: perro (vaya a buscar al borrego), hueso, fucungo. Un sacerdote
llegaba a la hora del traslado para ir acompafiando hasta la iglesia, también se contrataba una
banda. En la intervenian tres sacerdotes.

Durante muchos afios los difuntos fueron trasladados hasta el cementerio de Saquisili.
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e) Medicina

La medicina fue totalmente natural, a base de hierbas. Las enfermedades mas frecuentes
eran las fiebres, tos. Para curarse las fiebres empleaban sahuaco machacado y mezclado con
orina humana y a veces con leche de borrego, la batian y refregaban por el cuerpo del
enfermo durante tres dias.

Para curar la tos empleaban grama macho, grama hembra, raiz de alfalfa blanca, raiz de
saraugsha. Golpeaban estas hierbas, les fregaban y luego ponian en agua y batian. Luego
daban a tomar al enfermo. También empleaban haba blanca, haba sefiorita, lenteja pais
pelada, alverja seca tostada, maiz y habilla.

Para la tos muy fuerte bebian hierba de ojo coloto y de tilo, para las gripes y tos suave
preparaban agua de linaza, agua de goma y flor de sigue.

La medicina era ejercida por personas mayores con mucha experiencia y conocimientos
ancestrales quienes ademas empleaban piedras y hierbas, y limpias con cuy para curar el
espanto y la brujeria.

En cuanto a las parturientas, éstas daban a luz en sus propias casas y eran atendidas por las
mujeres denominadas parteras, padronas o comadronas pero también fueron atendidas por
sus madres o abuelas. La dieta dependia en gran medida de la economia de la parturienta y
generalmente consistia en colada de maiz tostado, colada de nabo de campo y ponche de
huevo con panela y rara vez locro de cuy o carne de res.

f) Gastronomia
Tradicionalmente en el desayuno se comia chapo (cebada).

El cucayo consistia en habas tostadas cocinadas, papas cocinadas, tasno, choclo cocinado,

maiz seco y tostado, habas tostadas, ocas, mashuas.

Entre las comidas mas habituales tenemos:
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Cocinado, mellocos, habas, choclos, arvejas acompafiado de cachicaldo que es agua con
cebolla, sal y tzinso picado.

Aji molido en piedra

Ochosango. Molian y luego pasaban por un cedacito habas, maiz, fréjol, arveja, morocho,
lenteja. Se hacia luego colada. Mas tarde se afiadié achiote.

Quinua molida en piedra y luego tostada. La quinua constituyd un alimento muy
importante

Cocinado de arveja con vaina, ocas, mellocos y mashua. Acompariado de cachicaldo y aji
molido en piedra.

Morocho con leche

En las fiestas se servia aguado de mote, maiz y papas con cebolla.

En los Difuntos comian cuy y arroz de sopa. Los visitantes traian en un recipiente
morocho, maiz y sal en grano.

Tasno de habas

Locro de Paico para el cerebro

Tostaban maiz y cebada y luego molian para cocinarle

Carne de res, borrego, cuy, chicharrén y pollo.

Antiguamente el chaguarmishqui era considerado comida para chanchos, hasta descubrir

mas tarde su gran valor alimenticio.

6.4.3. El mercado actual de turismo en Canchagua

6.4.3.1. Oferta

En relacién a la que actualmente ofrece la parroquia Canchagua, realmente es poco debido

a muchos factores y aspectos, que a continuacion lo detallamos.
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La mayor parte de la poblacién habita en el sector rural, hablamos de un indice mayor al
70% vy desde sus antepasados se han dedicado a la agricultura, ganaderia, crianza de
especies menores en un sentido méas de autoconsumo que de produccion para el mercado.

Existen 4 haciendas Santa Maria y Los Molles, ganaderia, hacienda la Merced y hacienda
Vieja se dedican a la produccion Brocoli, la una desarrolla la ganaderia comercial de
leche y la otra al momento se dedica a la siembra del cultivo de brécoli para la
exportacion. Una de las haciendas dispone de cabafias para atender de manera esporadica
a turistas nacionales y extranjeros.

La Junta en su administracion ha planteado la necesidad de cambiar de rumbo a la
parroquia estableciendo como alternativa el turismo con el fin de aprovechar los
atractivos turisticos naturales existentes y los culturales propios de sus antecesores y los
actuales habitantes.

La poblacién por lo tanto siempre ha estado direccionada a la produccion agropecuaria
como fuente de supervivencia personal y familiar, entonces no existe la cultura del
turismo, la poblacion no esta preparada para saber del mismo en toda su magnitud; es
decir lo primero que tienen que hacer en forma integrada autoridades y poblacién,
capacitarse en organizacion comunitaria, trabajo en equipo, fijAndose como meta el bien
comun y en todos los demés temas que demanda la actividad turistica.

Debe prevalecer el liderazgo para encaminar a sus pobladores para que tengan conciencia
de que por el momento el turismo es la Unica alternativa que en comun deben desarrollar
en toda la parroquia.

En los recorridos de campo, en efecto hemos encontrado atractivos turisticos que deben

ser aprovechados para la atencion al visitante nacional y extranjero, sin embargo, no
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existe sefialética ni el trazo geo referencial que determine las rutas posibles para el

viajero.

El Centro Cultural Cancha Huasi, es el eje del turismo para la parroquiay al momento se

encuentra en el periodo de legalizacion y organizacion para que constituya el centro de

informacioén turistica.

e En varios documentos se describen y son presentados con fotografias los atractivos

turisticos existentes en la parroquia, pero lamentablemente inéditos para quienes desean

visitar la parroquia CANCHAGUA.

6.4.3.2.

Demanda-Comercializacion y precios

La Unica informacién oficial existente, respecto al turismo, es la proporcionada por el

Centro Cultural Canchagua, que se presenta en el diagndstico y que consta en el cuadro

adjunto y registrada en el afio anterior, 2018.

Tabla 37. Demanda-Comercializacién y precios

ANO 2018

TOTAL
VISITAS
ES VISITAS NACIONALES VISITAS MENSUALES
FUERA DE LA EXTRANJEROS
PROVINCIA PROVINCIAL LOCALES
M F M F M F M F
Enero 7 8 25 34 1 1 76
Febrero 1 3 7 11 22
Marzo 17 19 4 7 47
Abril 3 11 1 5 1 21
Mayo 1 8 3 1 13
Junio 32 29 2 5 9 31 1 4 113
Julio 7 6 1 12 19 2 47
Agosto 12 32 1 27 20 3 95
Septiembre 1 2 10 8 1 22
Octubre 19 16 35
Noviembre 9 25 11 11 56
Diciembre 24 18 42
TOTALES 133 177 32 37 80 117 3 10 589

Fuente:Centro Cultural Cancha Huasi

Elaboracion: Propia
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Del mismo se deduce que:

e Han llegado a la parroquia 310 visitantes nacionales, hombres y mujeres, en la mayoria
de las provincias de Pichincha y Tungurahua.

e Del cantdn Saquisili y la parroquia Guaytacama, han llegado hasta el centro 69 personas;

e Para realizacion de talleres, conocer el centro cultural y su museo, estudiantes de
pasantias y vinculacion con la comunidad visitaron 197 personas.

e Por dltimo, 13 turistas extranjeros, traidos por una operadora, de paso a Yanahurco para
Ilegar y conocer el Wingopana.

Es decir, aun no existe demanda real de turistas para visitar los atractivos de la parroquia
Canchagua, por lo tanto, no podemos hablar de las formas de comercializacion del turismo, ni
la fijacidn de precios de alojamiento y alimentacion.

Por informacién de uno de los pobladores de Canchagua Chico, y en forma verbal ha
manifestado que a su casa llegaron afios atras 17 turistas, quienes compartieron con esa
familia el alojamiento, la comida y le dejaron instalando una cocina del tipo que utilizan aun

en el campo de paises europeos. Son los Unicos indicios relacionados al mercado de turismo.
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6.4.4. Analisis FODA de la parroquia Canchagua

Tabla 38. Analisis FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Canchagua tiene sitios y paisajes naturales que
pueden ser aprovechados para elturismo.
Posee clima variado, desde temperado hasta
gélido y microclimas en flora yfauna.
Destinos turisticos sin explotar, con potencial
relacionado con la naturaleza y el
desarrollosostenible.

Potencial oferta de turismo comunitario y el
interés de la poblacion paraimplementarlo.
Patrimonio cultural y etnografico que ofrecer
alturista.

Cercania a mercados coninfluencia

turistica

Utilizacion del factor humano como elemento
primordial para el desarrollo del turismo en la
parroquia.

Venta de productos demandados por los
turistas, en lana, paja, madera, etc.

De organizarse y unirse como Unica alternativa
de desarrollo social y econémico de
lapoblacién.

Cambiar de actividad de la agricola y ganadera
a mostrar sus atractivos naturales y sus valores
culturales de ancestro.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Falta de un centro de informacién turistica y
una pagina web como fuente de informacién
del turismo de laparroquia.

Pérdida de identidad y tradiciones por falta de
oportunidades y la migracién de sus habitantes
hacia otrasciudades.

No existe infraestructura basica ni turistica en
las &reas urbanas y rurales.

Falta de planificacion, recursos financieros y
apoyo de las autoridades nacionales y
provinciales.

Falta de inventarios de losrecursos

turisticos, sefializacion de rutas y de su
patrimonio cultural.

Exodo de la poblacion rural, especialmente los
jovenes por falta deoportunidades.

Amenazas derivadas del desarrollo turistico
masivo y de bajo costo frente al decalidad.
Globalizacion cultural e imitacion de modelos
ajenos y por lo tanto la pérdida de la
identidadcultural.

Expansion de los espacios urbanos hacia las
areas urbanas, con la consiguiente pérdida de
los espacios naturales y atractivosturisticos.
Carencia de organizacion de la poblacion de
Canchagua y falta de compromiso de sus
habitantes para desarrollar elturismo

Elaboracion: Propia

6.4.5. Alternativas planteadas en base al diagnostico y al analisis FODA

« Inventario de los atractivos turisticos tangibles e intangibles de la parroquia Canchagua.

o Mapa tematico, que incluye, la sefializacion de la(s) rutas turisticas visuales, la flora,

fauna y gastronomia de la parroquia.

o Infraestructura turistica, mediante la adecuacién del Centro Cultural Cancha Huasi para

que funcione como centro de informacion turistica y alojamiento de turistas al paso hacia

las rutas a establecerse.

e Construccion de las cabafias necesarias en la ruta turistica, en comudn acuerdo con los

representantes de las comunidades.




6.5.  Rutas turisticas existentes en laparroquiaCanchagua
6.5.1. Ruta 1l- Tour agro productivo — parte baja
RUTA 1 PARTEBAJA
Tour Agro productiva
6.5.1.1.  Vias de acceso:
Latacunga 17 km aCanchagua via de primer orden.
Canchagua 22 Km de recorrido de la ruta N°1, via de tercer orden.

6.5.1.2.  Hitos:

e Canchagua Centro. - Museo Cancha Huasi. Centro de atencion del turista.

e Canchagua Chico. - Granja integral Sr. Masapanta
e Chilla Chico. - Turismo Comitario.

e Chilla San Antonio. — Turismo Comunitario.

e Comunidad de Manchacazo. - Turismo religioso

e Chilla Grande. - Turismo Comunitario.
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6.5.1.3.

Tabla 39. Puntos georeferenciadosde la ruta turistica 1

Puntos de referencia de la ruta turistica 1:

0 Km

NOMBRES DE | COORDENADAS FOTOGRAFIAS INTERPRETACION
SITIOS
X=757646 El centro de Ia
Y=991050 parroquia  Canchagua
Z=3068 donde estd ubicado el
Canchagua Distancia recorrida museo

“CANCHA HUASI”

Que sera el punto del
centro de informacion
turistica, dando a

conocer todas las rutas

que pueden visitar

losturistas.

El sector se puede
apreciar la produccion
agropecuaria
principalmente

4 la produccidn deleche.

Recorrido ruta | X= 758067
las haciendas, _
ingreso a la Y=9910393
hacienda Z= 3047
“Los Molles” Distancia desde
centro cultural
Cancha Huasi
572 m
X= 758739
Patrimonio Y= 9910552
cultural casa B
hacienda Z= 3049

Distancia desde

| Casa

hacienda

‘ ' propiedad de

la empresa
ECOFROZ

dedicada al cultivo de
| brocoli de exportacion

agropecuaria

centro cultural en la
Cancha Huasi trabajan
==| personas de la
1.43 Km Localidad.
En el trayecto se puede
observar el paisaje
flora y fauna del lugar
Ruta recorrida | X=758520 | mediante actividad de
Las haciendas y Y= 9911011 ciclismo o trekking.
Produccién 7= 3049
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-rl;:é'lsr;?\lljgfiosde X= 758520 En este recorrido se puede
de aqua para Y=9911011 apreciar todas las etapas
guap 7= 3049 de produccion del cultivo
cultivo - de brocoli.Ademéas, que
Distancia desde los residuos de hojas y
centro cultural tallos sonvendidos a los
Cancha Huasi moradores de la
21 Km parroquia.
X=757715
'Y=991200
Iglesia 8 Z=3106
de h Distancia desde Se puede apreciar la
E:rc]?hi?:% centro cultural Manifestacion  cultural
Cancha Huasi intangible (religion)
3.47 Km
Cancha X= 757807
gua _ El  Sefior Marcelino
chico Y= 9911860 Masapanta propietario de
Z= 3097 una granja integral. El
Distanci cual realiza cultivos de
Istancia Maiz y la crianza de
desde centro animales
cultural '
Cancha
Huasi.
3.47 Km
X= 756895 Un punto de referencia
_ cuando se realiz6 la
Hito Y=9911768 mision Geodésica
Santa Z=3380 Francesa.
Gertru Distancia desde
dis centro cultural
Cancha Huasi
5.54 Km
X=756331 En el sector se puede
Y=991310 observar el paisaje con la
2 Z=3156 flora y fauna hay
Cuevfa’de 10 Distancia desde presencia de madrlgue(:jréas
?UTCIEHQOS centro cultural conejos, aves y en la
anta i '

Gertrudi Cancha Huasi cueva se encuentra la
eriudis 7,29 Km en resencia de
\vehiculo y 637m Fnurciéla os
caminando. gos.

Se considera el nicho
ecoldgico de esta especie.
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X=755682
Y=991279
Z=3122

En este punto se puede
observar como el rio
brinda vida en su
alrededor brindando un
hermoso paisaje rodeado
entre las montafias.

Rio Distancia desde
Pumacunchi | centro cultural
Playa de | Cancha Huasi
santa 8.56 Km
Gertrudis
Los pobladores tienen la
X= 755625 iniciativa de adecuar sus
_ instalaciones para
Proyecto . Y= 9912800 potencializar hacia un
agropecuari | Z=3125 atractivo turistico
o de la i
ropiedad Distancia desde complementario como la
de la familia | centro cultural Crianza de truchas.
Fernandez. Cancha Huasi
8.72 Km
X=755288 Cabafias de paja tipicas
y=9912703 de la zona ademas de un
. 7= 3135 cancha de ecua voley y
Propiedad B piscinas para produccion
de Distancia desde de truchas
privada. centro cultural
Cancha
Huasi8.82 Km
X = 754560
Y =9912760
Z =3252
Iglesia Distancia Manifestaciéon cultural
Chilla San desde centro intangible (religion)
/Antonio cultural
Cancha
Huasi Km Turismo comunitario.
11.5 Km
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X= 752507 Manifestacion cultural
_ intangible (religion) En

Y =9910719 aflo viejo se disfrazan

Z=3291 de algunos animales

Distancia COmo  perro, mMono,
Chilla grande entre otros

desde centro realizanbailes.

cultural

Cancha Huasi Turismo comunitario.

16 Km.
Manchacaz X=751449 Manifestacion cultural
o Capilla Y=9913192 intangible (religion)
del santo Z=3368 Santo devoto de los
san Distancia desde policias y militare.
Loyola.

centro cultural

Cancha Huasi

19.7 Km
Vivero del | X=757009 Mantienen una alianza
GAD _ con la  Universidad
parroquial ;:39192110180 Técnica de Cotopaxi. En
Canchagua. a Vinculacién Social. Se

Distancia siembran plantas nativas

desde centro de la zona las cuales son

cultural distribuidas a las

Cancha Huasi comunidades para

870 m reforestar.

X=756718 Es un sitio donde se
Mirador Y=9910359. pude observar toda el
el Z7=3243 area de produccion de la
rP(:ngulle Distancia desde zona baja de Canchagua.

centro cultural
Cancha Huasi

2.8 Km

Fuente: Salida de campo
Elaboracion: Propia
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6.5.1.4. Florade laruta 1 correspondiente a la parte baja

Tabla 40. Flora de la ruta 1

IASPARAGACEA

L.

FOTO NOMRE NOMBRE uso
COMUN CIENTIFICO
Eucalipto EucalyptusGlo Comercial.
bulusLabill Venta de madera.
Medicinal,
Se utiliza para curar el,
resfriado, se prepara una
infusion de esta planta.
Ciprés CupressusSemper Comercial.
virens.L. Explotacidn de madera.
Chilca Medicinal para curar los
Baccharis latifolia huesos, musculos 0
. articulaciones que estan
(Ruiz &Pav.) Pers lastimados, hinchados o
que presentan dolor
Cabuya Agave Americana Alimenticia. Para la

preparacion de labebida
del

chaguarmisqui.
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Trébol.

TrifoliumrepensL.

Forraje  para los

animales.

Flor Bidensandicola. Medicinal, Limpieza
o = /Amarrilla Kunth. de los ojos con la
infusion, resfriados.
Sigse CortaderiaNitida Alimentacién  para
(Kunth) Pilg los animales.
POACEAE
Tilo SambucusnigralL. Medicinal, Se utiliza
las flores para hace una
infusion y beberla paral
la gripe.
MALVACEAE
Pennisetumclandes |Se utiliza como pasto o
Kikuyo ftinumHochst. exfforraje para produccion
chiov. de ganado Bovino,
ovino.

POACEAE

109



Liquen

Everniaprufiastri
(L.) Ach.

Bioindicadores del

medio ambiente
(Contaminacion)

Cabuya Negra

Agave Americana
L.

Alimenticia. Para la

preparacion de la
bebida del

chaguarmisqui.

ASPARAGACEAE

ASPARAGACEAE
Capuli Prunusserotina
Ehrh. Alimenticio.
Totora Schoenoplectuscalif| Localmente sus tallos se
ornicus(C.A. Mey.) | usan para hacer esteras
Sojak y canastos.
CYPERACEAE
Marginata Agave americana Planta ornamental

L.
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Tuna Oputia ficus indica Planta  suculenta, sus
frutos son comestibles y
sacados a la venta.

Chocho LupinuspubescensBe | Planta nativa Gtil para la
Silvestre nth alimentacion.
teloschistesflavic Liquenes son como
Pelo dorado | ans bioindicadores
inmediatos de
contaminacion.
Escoba Brachyotumledifol Medicinal. Es utilizado
de monte ium(Desr.) Triana como escoba para las
limpias.
MELASTOMATACEAE
Sigse CortaderiaNitida Planta nativa de la zona.

POACEAE

KunthPilg

111



Floripondio

Brugmansiasanguin
ea(Ruiz &Pav.) D.
Don

Sirve la amansar a los
animales salvajes. y para
curar el espanto a los
nifios

Ortiga Urtica Dioica L. Planta medicinal.
Ayuda a la purificacién y a
la circulacion de la sangre
Geranio Pelargoniumpeltatu Ornamental.
m(L.) L'Hér.
GERANIACEAE
Margarita Osteospermumecklion Planta ornamental.
is(DC.) Norl.
ASTERACEAE
ey "2 Pedo chino Acacia dealbataA. Arbol dafiino al

FABACEAE

Cunn.

ambiente.
Las semillas una vez que
se revientas emiten gas
metano.
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D'emﬁeén de Taraxacumofficin Planta_ diurética__ y
aleWeber depurativa beneficiosa
para el higado.
Manzanilla Matricaria Es digestiva, calmante y
chamomila L. antiespasmodica, favorable
y regula la menstruacion.
Marco Ambrosia Estimula aparato
artemisioidesMeyen digestivo,hepatica.
&Walpers ex Meyen | Falta de apetito, obesidad,
ciclos
irregularidades.
Paico. Chenopodiuma Sirve  para  controlar
mbrosioides L amebas.
AMARANTHA
R Borraja Boragoofficinalis L. Ayuda bajar la fiebre
Estimula la produccion de
leche. Diurético y
depurativa. ~ Sarampién.
Cansancio emocional y la
melancolia.
Elimina los gases Regula
los trastornos
Nerviosos.
o, s e Regula la produccion de 113
BORAGINACEAE estrogenos.




Llantén

Plantagomajor L.

Es muy (til en afecciones
respiratorias,  bronquitis,

catarro,
asma y calma la tos, en uso
extremo se utiliza para
calmar las  picaduras
deinsectos.

Sabila

Aloevera (L)
Burm.f.

Sirve para dolores dentales
y de lasencias,neurologias,
laringitis, disfonia,

amigdalitis 'y cualquier
afeccién bucal faringea,
tratamiento delasma.

Cardo

Silybummarianum(
L.) Gaertn.

Estimula
|
a
regeneracion de las células
hepéticas,
higado graso, hepatitis,
cirrosis,colesterol.

Menta

Menthapiperita L

Es digestiva y carminativa,
ayuda a digerirlas
legumbres y comidas muy
ricas grasa.
Para la tos, bronquitis,
congestion

RUTACEAE

Ruda

Ruta graveolensL,

Propiedades oxitocicas vy
emenagogas, estimula el
musculo uterino y facilita
elperiodo.

Propiedades para
tonificar y fortalecer los
vasossanguineos.

Purifica el hogar vy
protectora.
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Sangoracha Amaranthusc Ayuda a mejorar la

audatusL digestion, planta
diurética

Cedrén Propiedades carminativas,
Aloysiatriphylla(L'H | estomacales,

ér.) Britton, antibacterianas y
expectorantes.

Se emplea para el

tratamiento de la

flatulencia, para aliviar los

espasmos

intestinales, combate los
gérmenes del mal aliento y

= ayuda a
3 B £ expulsarlasmucosidades.
VERBENACEAE Relajante.
Ortiga negra Urtica dioica L Es muy buena es

depurativa para la sangre
eliminado los residuos
acidos.

Diurética en caso de
afecciones reumaticas.
Baja el nivel de azlcar de
la sangre.

URTICACEAE

Fuente: Salida de campo
Elaboracion: Propia
6.5.2. Ruta 2 - Tour los cerros sagrados parte alta

6.5.2.1.  Ubicacion
Estd  conformado  por pequefias  comunidades  Yantapugro,  Cachiloma,

AlmuerzopugroJatunpugro,Potreroprugro
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La zona posee mucho que ofrecer como es la flora y fauna de los paramos, ademas dentro

de comunidad existen asociaciones dedicadas a la produccién agropecuaria.

Se ubica desde la Latacunga 17 km a Canchagua via de primer orden. Canchagua 36 Km

de recorrido Yanahurco via de tercer orden.Disponibilidad de agua entubada y energia

eléctrica.

6.5.2.2. Hitos

e Asociacion de ovinos 900 m distancia.

e Cerro yanahurco (cerro negro) 1000 m distancia y 4 Km de recorrido

e Cerro wingopana 6.9 Km distancia - finca de los toros bravos y asociacion

agropecuarial3 Km. Distancia.

6.5.2.3.

Tabla 41. Puntos

Puntos de referencia de la ruta turistica 2:

eoreferenciados de la ruta turistica 2

NOMBRE DE | COORDENAD FOTOGRAFIAS INTERPRETACION
SITIOS AS
X=757646 El centro de la parroquia
Y=991052 Canchagua donde esta ubicado
Canchagua 0 Z=3068 el museo
Distanci “CANCHA HUASI”
a Que seré el punto del centro de
recorrid informacién turistica, dando a
a KmoO conocer todas las rutas que
pueden visitar losturistas.
Esta conformado por pequefias
comunidades
X=747374 YantapugroCachilomaAlmuer
ComunidadYa Y=991243 zopugroJatunpugroPotreroprug
nahurco 47=3734 ro
Grande Distancia desde La zona posee mucho que

centro cultural
Cancha Huasi
29.5 Km

ofrecer comoes
la flora y faunade los
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X=747702
Y= 9912547
. Z=3780
Mirador de la
comunidad de Distancia desde
Yanahurco centro de la
comunidad
Yahurco 750 m a
la cima
X=748481
Y=9910463
Sector 7= 13328
Yantapugro

Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 7.70 Km
a la playa del
sector

Se puede observar con
claridad el estado del
paisaje, de la expansion de
la agricultura.

Cima del Cerro
Wingopana

X=743448

Y=9914100
Z=4.050

Distancia desde
centro cultural
Cancha Huasi

36.4 Km
Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 6.9 Km
a la cima.

En las playas de yantapugro
se observa la caida de la
cascada candela Fazo, la
cual ayuda a mantener una
vegetacion abundante a su
alrededor.

Se proyecta

Implementar un

criadero de truchas y la
pesca deportiva  para
potencializar el Ecoturismo.

Almuerzopugro

X=740811

Y=9912893
Z=3028

Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 18 Km

También conocido como
“cara de inca”; cerro del
Amor.

Donde se  realizan
rituales ancestrales
aprovechando la energia
natural del lugar”.

Las Actividades que se
realizan son  caminatas,
campamentos,  observacion
de floray

fauna.

n este sitio se puede
observar variedad de ora y
fauna luego de realizar un
trekking de hora donde se
encuentra el rio Toachi n
este lugar se pretende
implementar pesca
deportiva en el rio.

117




paramos, ademas
dentro de comunidad existen
asociaciones
dedicadas ala
produccion agropecuaria.

Asociacién X=746816 Ganadores del primer lugar
Y=991307 de ovinos en la categoria de
de productores | 1 Z=3721 la mejor lana y carne contra
ovinos. . . 14 haciendas.
Distancia desde
Jatupungo. centro de la
comunidad
Yahurco 911m
Asociacion El abono es vendido a los
X=746816 pobladores de la zona para
de productores | Y=991307 la  produccion  orgénica
ovinos. 17z=3721 principalmente de cebolla.
Jatupungo. Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 911m
Asociacion Los visitantes pueden estar
X= 746816 en contacto directo con el
de productores | Y=991307 manejo de la produccion
ovinos. 17=3721 ovina.
Jatupungo. Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 911m
X= 745755 Cerro conservado por los
Y=991095 pobladores, para la actividad
5 7=4270 turistica, ya que abarca una
. . flora nativa del lugar.
Distancia
desde Se  puede apreciar los
pajonales, almohadillas,
Cerro centro de musgo Y liquenes siendo estas
Yanahurco la comunidad

Yahurco 5.48 Km
a lacima

especies importantes dentro
de la conservacion.
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X=740217 En este lugar se crian
Y=9916480 los toros bravos que,
Z= 3529 son llegados a las
Distanciadesde corridas de los toros
Finca de | centrodela [\J(opulares de
los toros | comunidad anahurco y
Canchagua.
bravos de | Yahurco 13.07
Yanahurco Km a laFinca.
X=738644 AsociacionToasualoa
Asociacién | Y=9914631 sociacion ganadera.
TOASUAL | £73335
o] Distancia desde
centro de la
comunidad
Yahurco 15.31
Kmala ASO.

Fuente: Salida de campo
Elaboracion: Propia

6.5.2.4.

Tabla 42. Flora de la ruta 2

Flora de la ruta 2 correspondiente a la parte alta

FOTOGRAFIA

NOMBRE
COMUN

NOMBRE
CIENTIFICO

usoO

Chugquirahua

Chuquiragua
jussieuiJ.F.Gmel

Planta representativa del
andinista.

Medicinal Sus hojas y flores
en infusién se usan para
aliviar la fiebre tifoidea. La
infusion de su céscara se usa
para la prostata y las flores
para resfrios y para calmar los
nervios.

ASTERACEAE

Flor amarrilla

Bidensandicola
Benth

Planta ornamental. Limpieza
de los ojos con la infusidn,
resfriados.
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Oreja de | Stachyslanata Medicinal. En caso de tener
conejo Moench las anginas inflamadas: se
calientan las hojas y se
colocan en el cuello donde
esta la inflamacion.
Orejuela Lachemillaorbic
ulata(Ruiz El uso medicinal de las plantas
&Pav.) Rydb. para el alivio de dolencias y el
tratamiento de enfermedades.
ROSACEAE
: ! Zapatitos Calceolaria Planta ornamental.
CALCEOLARIACEAE
A = NS e Escoba de | Brachyotumledi Medicinal.
Monte folium(Desr.) Es utilizado como escoba para
Triana las limpias.
“ - /J . Y . .% .f’r_
MELASTOMATACEAE
Romerillo Hypericumlancioi Medicinal.

HYPERICACEAE

desCuatrec.

Activa la menstruacion en las
mujeres y sus raices son
efectivas para conservar la
dentadura y aliviar el dolor
demuelas.
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Campyloneurumam

Ornamental.

BROMELIACEAE

Calaguala phostenon  (Kunze
ex Klotzsch) Fée
Palo blanco Gynoxysbuxifolia
(Kunth) Sus hojas sirven como
forraje para borregos y
cuyes.
Iguilan Monninacrassifoli

a Medicinal.

(Bonpl.)Kunth. | Sus flores se aplican al
contorno de los ojos para
quitar las nubes.

Chocho Lupinuspubescens Alimenticia.

silvestre Benth. El chocho es rico en proteina y
calcio.
Necesaria para regenerar los
musculos. También contiene
hierro y fibra, fundamental
para evitar el estrefiimiento.

Achupalla Puya

hamataL.B. Sm.

Sus hojas contienen una
substancia blanca muy acuosa,
empleada como refrigerante.
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Achicoria Wernerianubigena
Kunth Especie endémica.
ASTERACEAE
Eucalipto Eucaliptus globulus | Medicinal. Para

labill

curar resfriados.
Especie maderable.

Ciprés Cupressus L. Especie maderable.
[ ¢ il
CUPRESSACEAE
Paja Stipasp. Especie endémica.
POACEAE
A Almohadilla | Plantagorigid Fuente de agua.

PLANTAGINACEAE

akunth
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Turma Azorellap Medicinal.
enddncula Se cocina sus hijas, tallo para
ta lavar las heridas.

Achicoria Hypochaeriss

essiliflorakun
th

Especie endémica de los
paramos.

El Aguarongo | Puya
hamatalLB Se destaca por su forma
Sm. porgue nace como un penco
con ramas prominentes y con
espinos en los bordes.
Chilca Blanco | Baccharis La coccion de las hojas se la
latifolia usa para colicos, para lavar las
(Ruiz &Pav.) | heridas y para artritis
Pers.
Sunfo Clinopodiumnub | Se usa en infusiones

igenum(Kunth)
Kuntze

aromaticas. Ayuda a prevenir
y curar el “soroche” o mal de
altura
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Mortifio | Vacciniumflori Alimentacion. Realizan la

bundumKunth colada de morada.

Quishuar Buddlejainca Plata medicinal sus hojas se
nakKunth utilizan para curar el mal aire.

Oreja de | Lichen. Planta rastrera.

mono.
Sphagnumsp. Planta epifita Se le usa

Barbacha para bafos frescos.

amarrillo.

PTERIDOPHYTACEA
SPHAGNACEAE

Valeriana Valeriana
microphyllaku La raiz en infusion se toma
nth como relajante

Orejuela Lachemillaorbi Forraje.

ROSACEAE

culata  (Ruiz
&Pav.) Rvdb.
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POACEAE

Escoba de | Brachyotuml Sus hojas se usan para bafios
monte edifoliumTria para el mal aire
na
Romerillo Hyperi Medicinal. Para bafios.
cumlar
icifoliu
m
Matico Piperasperiusculu | Medicinal.
m
kunth.
- Papa Solanumsp. Alimenticia.
Maiz. Zea maysL. Alimenticia.

Fuente: Salida de campo
Elaboracion: Propia
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Fauna de la ruta 2 correspondiente a la parte alta

Tabla 43. Flora de la ruta 2

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO.
DESCRIPCION.
Abeja Apis mellifera
Abejorro ApidaeHymenoptera.
Arafia Scytodes
Colibri Ramphomicron
Gorrion ZonotrichiaCapensis
Golondrina NotiochelldonCyanoleuca
Lagartija Pholidobolus
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Lombriz LumbricusSpp

Mariposa AscalaphaOdorata
Moscacomun Musca

Mosca verde Poecilobothrusnobilitatus.
Quilico Falco sparverius

Raton de campo

Oryzomys

Tértola

Zenaidaauriculata
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Rhinolophusferrumequinum

Murciélago

Sylvilagusandinus

Conejo de

paramo

Fuente: Salida de campo
Elaboracion: Propia

6.6.  Disefio del paquete turistico agro - productivo para la parroquia Canchagua

6.6.1. Paquetes turisticos "Ruta agro — productiva Canchagua”

6.6.1.1.  Ubicacion
El recorrido comienza en el “Centro Cultural Cancha Huasi”, Ubicado en el centro de la

Parroquia Canchagua.

e Latacunga - Saquisili via pavimentada de primer orden, 25 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Saquisili - Canchagua via pavimentada de primer orden, 15 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Canchagua - Vivero semillas de vida, via de tierra de tercer orden, 10 minutos en
vehiculo.

e Vivero semillas de vida- visitas a las haciendas via de tierra de tercer orden 15 minutos en
vehiculo.
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e Chilla San Antonio- Manchacazo via, de tierra de tercer orden, 30 minutos en vehiculo.

e Durante el recorrido se puede apreciar los siguientes Atractivos Turisticos.

6.6.1.2.  Atractivos Turisticos de la Ruta

Tabla 44. Atractivos Turisticos Agro productiva

Atractivos turisticos

Sitios naturales

Mirador Pingullo.

Cueva de los murciélagos.
Hito santa Gertrudis

Granja Integran de Marcelino
Masa panta.

Manifestaciones culturales — intangibles

Historia.
Devocion del santo Loyola.

Manifestaciones culturales - tangibles -
gastronomia

Cocinado (Papas, Oca, Nashua, Habas, Zanahoria

blanca, chochos entre otros frutos, con
queso tierno y aji)
Tostado.

Manifestaciones  culturales -  intangibles
costumbre — tradiciones

Artesanias.
Tejidos.
Tejidos de canastas.

Actividades

Ciclismo

Pesca deportiva

Senderismo

Observacion de flora y fauna

Servicios

Hospedaje
Guanca (Locales)
Transporte.
Alimentacion

Elaboracion: Propia

6.6.1.3.  Itinerario de la "Ruta agro — productiva Canchagua”

Tabla 45. Itinerario de la Ruta agro — productiva Canchagua

Itinerario

Tiempo de duracién: Dos dias y una noche

Dificultad: Facil

Costo: $65,00 por persona incluido transporte o bicicleta

Dial

Hora Actividad

7:00 Desayuno continental

8:20 Salida hacia el Cant6n Saquisili a la parroquia de Canchagua recorrido a al museo
Cancha Huasi, Centro de atencion del turista.

09:10 Recorrido a las haciendas Molle- Fabrica de produccion del brécoli
“ECOFROZ”, se puede realizarlo en vehiculo, o en ciclismo.

11:00 Visita a la iglesia de Canchagua chico, visita a las granjas integrales, del Sefior
MarcelinoMasapanta.

12:00 Almuerzo.

13:30 Hito de Santa Gertrudis.

14:40 Chilla San Antonio cueva de los murciélagos.

15-:30 Se observa el rio Pumacunchi, Almuerzo en San Antonio

17:00 Visitas a los emprendimientos privados, crianza de truchas
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18:00 Preparacion de la comida “Merienda”
20:00 Descanso
Dia 2
7:00 Desayuno
8:00 Visita al paramo de chilla san Antonio
10:00 Chilla san Antonia y Chilla grande visitas a las granjas integrales
12:00 Almuerzo
13:30 Visita al santuario al santo de Loyola en Manchazo
15:30 Visita al vivero del GAD Parroquial de Canchagua, y Trekking al mirador el
Pingullero.
17:00 Retorno a su destino

El precio incluye:

Transporte — Alquiler de bicicletas, Alojamiento 1 noche de hospedaje en Cancha
Huasi — 2 Desayuno, 2 Almuerzos 1Meriendas, Guia de turismo en inglés y
espafol.

Debe llevar:
Ropa comoda, zapatos adecuados para trekking, cAmara fotografica.

El paquete no incluye:
Entrada a centros de diversion nocturna, bebidas extras, gastos personales y propinas y llamada
telefonicas.

Observaciones:

Nifios menores de 3 afios sin costo en la habitacion de sus padres y la alimentacion corre por cuenta
de ellos.

Nifos de 4 a 8 afios pagan el 50%.

Nifos pasados los 8 afios pagan como adulto.

Elaboracion: Propia

6.6.2. Paquete turistico Ruta "Cerro sagrado”

6.6.2.1.  Ubicacion:
Comienza en el “Centro Cultural Cancha Huasi”, Ubicado en el centro de la Parroquia

Canchagua “GAD”.

e Latacunga- Saquisili via pavimentada de primer orden, 25 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Saquisili- Canchagua via pavimentada de primer orden, 15 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Canchagua — Chilla San Antonio via tierra de tercer orden, 30 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Chilla San Antonio- Yanahurco via, de tierra de tercer orden, 30 minutos en vehiculo.
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6.6.2.2.  Atractivos Turistico de la Ruta Cerro sagrado

Tabla 46. Atractivos Turisticos ruta Cerro sagrado.

Atractivos turisticos

Sitios naturales

Cerro Yanahurco
Cerro Wingopana
Hito el calvario.
Cascada candela fazo.

Manifestaciones culturales — intangibles

Historia.
Devocion del santo Loyola.

Manifestaciones culturales - tangibles -
gastronomia

Cocinado (Papas, Oca, Nashua, Habas, Zanahoria

blanca, chochos entre otros frutos, con
queso tierno y aji)
Tostado.

Manifestaciones  culturales -  intangibles
costumbre — tradiciones

Artesanias.
Tejidos.
Tejidos de canastas.

Actividades

Ciclismo

Pesca deportiva

Senderismo

Observacion de flora y fauna

Servicios

Hospedaje
Guanca (Locales)
Transporte.
Alimentacion

Elaboracion: Propia

6.6.2.3. Itinerario de la Ruta Cerro sagrado

Tabla 47. Itinerario de la ruta cerro sagrado

Itinerario

Tiempo de duracién: Dos dias y una noche

Dificultad: Facil

Costo: $80,00 por persona incluido transporte

Dial
Hora Actividad
7:00 Concentracion en la parroquia Canchagua museo Cancha Huasi.
8:00 Chilla San Antonio — Desayuno.
09:00 Comunidad Yanahurco grande, visita de artesanias de la comunidad y
centro de informacion turistica.
09:20 Asociacion de Productores Ovinos Jatupungo.

Produccion de abono organico.

Actividades. Trasquilada de las ovejas, el pareo de las ovejas, hilada de la lana,
Visitas de las instalaciones de las ovejas.

13:00 Almuerzo
14:30 Cerro de Wingopana, también conocido como cerro del amor.
16:30 Sector Yantapugro. Se puede observar flora nativa del lugar, y avistamientos de aves,

truchas.

y la cascada canela fazo, pesca deportiva, preparacion de la alimentacion con las
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19:00 | Salida a las cabafias de Yanahurco, descanso.

Dia 2
5:00 Desayuno en Yanahurco
6:00 Asenso al cerro Yanahurco. (Opcional para nifios el acenso al mirador el Calvario)
7:00 Deseno del cerro Yanahurco observacion de flora y fauna nativa del lugar, (opcional
para nifios el acenso al mirador el Calvario)
8:00 Visita a la Asociacion de Toasualo, cabalgatas y manejo de ganado.
10:00 Regreso

El precio incluye:
Transporte —Alquilada de Caballos- Alojamiento 1 noche de hospedaje en Yanahurco- 2 Desayuno,
1AImuerzos 1Meriendas, Guia de turismo en inglés y espafiol.

Debe llevar:
Ropa cémoda, zapatos adecuados para trekking, agua suficiente para la hidratacion, frutos secos y
camara fotografica.

El paquete no incluye:
Entrada a centros de diversion nocturna, bebidas extras, gastos personales y propinas y llamada
telefonicas.

Observaciones:

Nifios menores de 3 afios sin costo en la habitacion de sus padres y la alimentacion corre por cuenta
de ellos.

Nifos de 4 a 8 afios pagan el 50%.

Nifos pasados los 8 afios pagan como adulto.

Elaboracion: Propia

6.6.3. Ruta "Cerro del amor”

Comienza en el “Centro Cultural Cancha Huasi”, Ubicado en el centro de la Parroquia

Canchagua “GAD”.
e Latacunga- Saquisili via pavimentada de primer orden, 25 minutos de recorrido en
vehiculo.
e Saquisili- Canchagua via pavimentada de primer orden, 15 minutos de recorrido en
vehiculo.
e Canchagua — Chilla San Antonio via tierra de tercer orden, 30 minutos de recorrido en
vehiculo.

e Chilla San Antonio- Yanahurco via, de tierra de tercer orden 30 minutos en vehiculo.
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6.6.3.1. Atractivos de la Ruta "Cerro del amor”

Tabla 48. Atractivos Turisticos ruta cerro del amor.

Atractivos turisticos

Sitios naturales Cerro Wingopana
Manifestaciones culturales — intangibles Historia.
Manifestaciones culturales - tangibles - | Cocinado (Papas, Oca, Nashua, Habas, Zanahoria
gastronomia blanca, chochos entre otros frutos, con
queso tierno vy aji)
Tostado.
Borrego
Manifestaciones  culturales -  intangibles | Artesanias.
costumbre — tradiciones Tejidos.
Actividades Trailrunnig.

Vivencial de la crianza de los Borregos. Trasquilada,
apareamiento,  nacimiento, preparacion de los
alimentos.

Pesca deportiva

Senderismo-Trekking

Cabalgatas.

Observacion de flora y fauna

Servicios Hospedaje
Guanca (Locales)
Transporte.
Alimentacion

Elaboracion: Propia
6.6.3.2. Itinerario de la "Ruta Cerro Sagrado”

Tabla 49. Itinerario de la ruta cerro sagrado

Itinerario
Tiempo de duracion: Dos dias y una noche
Dificultad: Facil
Costo: $80,00 por persona incluido transporte
Dial
Hora Actividad
7:00 Concentracion en la parroguia Canchagua museo Cancha Huasi.
8:30 Comunidad Yanahurco grande, Visita de artesanias de la comunidad y centro de
informacion turistica.
09:00 Desayuno. Cabafias de Yanahurco. Visita a las instalaciones.
12:00 Cerro de Wingopana, también conocido como cerro del amor.
13:00 Almuerzo y estadia en Wingopana.
14:30 Visita a la Asociacion de Toasualo, cabalgatas y manejo de ganado.
18:00 Regreso a Wingopana.
19:00 Merienda.
Dia 2
8:00 Desayuno en Wingopana
9:30 Paseo en cabalgata
11:00 Retorno
El precio incluye:
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Transporte —Alquilada de Caballos- Alojamiento 1 noche de hospedaje en Wingopana- 2
Desayuno, 1 Almuerzo, 1 Merienda, Guia de turismo en inglés y espafiol.

Debe llevar:
Ropa cémoda, zapatos adecuados para trekking, agua suficiente para la hidratacion, frutos secos y
camara fotografica.

El paquete no incluye:
Entrada a centros de diversion nocturna, bebidas extras, gastos personales y propinas y llamada
telefonicas.

Observaciones:

Nifios menores de 3 afios sin costo en la habitacion de sus padres y la alimentacion corre por cuenta
de ellos.

Nifos de 4 a 8 afos pagan el 50%.

Nifos pasados los 8 afios pagan como adulto.

Elaboracion: Propia

6.7. Comercializacion de las Rutas turisticas

Se lo realizard& a través del Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial de
Canchaguaafadiéndose a la marca que posee la cual es Cancha Huasi, brindando mas
opciones a elegir al turista que llegue a visitar, de igual manera con las agencias de viajes
locales como nacionales, prestadores de servicios tanto hoteles como restaurantes y sobre
todo redes sociales.

6.7.1. Servidores turisticos

Tabla 50. Servidores turisticos

ESTABLECIMIENTO TOTAL

o

Agencias de Viajes

w

Hoteles, Hostales, Hosterias,
Pensiones, Residenciales y Cabafias

Restaurantes, Comedores

Complejos

Sitios de Diversion

w|o|o|o

Total

Elaboracion: Propia
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6.7.2. Flujogramas de comercializacion de las rutas turisticas

6.7.2.1.  Flujograma de venta a través de intermediarios

Inicio Fessn Mercado mayorista
Recoleccion de turisticas en Constatacion de la
Traslado
Aeropuerto fecha de llegada
Canchagua Saquisili Latacunga
LLegada
Sj No
Agencia Contratada

Eleccion del paquete Prestacion del servicio turistico Fin

llustracion 10. Flujograma de comercializacién por medio de intermediarios
Elaboracion: Propia

a) Caracteristica

El producto turistico estara al alcance de clientes y empresas, establecerd una operatividad
con clientes y empresas a fin de lograr las metas propuestas. Esta planificada la creacion de
una pagina web, para que los usuarios puedan revisar folletos informativos, videos,
fotografias panoramicas, los diferentes paquetes, promociones, precios, mapas y contactos.
Se pondra a disposicién del turista un libro para los comentarios y sugerencias; ademas

podran pagar en linea.
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Como medios publicitarios estaran a disposicion el correo electrénico, las redes sociales,
peridédicos nacionales y revistas de mayor acceso para ofertar productos y servicios.
Establecera calendarios que incluyan fechas importantes, de feriados, fines de semana,
temporadas bajas, medias y altas para la llegada de los turistas, eventos especiales y
festividades de las comunidades en las 4 rutas establecidas.

Realizaremos viajes de trabajo (famtrips), enfocados a “actores de turismo”, AGENCIAS
DE VIAIES, para dar a conocer un producto o destino, generalmente por gentileza de los
mayoristas u oficinas de turismo y en la gran mayoria de caso con la particién de oficinas
receptivas, hoteleros, etc.

Participaremos en Las ferias de turismo de las diferentes localidades de la provincia, el
canton y otras importantes ferias, a fin de dar a conocer los paquetes que ofrece
ASOCIACION DE TURISMO CANCHAGUA y promocionar la cultura, flora y fauna de la
parroquia Canchagua, con un enfoque de descanso en un ambiente natural y alimentacién
sana que podran encontrar los turistas en las rutas establecidas.

Los canales de distribucion constituyen las cabafias o centros de informacién en cada una
de las rutas, en las que el turista y todos quienes realizan esta actividad podran conocer todos
los paquetes y todo cuanto esté relacionado con el turismo de la zona del proyecto, sin

embargo, estos seran los canales:
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6.7.2.2.  Flujogramas venta directa

Inicio Ingresa a pag. web

Revisa informacion de
los paquetes en Cancha
Huasi.

Si
Interesa en el
paquete

Realiza la peticién Cierra la pag. web

del servicio
Se responde en
1 hora
Si No
Reserva con el Conforme con el :
b Fin
50% servicio

Prestacion del
servicio turistico

llustracién 11. Flujograma de comercializacion de venta directa
a) Venta directa

Para todos aquellos turistas que lleguen a cada una de las rutas, o a través de la reserva de
internet que serd completamente gratuita y no considerado como un intermediario, a precios
establecidos, sin recargo alguno y al alcance tanto para turistas nacionales y extranjeros.

La Asociacion de Turismo Cancha Huasi, sera la encargada de la Venta de servicios
turisticos directo o través de agencias u operadoras.
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Los sistemas de distribucién global GDS, permitiran realizar reservas por medio de los
sistemas de cdmputo en el mundo, con las siguientes ventajas:
Para el cliente
e Acceso a mayor informacion de productos y destinos. 2.-Facil comparacion de mercados
y productos.
e Mayor participacion en el disefio de productos
e Mayor comodidad de y ahorro de tiempo en compras.

Para la empresa:

Mayor venta y distribucion de productos.

Interactividad con el cliente.

Rapidez en la gestion de procesos.

Simplificacion de tareas.

Flexibilidad y adaptabilidad y beneficios econémicos operativos

Utilizaremos canales de comercializacion del turismo de la Asociacion de Turismo
CANCHAGUA, mediante la difusion en centros de educacion: Escuelas, colegios y
universidades. Entidades publicas y privadas.

6.8.  Publicidad de las Rutas Turisticas
6.8.1. Desarrollo de sitio web y posicionamiento

La optimizacion de sitios web para buscadores consiste en generar trafico (o visitas) a
nuestro sitio web de forma organica, es decir a través de los resultados de busqueda gratuitos
en buscadores.

Se posicionard nuestro sitio web en los primeros lugares de blsquedas gratuitas, para
términos de busqueda (keywords) que sean relevantes para el tipo de negocio.

Protocolo de trabajo para cada ruta
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El Centro de Informacion en la Parroquia Canchagua del Canton Saquisili, recibira a los
turistas y dard a conocer en detalle a cada uno de ellos sobre la existencia de las rutas, la
ubicacion de las cabafias, tiempos y toda la logistica requerida.

El Jefe Técnico entregara el listado de turistas a cada uno de los Técnicos-guias de las
rutas y en forma conjunta organizaran los diferentes tours, para las salidas correspondientes.

Para cada recorrido cada Técnico-guia, debera disponer de la logistica, organizar con el
responsable de la cabafia y lo relacionado con la alimentacion, alojamiento a quienes lo
requieran, los equipos a punto (carpas, bicicletas, caballos) y el itinerario de salida y regreso
de los turistas.

El Técnico-guia de cada ruta sera el responsable de del acompafiamiento a cada grupo de
turistas, con quienes se reunird previamente y brindard las instrucciones del terreno que
caminaran, la topografia de la ruta, el itinerario de visitas a los atractivos turisticos ademas
absolvera todas las inquietudes de los turistas.

Durante el recorrido les asistira con agua, refrescos, hidratantes y llevara medicamentos
que son esenciales para problemas de salud leves, durante el recorrido informara a la central
sobre la ubicacidon con las coordenadas y de cualquier novedad que se presente.

En el trayecto se indicara a los turistas, la ubicacién de las baterias sanitarias a lo largo de
la via, lugares para arrojar la basura. Se cumplira en lo posible en el tiempo establecido,
itinerarios y lugares de visita en cada ruta, cumpliendo los protocolos establecidos.

Después de cada recorrido se evaluara, Técnico-guia y el Jefe técnico del proyecto sobre el
cumplimiento de todas las actividades planificadas en cada salida y los objetivos

establecidos.
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6.9 Mapa interpretativo de atractivos turisticos y sefializacion

Finca Toros Bravos

3 Via Yanahurco
?q>>> .
.
. g
sSas SF
gna g
50
3 e
& ag | e
& . Cemo Guingopana
.. L
o €. n
' ..

ASO. Ovinos

. *  Mirador
'5 -
h

-
Cen'oYanahun:o

Playas delrio Pumacunchi

-
.
£ F
g _{ Al
" s %_ ,;Yuntapugm

Paramos Chilla San Antofio

San Igbacio del Loyola

NORTE

Tunel Los Murciélagos

y ﬂ Canchagua Chico

# Hito Santa Gertrudis

2
’ v Rio Pumacunchi

GAD Canchagua
Mzradom Rl.rka las Haciendas
T

15%m

llustracion 12. Mapa interpretativo de atractivos turisticos y sefializacién
Elaboracion: Propia
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6.9. Mapa ruta de los atractivos turisticos

\

U

| ==
- A - :

llustracion 13. Mapa interpretativo de atractivos turisticos y sefializacion
Elaboracion: Propia
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6.10. Sefalética de Canchagua

Tabla 51. Ruta lasHaciendas

Ruta Las Haciendas

N° X y z Lugar Sefializacion

1 757646 | 9910520 | 3068 Centro cultural Cancha Huasi Mapa Interpretativo

Elaboracion: Propia

llustracién 14. Fotografias de la ruta de las Haciendas
Elaboracion: Propia

GAD PARROQUIAL

o
BIENVENIDOS AL GAD PARROQUIAL CANCHAGUA 0 ; %;f
WELCOME TO CANCAHUA PARISH GAD v o e

Mapainterpretativo

e MiradorPingullero 3250
m.s.n.mDistancia3Km.

e CanchaguaChico 3130
m.s.n.mDistancia 4 Km.

e HitoSantaGertrudis 3380
m.s.n.mDistancia 6 Km.

e ChillaSan Antofio 3260
m.sn.mDistancia 11Km
e Manchacazo 3368

m.s.n.mDistancia 20 Km

e YanahurcoGrande 3734
m.s.n.mDistancia 29Km

e Cerro Wingopana 4050m.s.n.m
Distancia 36 Km

llustracién 15. Sefialética de Canchagua
Elaboracion: Propia
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Tabla 52. Ruta CanchaguaCentro vivero y mirador

Ruta Canchagua Centro
N° X y z Lugar Sefalizacién
Canchagua — Rutavivero
2 757671 | 9910488 3065 Direccionamiento

— Ruta miradorPingullero

Elaboracion: Propia

llustracién 16. Ruta Canchagua Centro vivero y mirador
Elaboracion: Propia

Tabla 53 Ruta CanchaguaCentro vivero

VIVERO 500 m
MIRADOR 3Km =

Ruta Canchagua Centro

NO

X

y

Lugar

Sefializacion

3

757009

9910180

3121

Vivero

Pictograma

Elaboracion: Propia

llustracién 17. Ruta Canchagua Centro vivero
Elaboracion: Propia
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Tabla 54. Ruta Canchagua Centro — ingreso al mirador Pingullero

Ruta Canchagua Centro

N° X y z Lugar Sefializacion
4 | 756591 | 9909825 3243

Ingreso Mirador Pingullero Direccionamiento

Elaboracion: Propia

v MIRADOR PINGULLERO
e S00 m

31 3

llustracién 18. Ruta Canchagua — Ingreso al mirador
Elaboracion: Propia

Tabla 55. Ruta Canchagua Centro Pictograma

Ruta Canchagua Centro

N° X y z Lugar Sefializacion

5 | 757009 | 9910180 3243 Mirador Pictograma

Elaboracion: Propia

| MIRADOR PINGULLERO :

llustracién 19. Ruta Canchagua — Ingreso al mirador
Elaboracion: Propia

144



Tabla 56. Ruta Canchagua Centro Direccionamiento

Ruta Canchagua Centro
Ne X y z Lugar Sefializacion
Canchagua — Ruta las Haciendas
6 757671 | 9910488 3047 Direccionamient
0

Elaboracion: Propia

RUTA LAS HACIENDAS

300 m

'y
llustracién 20. Ruta Canchagua Centro Direccionamiento
Elaboracion: Propia

Tabla 57. Ruta las haciendas pictograma

Ruta Las Haciendas

N° X Y z Lugar Sefializacién

7 | 758124 | 9911562 | 3062 Salida al rio Pumacunchi — Cuicuno Pictograma

Elaboracion: Propia

RIO PUMACUNCHI
SO0 m

llustracién 21. Ruta las Haciendas pictograma
Elaboracion: Propia
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Tabla 58. Ruta las Haciendas Direccionamiento

Ruta las Haciendas
N° X Y z Lugar Sefializacion
8 | 758124 | 9911562 3062 Y las Haciendas Direccionamiento
IC\:/IZZZEZ%E:: Chico — Granja Sr. Pictograma
9 | 757807 | 9911860 | 3097

Elaboracion: Propia

600 m

llustracion 22. Ruta las Haciendas Direccionamiento
Elaboracion: Propia

Tabla 59. Ruta Santa Gertrudis Direccionamiento

CANCHAGUA CHICO .

TURISMO
COMUNITARIO

Ruta Santa Gertrudis

NO

X

Yy

z

Lugar

Senalizacion

10

757598

9912389

3129

Via santa Gertrudis

Direccionamiento

Elaboracion: Propia

llustracion 23. Ruta Santa Gertrudis Direccionamiento
Elaboracion: Propia

HITO SANTA GERTRUDIS
2Km
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Tabla 60. Ruta Santa Gertrudis Pictograma

Ruta Santa Gertrudis

Ne X Y z Lugar Sefializacion

11 | 756895 | 9911768 3380 Hito Santa Gertrudis Pictograma

Elaboracion: Propia

HITO SANTA

GERTRUDIS

llustracién 24. Ruta Santa Gertrudis Pictograma
Elaboracion: Propia

Tabla 61. Ruta Santa Gertrudis Direccionamiento

Ruta Santa

Gertrudis
N° X y z Lugar Sefalizacion
12 | 757022 | 9912641 3287 Santa Gertrudis Direccionamiento

Elaboracion: Propia

CUEVA LOS MURELAGOS

RIO PUMACUNCHI

llustracion 25. Ruta Santa Gertrudis Direccionamiento
Elaboracion: Propia

147




Tabla 62. Ruta Santa Gertrudis

Ruta Santa Gertrudis

N° X y z Lugar Sefializacion

13 | 756365 | 9912757 3218 Santa Gertrudis Direccionamiento

Elaboracion: Propia

CUEVA LOS MURCIELAGOS
600 m

1  C. 1

llustracién 26. Ruta Santa Gertrudis
Elaboracion: Propia

Tabla 63. Ruta Santa Gertrudis-Cueva los murciélagos

Ruta Santa Gertrudis

N° X y z Lugar Sefalizacion

14 | 756365 | 9912757 3218 Cueva los murciélagos Pictograma

Elaboracion: Propia

llustracién 27. Ruta Santa Gertrudis — Cueva los murciélagos
Elaboracion: Propia
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Tabla 64. Ruta Las Chillas
Ruta LasChillas

Ne X y Zz Lugar Sefializacion

15 | 755682 | 9912719 3102 Playas del rio Pumacunchi Pictograma

Elaboracion: Propia

~— - N
PLAYAS RIO ‘
PUMACUNCHI

llustracion 28. Ruta las Chillas
Elaboracion: Propia

Tabla 65 Ruta Las Chillas - Playas del rio Pumacunchi
Ruta LasChillas

N° X y z Lugar Sefializacion

Playas del rio Pumacunchi

16 | 755520 | 9912773 3105 . Direccionamiento
Pesca deportiva

Elaboracion: Propia

PESCA DEPORTIVA g
600 m

llustracién 29. Ruta las Chillas — playas del rio Pumacunchi
Elaboracion: Propia
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Tabla 66. Las Chillas - Via Chilla San Antofio

Ruta LasChillas

N° X y z Lugar Sefializacion

17 | 754620 | 9912391 3148 Via chilla San Antofio Direccionamiento

Elaboracion: Propia

llustracion 30. Ruta las Chillas — Via Chilla San Antofio
Elaboracion: Propia

Tabla 67. Las Chillas, Direccionamiento

CHILLA SAN ANTONO \
2 km

‘nto

Elaboracion: Propia

PARAMOS DE _
CHILLA SAN ANTORO

3km

TURISMO

COMUNITARIO

llustracion 31. Las Chillas, Direccionamiento
Elaboracion: Propia
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Tabla 68. Via Chilla Grande

Ruta Las Chillas

N° X

Yy

Lugar

Sefializacion

20 | 752875

9911619

3281

Via a Chilla Grande

Direccionamiento

Elaboracion: Propia

llustracién 32. Via Chillas Grande
Elaboracion: Propia

Tabla 69. Ruta las Chillas

CHILLA GRANDE

2Km

Ruta Las Chillas

NO

X

y

Lugar

Sefializacion

21

752639

9910889

3285

Ingreso a ChillaGrande

Mapa Interpretativo

Elaboracion: Propia

llustracion 33. Ingreso a Chilla Grande
Elaboracion: Propia

GAD PARROQUIAL
—

4
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Tabla 70. Ruta Manchacazo

Ruta Manchacazo

N° X y z Lugar Sefalizacién
22 | 751449 | 9913192 3368 Iglesia de la comunidad Pictograma
23 751449 | 9913192 3368 Centro de comunidad Pictograma

Elaboracion: Propia

TURISMO
COMUNITARIO

SAN IGNACIO

DELLOYOLO

llustracion 34. Ruta Manchacazo
Elaboracion: Propia

Tabla 71. Ruta Manchacazo - Yanahurco

Ruta Manchacazo — Yanahurco

Ne X y z Lugar Sefializacion
24 | 749691 | 9916549 3444 Manchacazo Direccionamiento
Elaboracion: Propia
SRR i
% A

o ANAHURCO GRANDE o
‘i‘ N 6 Km e
|}

“aita
‘n ‘
B v
2 -
‘. :
4 4 -,
§ Praren 0 el
d. . a0
o ey 88 hrianmr

llustracion 35. Ruta Manchacazo — Yanahurco
Elaboracion: Propia
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Tabla 72. Yanahurco

Yanahurco
Ne X y z Lugar Sefializacion
25 | 749691 | 9916549 3444  |Yanahurco Grande Mapa Interpretativo

Elaboracion: Propia

llustracion 36. Ruta Yanahurco
Elaboracion: Propia

BIENVENIDOS AL GAD PARROQUIAL CANCAHUA
ect !m WELCOME TO CANCAHUA PARISH GAD
arma

S
S o GAD PARROQUIAL

YANAHURCO ‘ e

u
Yana= Negro A e N
Hurco = Cerro é = e £
Que significa cerro Negro. N e
Altura. 3734 m.s.n.m o T

. Cerré Yanahurco. 4270 m.s.n.m "
Distancia cima 5 Km 4 £ o
* Asociacion de productores ovinos.
Distancia cima 900 Km
e Yantapugro. 3721 m.s.n.m.
Distancia 8 Km
e Cerro Wingopana. 4.050 m.s.n.m.
Distancia 7 Km
e Toros Bravos. 3529 m.s.n.m.
Distancia 13 Km
e Aso. Toasualo 3335 m.s.n.m
Distancia 15 Km

llustracién 37. Ruta Yanahurco — Mapa interpretativo
Elaboracion: Propia

153



Tabla 73. Ruta YanahurcoGrande

Ruta Yanahurco Grande

N X y z Lugar Sefializacién

26 | 747283 | 9912408 | 371 Asociaciéon de productores de [Pictograma
5 ovinos

Elaboracion: Propia

ASOCIACION DE
OVINOS

800 m

llustracion 38. Ruta Yanahurco — Asociacion de ovinos
Elaboracion: Propia

Tabla 74. Ruta YanahurcoGrande

Ruta Yanahurco Grande

N X y z Lugar Sefalizacién

27 | 746816 | 9913071 | 3721 | Asociacion de productores de ovinos [Pictograma

Elaboracion: Propia

llustracion 39. Ruta Yanahurco — Asociacion de ovinos
Elaboracion: Propia
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Tabla 75. Ruta Yanahurco Grande - El Calvario
Ruta Yanahurco Grande

Ne X y z Lugar Sefializacion

28 | 747702 | 9912547 3780 |Mirador El Calvario Direccionamiento

Elaboracion: Propia

MIRADOR EL CALVARIO
700 m =

llustracion 40. Ruta Yanahurco — El Calvario
Elaboracion: Propia

Tabla 76. Ruta Yanahurco Grande - Yanahurco Grande
Ruta Yanahurco Grande

N° |X y Z Lugar Sefalizacion

29 | 747284 | 9912382 3780 Yanahurco Grande Direccionamiento

Elaboracion: Propia

CERRO YANAURCO 2 Km
YANTAPUGRO 7 Km »

llustracion 41. Ruta Yanahurco — Direccionamiento
Elaboracion: Propia
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Tabla 77. Yanahurco Grande - Ingreso sendero Cerro Yanahurco

Ruta Yanahurco Grande

N° X y z Lugar Sefalizacion
Ingreso sendero Cerro
30 | 747284 |9912382 | 3830 |Yanahurco Direccionamiento

Elaboracion: Propia

J'.! CERRO YANAHURCO
2Km /4

INGRESO SENDERO

1

-

4

llustracién 42. Ruta Yanahurco — Ingreso sendero Cerro Yanahurco
Elaboracion: Propia

Tabla 78. Ruta Wingopana

Ruta Wingopana

NO

X

Yy

Lugar

Senalizacion

747233

31

9912495

3780

Yanahurco Centro

Direccionamiento

Elaboracion: Propia

llustracién 43. Ruta Wingopana
Elaboracion: Propia

CERRO GUINGOPANA 7Xm
FINCA TOROS BRAVOS 13Km
ASO. TOASUALO 14 Km
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Tabla 79: Cima cerro Wingopana

Ruta Wingopana
N° X Y z Lugar Sefalizacién
32 | 743426 | 9914213 | 3980 Ingreso Wingopana Direccionamiento
33 | 743448 | 9914100 | 4.050 Cima Cerro Wingopana Pictograma

Elaboracion: Propia

[ CERRO WINGO PANA ]

llustracién 44. Cima cerro Wingopana
Elaboracion: Propia

Tabla 80. Ingreso cerro Wingopana

Ruta Wingopana

N° X y z Lugar Sefializacion

34 | 743426 |9914213 | 3980 Ingreso cerro Wingopana Direccionamiento

Elaboracion: Propia

FINCA TOROS BRAVOS 6 Km

>, | As0. TOASUALO 7 Xm

llustracién 45. Ingreso cerro Wingopana
Elaboracion: Propia
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Tabla 81. Wingopana - Ingreso a Finca los Toros Bravos

Ruta Wingopana
N° X y Z Lugar Sefalizacién
35 [ 740399 |9915621 | 3625 Ingreso a finca los toros
Direccionamiento
bravos

Elaboracion: Propia

TOROS BRAVOS
800 m

llustracién 46. Wingopana — Finca los Toros Bravos
Elaboracion: Propia

Tabla 82. Wingopana - Aso. Toasualo

Ruta Wingopana

N° X y z Lugar Sefializacion

36 738583 | 9915148 3350 ASO. TOASUALO Direccionamiento

Elaboracion: Propia

llustracién 47. Wingopana — Aso. Toasualo
Elaboracion: Propia

158



6.11. Conclusiones de la propuesta

El analisis del diagnostico situacional turistico permitio identificar los principales
problemas relacionados al deficiente desarrollo turistico del sector y poder proponer la
creacion de un adecuado producto que permita mejorar el turismo de Canchagua.

La determinaciéon de las rutas turistica existente en Canchagua mediante una geo —
referenciacion contribuyo en la construccion de paquetes turisticos adecuados y que
participen las comunidades del sector.

La elaboracién de las rutas turistica trata de captar todo tipo de segmento de mercado,
consta de actividades diversas que vinculan la oferta de atractivos, servicios y actividades

turisticas existentes en la parroquia.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de operacionalizacion de variables

VARIABLE CATEGORIA INICADOR
VARIABLE INDEPENDIENTE o Avance
Planificacién o Normativo
“La planificacion es un proceso administrativo P.ro.ceso. . Innovacion
turistico para la toma de decisiones para admlnjst_ratlvo o Integracion
alcanzar un futuro deseado, teniendo en cuenta twristico . Politico
la situacién actual y los factores internos y
externos que pueden influir en el logro de los
objetivos” (Jiménez, 1982) o . Territorial
Situacion R Ambiental
Actual .
. Social
. Cultural
o Econdmica
VARIABLE DEPENDIENTE . Gestion turistica
Desarrollo turistico . Planta turistica
“El desarrollo turistico puede definirse Mejoramiento o Equipamiento
especificamente como la provision y el " Tecnologia
mejoramiento de las instalaciones y servicios . Innovacién
idéneos para satisfacer las necesidades del
turista y la mejora del resultado econémico, asi
como de la calidad de vida de las personas del o Actividades turfsticas
lugar turistico” (Pearce, 1991) Necesidades R Gastronomia
. Recurso Humano
. Demanda
° Salud
] i ° Educacién
Calidad de vida o Vivienda
o Empleo

Elaboracion: Propia
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Anexo 2. Matriz de consistencia

PROBLEMA OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS VARIABLES METODOLOGIA POBLACION
Poblacion 1
¢De qué manera la | Analizar la influenciade la | La  planificacion influye | INDEPENDIENTE Tipo de investigacion La primera poblacion de estudio

planificacion influye en el
desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua en el
canton Saquisili provincia
de Cotopaxi?

planificacion en el
desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua en el
canton Saquisili provincia
de Cotopaxi

significativamente  en el
desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua en el
canton Saquisili provincia de
Cotopaxi

PROBLEMAS
OBJETIVOS
DERIVADOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICOS
¢De qué manera los | Analizar los procesos que | Los procesos influyen
procesos influyen al | influyen en el desarrollo | significativamente  en el

desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua del
canton Saquisili, provincia
de Cotopaxi?

¢Como la situacién actual

influye en el desarrollo
turistico de la parroquia
Canchagua del cantén
Saquisili,  provincia de

Cotopaxi?

turistico de la parroquia
Canchagua del canton

Saquisili, provincia de
Cotopaxi
Determinar la situacion

actual que influye en el
desarrollo turistico de la
parroquia Canchagua del
canton Saquisili, provincia
de Cotopaxi.

desarrollo turistico de la
parroquia  Canchagua  del
canton Saquisili, provincia de
Cotopaxi

La situacion actual influye
significativamente  en el
desarrollo turistico de la
parroquia  Canchagua  del
canton Saquisili, provincia de
Cotopaxi

Planificacion

DEPENDIENTE

Desarrollo
Turistico

De Campo

Documental

Correlacional

Disefio de la Investigacion
No experimental
Transversal

Técnicas
Encuesta

Instrumento
Cuestionario

tomaremos en cuenta a 5 personas que
son expertas, las cuales son parte del
GADP de canchagua, en donde se
sabrd el conocimiento de la
planificacion.

Poblacion 2

En la segunda poblacion de estudio
tomaremos en cuenta la poblacion de
la parroquia de Canchagua de una
determinada edad quienes son parte de
la poblacién econémicamente activa
Muestra

Para la poblacion econémicamente
activa de 1785 pobladores, la
estratificacion de la muestra con un
margen del 5% de error, tendremos un
ntmero de 317 encuestados a realizar.

Elaboracion: Propia
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Anexo 3. Encuesta variable independiente

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO, MENCION GESTION SOSTENIBLE EN
DESTINOS TURISTICOS

ENCUESTA DIRIGIDA PARA EL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO PARROQUIAL
DE CANCHAGUA

Formulario N°: Fecha de Encuesta:/ /[ [
Encuestador:

TEMA:

“PLANIFICACION Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI PROVINCIA DE COTOPAXI”

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION
Obtener informacion para la Planificacion y desarrollo turistico de la parroquia de Canchagua

INSTRUCCIONES GENERALES
1. Esta encuesta es de caracter anénimo, los datos obtenidos con ella son estrictamente confidenciales y el
investigador se compromete a mantener la reserva del caso. Conteste con la mayor honestidad todas las preguntas.
2. El cuestionario tiene dos secciones, marque con una (x) la opcion que indique su respuesta. 3. Sus criterios serén

de suma utilidad para el desarrollo de esta investigacion, le agradecemos su colaboracion.

INFORMACION GENERAL

1. Edad

a) () 18-25
b) () 26-32
c) () 33-39
d) ( ) 40-46

e) () 47 o mas.

2. Geénero
a. ( ) Masculino
b. ( ) Femenino

3. ¢ Cual es su nivel de educacion?
a) () Primaria
b) ( ) Secundaria
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c) () Superior Universitaria
d) ( ) Posgrado

PLANIFICACION DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA

4. Los avances de los procesos en planificacion turistica en el GAD parroquial son

a) () Muy satisfecho

b) () Satisfecho

¢) ( ) Medianamente Satisfecho
d) () Poco Satisfecho

e) () Nada Satisfecho

7. En los procesos de planificacion turistica las normativas establecidas por la ley son

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

8. Para la planificacion turistica los procesos de innovacion son

a) ( )Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

9. Laintegracion de los miembros de la junta parroquial para el proceso de
planificacion turistica es

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nada importante

10. Los procesos de planificacion turistica en el &mbito politico son

a) () Muy importante
b) ( ) Importante

¢) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nadaimportante
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11.

12.

13.

14.

15.

La situacion actual de la parroquia en la planificacion turistica territorial es

a) () Muy satisfecho

b) ( ) Satisfecho

c) ( ) Medianamente Satisfecho
d) () Poco Satisfecho

e) ( ) Nada Satisfecho

Para la planificacion turistica, la situacion ambiental actual que se encuentra los
recursos turisticos de la parroquia es:

a) ( ) Excelente
b) () Muy Bueno
c) () Bueno

d) () Regular

e) () Malo

La situacion actual social de la parroquia para la planificacion turistica es

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nada importante

Es importante el ambito cultural de la parroquia para la planificacion turistica:

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

Para la planificacion turistica es importante el ambito econémico de la parroquia:

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

¢) () Regular

d) () Poco importante
e) () Nadaimportante

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 4. Encuesta variable dependiente

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION

SOSTENIBLE EN DESTINOS TURISTICOS

ENCUESTA DIRIGIDA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA DE CANCHAGUA —
DESARROLLO TURISTICO
Formulario N°: Fechade Encuesta:/ /[ [
Encuestador:

TEMA:

“PLANIFICACION Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI PROVINCIA DE COTOPAXTI”

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION
Obtener informacion para la Planificacion y desarrollo turistico de la parroquia de Canchagua

INSTRUCCIONES GENERALES
1. Esta encuesta es de cardcter anénimo, los datos obtenidos con ella son estrictamente confidenciales y el
investigador se compromete a mantener la reserva del caso. Conteste con la mayor honestidad todas las preguntas.
2. El cuestionario tiene dos secciones, marque con una (X) la opcion que indique su respuesta. 3. Sus criterios seran

de suma utilidad para el desarrollo de esta investigacion, le agradecemos su colaboracion.

INFORMACION GENERAL

1. Edad

a) () 18-25
b) () 26-32
c) () 33-39
d) ( ) 40-46

e) () 47 o mas.

2. Geénero
a. ( ) Masculino
b. ( ) Femenino

3. ¢ Cual es su nivel de educacion?
a) () Primaria
b) ( ) Secundaria
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c) () Superior Universitaria
d) ( ) Posgrado

DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA

16

17.

18.

19.

20.

. EI mejoramiento de la gestion turistica para un desarrollo turistico es

a) () Muy importante
b) () Importantes

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

Para un desarrollo turistico el mejoramiento de la planta turistica es

a) ( ) Muy importante
b) () Importantes

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

El mejoramiento y el equipamiento de los atractivos turisticos (sefialética) para un
desarrollo turistico de la parroquia es

a) ( ) Muy importante
b) () Importantes

c) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

Para un desarrollo turistico, el mejoramiento de la tecnologia (cdmaras, gps,
computadoras) es

a) ( ) Muy importante
b) () Importantes

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nada importante

La innovacion de una promocion como un mejoramiento en redes sociales para
publicidad de la parroquiay el desarrollo turistico es

a) () Muy importante

b) ( ) Importantes
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21.

22.

23.

24,

25.

c) () Regular

d) () Poco importante

e) ( ) Nada importante

Las necesidades de actividades turisticas (Guianza, paquetes turisticos) para un
desarrollo turistico es

a) ( ) Muy importante

b) () Importantes

c) () Regular

d) ( ) Poco importante

e) ( ) Nadaimportante

Para un desarrollo turistico las necesidades gastronémicas son

a) () Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

Para un desarrollo turistico la necesidad del recurso humano es

a) () Muy importantes
b) () Importante

c) () Regular

d) ( )Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

Las necesidades de una demanda en conocer atractivos el desarrollo turistico de la
parroquia es

a) () Muy importante

b) () Importante

¢) () Regular

d) ( ) Poco importante

e) () Nada importante

En un desarrollo turistico la calidad de vida en salud de la parroquia es

a) () Muy importante
b) ( ) Importante

¢) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nadaimportante
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26.

27.

28.

En un desarrollo turistico la calidad de vida en educacion de la parroquia es

a) () Muy importante
b) () Importante

c) ( )Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nadaimportante

La calidad de vida en vivienda en un desarrollo turistico de la parroquia es

a) ( ) Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) () Poco importante
e) ( ) Nada importante

En un desarrollo turistico el empleo de sus habitantes importa a la calidad de vida

a) () Muy importante
b) () Importante

c) () Regular

d) ( ) Poco importante
e) ( ) Nada importante

GRACIAS POR SU COLABORACION
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO

MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: WA o o

Titulo grades

PhD (

Doctor (

Magister (
(
(

Licenciado
Ingeniero

Universidad en la que Jabora:_UN \WEWANAD usuiok sl pE W sohrts
Fecha: 2,5 1Cx 'L:l::]
TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

PLANIFICACI()N Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILL, PROVINCIA DE COTOPAXI

El instrumento de medicién, pertenece a la variable independiente: Planificacién — GAD Parroquial Canchagua

L3}

Mediante la tabla de evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con “x
en las columnas de ST o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias multiples.

APRECIA
ITEM PREGUNTAS OBSERVACIONES
SI | NO
1 ¢El instrumento de medicion presenta el disefio adecuado? Y
2 ¢El instramento de recoleccion de datos tiene relacién con el titulo de Ia investigacion? | J
3 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las variables de investigacion? | X
4 ¢(El instrumento de recoleccién de datos facilitard el logro de los objetivos de la |
investigacion? i
5 ¢(El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las variables de estudio? I
6 (La relacion de las preguntas tiene una relacion coherente?
7 (Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona con cada uno de los "
elementos de los indicadores?
¢El disefio de instrumento de medicion facilitara el analisis y procesamiento de datos? J/
9 :Son entendibles las alternativas de respuesta del instrumento de medicion? /
10 ¢(El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion de sujeto de estudio? X
i1 ¢El instrumento de medicién es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta |
manera, obtener los datos requeridos? )
Total | |
SUGERENCIAS

S =

Firma del experto (a):__//]/ VL{S)\

\[ e
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Wernine o229

Titulo grados

PhD
Doctor
Magister
Licenciado
| Ingeniero

'F

L~ |~

Universidad en la gue labora: URLOER 3 A PRaLeLrl oe U4 HZan-ds
Fecha: __ (2| o3 | 1019
TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

PLANIFIC.’ACION Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILL, PROVINCIA DE COTOPAXI

Elinstrumento de medici6n, pertenece a la variable dependiente: Desarrollo turisticc - PEA Canchagua

Mediante la tabla de evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con “x”
en las columnas de SI o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccién de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias mltiples.

APRECIA
ITEM PREGUNTAS OBSERVACIONES
SI | NO
1 ¢El instrumento de medicion presenta el disefio adecuado? X,
2 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacién con el titulo de Iz investigacion? 4
3 ¢(En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las variables de investigacion? | /
4 ¢El instr > de recoleccion de datos facilitard el logro de los objetivos de la J
investigacién? “
5 ¢El instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las variables de estudio? A
6 ¢ La relacién de las preguntas tiene una relacién coherente? ¥
T ¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona con cada uno de los
i de los indicadores? .
8 ¢El disefio de instrumento de medicion facilitaré el andlisis y procesamiento de datos? 7
¢Son entendibles las altemativas de respuesta del instrumento de medicion?
10 ¢El instrumento de medicion seré accesible 2 la poblacién de sujeto de esmdio? £
11 ¢El instrumento de medicion es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta J
manera, obtener los datos requeridos? y
Total ||
SUGERENCIAS

Firma del experto (a): : ; Vi \
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Apellidos y nombres del experto: / a/ww Lwo 22

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Titulo grados
PhD Q)
Doctor ()
Magister )
Licenciado ()
Ingeniero ()

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

v

Universidad en la que labora: _MMAE@M{AW@/&? Lf GrlL "L.

Fecha:

TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

PLAN]FICACICN Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI, PROVINCIA DE COTOPAXI

El instrumento de medicién, pertenece a la variable independiente: Planificacién — GAD Parroquial Canchagua

Mediante la tabla de evaluacién de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con “x”
en las columnas de SI o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias multiples.

APRECIA

iTEM PREGUNTAS = THG OBSERVACIONES
1 El instrumento de medicién presenta el disefio adecuado? X
2 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacién con el titulo de la investigacion? X
3 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las variables de investigacion? J
4 (El instrumento de recoleccion de datos facilitard el logro de los objetivos de la
investigacion? vV
5 (El instr  de recoleccion de datos se relaciona con las variables de estudio? A
6 ¢La relacion de las preguntas tiene una relacién coherente? %
7 Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona con cada uno de los
1 de los indicadores? X
8 ¢(El diseio de instr > de medici6n facilitaré el andlisis y procesamiento de datos? X
9 Son entendibles las alternativas de respuesta del instrumento de medicion? <
10 ¢El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion de sujeto de estudio? %
11 ¢El instrumento de medicion es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta
manera, obtener los datos requeridos? X
Total / /
SUGERENCIAS

Firma del expe@iﬂa—;’

7%/%””"”
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO

MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: 7{% N

Titulo grados
PhD ()
Doctor ()
Magister @)
Licenciado ()
| Ingeniero ()

Universidad en la que labora: //)7 2 WJ/%/M é’/f W’ C{B/Oé—"é
Fecha: (_.b 104 M@lffy %/2)/9
TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

PLANIFICACI()N Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI, PROVINCIA DE COTOPAXI

El instrumento de medicién, pertenece a la variable dependiente: Desarrollo turistico - PEA Canchagua

3

Mediante la tabla de evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con X’
en las columnas de SI o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias multiples.

APRECIA
ITEM PREGUNTAS S50 OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de medicion presenta el disefio adecuado? v
2 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo de la investigacién? Y
3 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las variables de investigacién? |
4 (El instrumento de recoleccién de datos facilitard el logro de los objetivos de la X
investigacion?
5 ¢(El instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las variables de estudio? ¥
6 ¢La relacion de las preguntas tiene una relacién coherente? y
7 :Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona con cada uno de los
1 tos de los indicadores? X
8 ¢El diseiio de instrumento de medicién facilitard el andlisis y procesamiento de datos? X
9 :Son entendibles las altemativas de resp del instr > de medicion? &
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacién de sujeto de estudio? b
11 (El instrumento de medicion es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta
manera, obtener los datos requeridos? X
Total / /
SUGERENCIAS
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: (‘) { ban COJ‘IUS

Titulo grados

PhD
Doctor
Magister
Licenciado
Ingeniero

Universidad en la que labora: Uﬂ]\EVﬁ({nC/ Cl € [ oD 1()8 r24s Q rma JQ? 65 Pg L
Fecha: 25 [09%0(9
TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

Vvv‘:vv

PLANIFICACION Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI, PROVINCIA DE COTOPAXI

El instrumento de medicién, pertenece a la variable dependiente: Desarrollo turistico — PEA Canchagua

Mediante la tabla de evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con “x”
en las columnas de ST o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias miltiples.

APRECIA

ITEM PREGUNTAS ST OBSERVACIONES
1 <El instrumento de medicién presenta el diseiio adecuado? X
2 <El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo de la investigacion? X
3 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las variables de investigacién? %
4 (El  instr de recoleccion de datos facilitard el logro de los objetivos de la *

investigacion?
5 <El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las variables de estudio? X
6 ;La relacion de las preguntas tiene una relacion coherente? X
7 ;Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona con cada uno de los

elementos de los indicadores? )<
8 ¢(El diselo de instr ) de medicion facilitard el anélisis y pr iento de datos? X
9 Son entendibles las alternativas de respuesta del instrumento de medicién? )(
10 ¢El instrumento de medicion serd accesible a la poblacion de sujeto de estudio? X
11 ¢El instrumento de medicién es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta X

manera, obtener los datos requeridos?

Total [{

SUGERENCIAS

Firma del experto (a):(
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
INSTITUTO DE POSGRADO
MAESTRIA EN TURISMO MENCION GESTION SOSTENIBLE
EN DESTINOS TURISTICOS

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS
Apellidos y nombres del experto: Q [ban C]Y‘{ 05

Titulo grados

PhD Q)
Doctor (@)
Magister ()
Licenciado ()
Ingeniero ()

Universidad en la que labora: Ui l)e)’\‘f}d?c[ (fe {{15 4(;- r2as 'erMao(dS ES pE -L

Fecha:

TiTULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

PLANTFICACIC)N Y DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA DE CANCHAGUA EN EL CANTON
SAQUISILI, PROVINCIA DE COTOPAXI

El instrumento de medicién, pertenece a la variable independiente: Planificacién - GAD Parroquial Canchagua

Mediante la tabla de evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con “x”
en las columnas de SI o NO. Asi mismo lo exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o
sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre las inteligencias multiples.

APRECIA
iTEM PREGUNTAS T30 OBSERVACIONES
1 ;Elinstrumento de medicién presenta el disefio adecuado? X
2 <El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo de la investigacion? X
3 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las variables de investigacion? X
4 ¢El instrumento de recoleccién de datos facilitara el logro de los objetivos de la

investigacion? X
5 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las variables de estudio? ,(
6 :La relacion de las preguntas tiene una relacién coherente? X
7 ;Cada una de las preguntas del instrumento de medicién se relaciona con cada uno de los

elementos de los indicadores? X
8 ¢El disefio de instrumento de medicién facilitard el analisis y procesamiento de datos? X
9 ;Son entendibles las alternativas de respuesta del instrumento de medicién? d
10 El instrumento de medicion serd accesible a la poblacién de sujeto de estudio? X
11 ¢El instrumento de medicién es claro, preciso y sencillo de responder para, de esta X

manera, obtener los datos requeridos?

Total ‘ q

SUGERENCIAS

Firma del experto (aJ*
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