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RESUMEN

La presente investigacion esta estructurada en cinco capitulos; en el Primer Capitulo, se
describe el planteamiento del problema, los objetivos; partiendo desde el general hasta
los especificos y se justifica la importancia del tema. Aqui estan los lineamientos

bésicos que guiaran el proyecto.

En el Segundo Capitulo se desarrolla la fundamentacién teorica, que es el sustento
cientifico, tedrico, conceptual, y doctrinario del problema tratado. Aqui se abordaré el
tema de La historia de Centro Deportivo Olmedo y su incidencia en la identidad de
los riobambefios, desde 1916 hasta 2012. Se analizara cual es la incidencia y
repercusion de Centro Deportivo Olmedo como generador de identidad, cuales son sus
principales caracteristicas. EI presente capitulo explica la importancia del equipo en el

desarrollo de imagen e identidad local.

En el Tercer Capitulo, se precisa el proceso metodoldgico que se aplico en la ejecucion
de la investigacion, es decir, se explica como se realizo la obtencion y el tratamiento de
la informacion recabada en la investigacion de campo, lo que nos permitio, construir

un nuevo conocimiento sobre el problema investigado.

El Capitulo Cuarto se da a conocer las conclusiones a las cuales llegamos, después de
haber cumplido un proceso sistemético de investigacion, en base a las conclusiones se
establecieron las recomendaciones con la intencion de que sean de interés para Centro

Deportivo Olmedo y la ciudadania en general.

En el Quinto y ultimo capitulo presentamos una propuesta audiovisual que demuestra
gue Olmedo, a pesar de ser el Unico equipo en la ciudad no es un elemento constructor

de identidad de los riobambefios.



SUMARY

This investigation is structured in five chapters: the first describes the problem
approach, the objectives; beginning to the general to specific in order to justify the topic

importance. Here are the basic guidelines that will guide the project.

The second chapter develops theoretical foundation, that’s the scientific, theoretical,
conceptual and doctrinaire sustenance to the treat problem. Here we talk about The
history of Sport Centre Olmedo and its incidence in the riobambefios, since 1916 until
2012. Will be discussed what’s the incidence and the Sport Centre Olmedo repercussion
as an identity generator, what are the main characteristics. This chapter explains the

team importance to the image and local identity develop.

The third chapter, accurate the methodological process applied in the investigation
execution, to explain how was realized the acquisition and processing of the information
collected in the field, it permits to build a new awareness about the investigating

problem.

The fourth chapter introduces the conclusions that we get after to fulfill a systematic
process of investigation, based in conclusions we established the recommendations

intending that are of interest to Sport Centre Olmedo and the general society.

The fifth and final chapter presents an audiovisual proposed that shows that Olmedo
isn’t a builder identity element of the riobambefios although to be the unique team in the
city.
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INTRODUCCION

En este proyecto de investigacion se aplican varias técnicas estudiadas a lo largo de la
vida estudiantil en la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de
Chimborazo; las cuales han sido desarrolladas por nuestros docentes quienes son
acertados al momento de ensefiar y de impulsar la investigacion en los estudiantes.

La aplicacién de todas estas técnicas fueronnecesarias para identificar las caracteristicas
y elementos que constituyen ejes de desarrollo de identidad en los riobambefios,

basados en la historia de Centro Deportivo Olmedo.

Es importante conocer como un deporte tiene la capacidad de crear y fortalecer
identidades e incidir en varios ambitos de la vida de las personas, en el caso que nos

corresponde hemos analizado estos aspectos en los riobambefios.

Este estudio pretende llegar a una instancia que genere propuestas comunicacionales,

basadas en el desarrollo y mejoramiento de la forma de construccién de identidades.

De esta manera es como presentamos este trabajo de investigacion, demostrando que
nuestro compromiso en la produccion de nuevas propuestas, provenientes de las
diferentes disciplinas y enfoques para que sean aprovechadas en la forma de identificar

y determinar identidades a partir de hechos sociales como el deporte.



CAPITULO I

1 MARCO REFERENCIAL

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El fatbol es considerado como un deporte universal por excelencia, ya que, es
capaz de reunir a miles de aficionados dentro y fuera de un escenario deportivo,
e inclusive de paralizar las actividades de paises enteros, tal como lo afirma la
Enciclopedia Visual del Futbol, 2000.

Una revision historica del desarrollo de este deporte en Riobamba, da cuenta
que el Centro Deportivo Olmedo ha conseguido titulos locales, nacionales y
participaciones internacionales; se destaca el titulo del campeonato nacional en
el afio 2000, dejando de lado la hegemonia de equipos de Quito y Guayaquil, y
participaciones en Copa Libertadores de América llegando inclusive a octavos

de final.

La trayectoria del equipo ha tenido como efecto la adhesién de hinchas y
aficionados, un mejor resultado econémico en negocios formales e informales,

se fortalecio el turismo deportivo.

Cuando los medios de comunicacion locales, nacionales e internacionales
mencionaban al “Olmedo de Riobamba” y su desarrollo, esto elevaba el
autoestima y motivacion de sus seguidores, generando en ellos méas apoyo al

denominado “idolo” y creando identidad para con el equipo y la ciudad.

Tomando en cuenta la historia y evolucién del equipo podremos identificar la
influencia de Olmedo en diferentes ambitos sociales (deportivo, social,

economico, etc.).



1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como incide la historia de Centro Deportivo Olmedoen la identidad de los
riobambefios, desde 1916 hasta 2012?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 GENERAL

+«+ Determinar la incidencia de la historia de Centro Deportivo Olmedo en
la identidad de los riobambefios, desde 1916 hasta 2012.

1.3.2 ESPECIFICOS

X/
°

Analizar la historia de Centro Deportivo Olmedo.

+ Identificar las manifestaciones de identidad de los riobambefios,
generadas por la trayectoria del idolo de la ciudad.

¢+ Establecer los hechos y caracteristicas determinantes de Centro
Deportivo Olmedo, que han desarrollado identidad en los riobambefios.

¢+ Proponer un producto comunicacional audiovisual, en el que se

evidencie el resultado del trabajo investigativo realizado.



1.4 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DEL PROBLEMA

Este proyecto de investigacion abordard el fendmeno futbolistico, ligado
estrechamente al Centro Deportivo Olmedo y los efectos que este ha generado a
lo largo de su historia.

Trabajamos con el objetivo de identificar, en la hinchada del equipo y
seguidores del fatbol, si es que esto generd identidad en ellos y cuales fueron
las manifestaciones que se produjeron; las actividades que como hinchas
cumplieron, el acompafiamiento al equipo y las formas y maneras de

identificarse con el mismo.

Serd interesante conocer el criterio de fieles seguidores, de ‘hinchas
ocasionales”, de expertos en el futbol; inclusive de quienes no son hinchas del
equipo riobambefio y también de los que han criticado el manejo de la

institucién en diferentes administraciones.

Acompafard a este trabajo un archivo de publicaciones aparecidas en
periddicos y revistas locales, nacionales e internacionales; videos histéricos,

imagenes de souvernirs, fotografias, productos comunicacionales, etc.

Expertos en temas financieros, nos hablaradn sobre el movimiento econémico

generado en la ciudad gracias al Olmedo.

Es importante conocer los efectos que el fatbol puede producir en las personas,
en su vida personal (psicoldgico) y laboral (social), e inclusive en su salud, pues
incita a que ellas no solo disfruten de este deporte, sino también lo practiquen.

Obviamente, este trabajo de investigacion nos dara el aval para poder acceder a

nuestra graduacion y obtener el titulo profesional.



CAPITULO I1

2 MARCO TEORICO

2.1 FUNDAMENTACION TEORICA

Los logros conseguidos por Centro Deportivo Olmedo han marcado la historia
del equipo, lo que ha hecho que miles de riobambefios se sientan identificados y

expresen un sentido de pertenencia por el Idolo de la ciudad.

Los triunfos del equipo han marcado también la historia de la ciudad,
especialmente en los momentos de mayor éxito como el Campeonato del 2000,
Copa Libertadores 2001, 2002, 2005 y 2008.

Fernando Carrion (2006) en su libro El jugador numero 12, sostiene que “el
fatbol es hoy en dia una de las préacticas sociales de identificacion colectiva
mas importantes porque es simultaneamente un hecho total, global, colectivo y
multiple”; por ende nuestro proyecto busca demostrar que el fendmeno fatbol,
ligado estrechamente al Centro Deportivo Olmedo, ha construido identidad en

la ciudad.

Es por ello, que Kintto Lucas (2006) en el libro Con sabor a gol, analiza la
relacion existente entre futbol y periodismo. “El fatbol y los medios de
comunicacion mantienen una relacion indisoluble, porque histéricamente
nacieron de la mano como instituciones sociales y adicionalmente con el paso
del tiempo, principalmente a lo largo del siglo XX, se fueron haciendo
mutuamente funcionales, hasta que el deporte se ha convertido hoy por hoy en

un acontecimiento principalmente mediatico. ”



2.1.1 ANTECEDENTES

Centro Deportivo Olmedo aparece en 1916 por decisién de un grupo de
jévenes amantes a fatbol, hay quienes sustentan que el nombre es un

homenaje a la memoria del guayaquilefio José Joaquin de Olmedo.

El equipo se mantiene triunfante hasta 1932, afio en el que desaparece por
mas de una década, para luego renacer a mediados de 1944, en el futbol

amateur de nuestro pais.

En 1945 el Olmedo participa en la segunda categoria del Futbol amateur de
la provincia, afilidndose a la Federacion Deportiva de Chimborazo. En
1946 invicto alcanza el campeonato en su categoria, lo que aviva el

sentimiento de los fanaticos que le demuestra su carifio y respaldo.

En 1947 participa en primera categoria del fatbol amateur de la provincia,
en 1958 Federacion Deportiva de Chimborazo entrega a Centro Deportivo
Olmedo la presea “Condecoracion al Mérito Deportivo”, luego de haber
sido campeon ininterrumpido durante ocho afios, manteniendo una

campana de triunfos hasta 1963.

El segundo capitulo de la vida del Olmedo se inicia en 1970, cuando deja
finalmente el campo aficionado para ingresar al profesionalismo en 1971,
jugando hasta 1972 en la serie A de la primera categoria del futbol
ecuatoriano, en el mismo afio baja de categoria a la serie B donde se

mantiene hasta 1976, desapareciendo hasta 1993.

A partir de esta fecha se marca un nuevo capitulo en la historia del idolo,
ya que, en este afio alcanza el campeonato de la segunda categoria, el
primero en el campo profesional, para volver a jugar en 1994 en la serie A,
este triunfo causo algarabia en la ciudad luego de 18 afios de ausencia del
Club.



En 1995 Olmedo participa en la serie de privilegio del futbol nacional,
pasando de ser animador a protagonista de los campeonatos de 1996, 1997,
1998, 1999. (Revista Olmedo2000, pp. 5).

En el afio 2000 el idolo riobambefio logra el campeonato nacional,
marcando con este triunfo la historia del Club y de la ciudad, mismos que
no escatimaron recursos para festejar este campeonato a lo grande, como

el equipo de sus amores se lo merecia

Olmedo paso a convertirseen el primer equipo, fuera de Quito o Guayaquil,
en ostentar ese titulo.

En los afios 2001, 2002, 2005 y 2008 participden el campeonato dela Copa
Libertadores de América, realizando su mejor actuacion en el torneo de la
segunda ronda en el 2002, llegando a formar parte de los ocho equipos
finalistas del campeonato. En el afio 2003 obtiene el campeonato de la serie
B.

En el 2004 regresa a la serie de privilegio para conseguir el

vicecampeonato nacional.

Olmedo se mantuvo en la serie A, hasta que en el 2012, en medio de

criticas por su mal desempefio y falta de apoyo desciende a la serie B.


http://es.wikipedia.org/wiki/Quito
http://es.wikipedia.org/wiki/Guayaquil

2.2 OLMEDO

2.2.1 Historia del Olmedo

La historia del Olmedo data desde 1916, el equipo inici6 con jugadores que
eran sastres y artesanos. El Idolo empieza con la practica del futbol amateur,
para luego perfeccionarse y gracias a un grupo de amigos llegar a formar parte
del fatbol profesional. Dentro de este proceso el equipo tuvo que pasar por
varias  situaciones: el descenso de categoria e inclusive queel Club
desapareciera por varios afos; pero también el logrode éxitos dentro de su

trayectoria.

barriadasy sus jugadores eran sastrésly artesanos.

Costesi Ignacko Ramos Mancheno

Navarro, ardoGranja, FranciscoMan-
by iy rqloDom":so.Ju“oCarplo.

&
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Fotografia 1. Diario EI Comercio.

En la época romantica del fatbol amateur en Riobamba, en la que se dejaba el
ultimo esfuerzo en la cancha, como se dice sudando la camiseta solamente por
el amor a la divisa, Olmedo jugd un papel protagdnico con otro equipo de la
ciudad “El Prado”, con quienes mantenia una alternabilidad en los resultados lo

que permitia tener en la década de los 60 una asistencia muy considerable de
10



espectadores en el estadio Olimpico Municipal de Riobamba, mismos que
vivian a su manera la alegria de los triunfos y la tristeza de la derrota. En el
equipo de El Prado hay que destacar jugadores que figuraron en otros equipos
y en la seleccion nacional como fue el “Pdjaro Vinueza”. Otros jugadores que
hicieron historia en ese equipo fueron Radl Rodriguez, el trompudo Pino,
Oswaldo Céceres, Sergio Toca y otros que luchaban con los Olmedinos Pedro
Vallejo, Carlos Estrella, Alfredo Espinoza, Milias Garcia, “Tuto” Bonilla, Pepe
Robalino, Pancho Vaca, “Negro Jara”, Victor Velasquez, Francisco Layedra,
“Venado Benavides”, Arsenio Lopez, Mario Freire entre otros recordados

elementos. (Revista Olmedo ldolatria Popular, 1995, pp. 4)

A finales de 1970 un grupo de amigos en alguna noche de mucha conversacion
y algo mas finalmente decidieron solicitar el ingreso de Olmedo al futbol
profesional ecuatoriano, esa reunién se realizo en el local del sefior Victor
Niama ubicado en la calle 10 de agosto y Carabobo, se finiquito el asunto y el
Centro Deportivo Olmedo iba rumbo al profesionalismo, un paso muy
importante en la historia del futbol de Riobamba y del pais. (Revista Olmedo,
2000, pp. 3)

Ivan Jaramillo Cevallos fue el primer presidente del Olmedo en el campo
profesional, Victor Hugo Najera el primer presidente de AFNACH, entidad que
para ser reconocida como filial de la Federacion Ecuatoriana de Futbol tenia
que tener equipos afiliados y estos fueron los primeros equipos profesionales
de Riobamba: Atlético Riobamba, Palestino; Everest de Guano y Centro
Deportivo Olmedo. (Revista La Hora del idolo, 1999, pp. 5)

En su primer afio de debut en el profesionalismo esto en 1971, también lo hace
el Deportivo Cuenca, Olmedo tuvo grandes actuaciones en su primer afio, tras
un comienzo bastante flojo en la primera etapa se levantd espectacularmente y
ante el asombre general logr6 el ascenso a la serie A para el afio siguiente.
(Revista Olmedo, 2000, pp. 4)

Olmedo tenia grandes jugadores en ese equipo, Carlos Medrano, Atanasio

Centurién, ItaloCavagfiari, Gerardo Delgado y Serafin Da Silva los extranjeros,
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los nacionales RooselvetCastilllo, Simon Bolivar Rangel, Walter Gomez,
WelforParraga, Luis Ordofiez, Jorge Mc. Gregor y los riobambefios Vicente
Montenegro, Gonzalo Paredes, Tobias Cardozo, Victor Hugo Cardozo, Pepe

Fernandez, Jorge Velasquez. (Revista La hora del idolo, 1990, pp. 9)

Un gran equipo que fue desmoronandose, con cambio de jugadores en las
siguientes temporadas hasta que finalmente perdié la categoria cuando en un
partido extra jugado en el estadio Modelo de Guayaquil en diciembre de 1976
ante Liga de Cuenca luego de empatar a dos goles se decidio la suerte con el

cobro de los tiros penales. Bis

Hasta aqui llegé la primera incursion de Olmedo en el fatbol profesional
ecuatoriano, vino una vida azarosa, dificil. Olmedo se desorganiz6, AFNACH
estaba castigada por la Federacion Ecuatoriana de Futbol por deudas y corrié la
misma suerte, en una palabra el fatbol profesional desaparecié de Riobamba
hasta el afio 1982 cuando el Circulo de Periodistas Deportivos de Chimborazo
con sus socios fundadores empezaron la campafia para rehabilitar el futbol
profesional en Chimborazo consiguiendo su propdsito en 1983, el estadio de
Guano fue calificado para el torneo de ascenso ya que el estadio Olimpico de
Riobamba estaba en reparacion. Olmedo pasé los campeonatos en esta serie de
segunda categoria hasta el afio 1992. Hubo dirigentes que aportaron para que
Olmedo no muera, lo mantuvieron latente, con vida pero sin éxitos hasta que

como el ave Fénix renazca de sus cenizas con mas brillo y grandeza. Bis

A partir de este afio comienza la época del Arg. Eduardo Granizo, tuvo que
transcurrir 18 afios de ausencia de Olmedo para que el 11 de diciembre de 1993
en la ciudad de Cuenca se proclame campedn Nacional de segunda categoria al
derrotar por 2 a 0 al equipo Cruz de Vado en el estadio Alejandro Serrano
Aguilar, fecha que quedara grabada en la historia del fatbol riobambefio.

(Revista Olmedo Idolatria Popular, 1995, pp. 6)

Dentro de esto podemos destacar la labor realizada por el Arg. Eduardo

Granizo, figura fundamental en la historia del Olmedo, sin duda alguna, la
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etapa del Arg. Granizo le da realce al Idolo Riobamba, vya que, bajo su

direccion el equipo logra el campeonato nacional en el afio 2000.

Transcurrieron largos 18 afios de espera para los aficionados, quienes siempre
recordaban la frase “Los idolos como el Olmedo nunca mueren, permanecen
siempre en el corazon del Pueblo”. A partir del afio 1994 Olmedo ha sido uno
de los equipos protagonistas de los campeonatos nacionales, sus triunfos y
conquistas han acrecentado el amor a su divisa, ha conseguido mas seguidores,
la nueva sangre, la nueva generacion ya conoce a Olmedo, se perdié una
generacion de seguidores que solo conoce a Olmedo por su historia no contada
y sobre todo por la historia que registra al equipo riobambefio el Ciclon
Andino. (Revista Olmedo Idolatria Popular, 1995, pp. 3)

En el afio 2000, con el objetivo de clasificar nuevamente a la liguilla final del
campeonato, inicia su participacién venciendo en el debut al Espoli, marcha
firme en el campeonato y de poco se vuelve estrella del mismo en el futbol
nacional, teniendo en Jorge Corozo un arquero que brinda seguridad y
confianza, declarado en el 2000 como el mejor jugador ecuatoriano. Un bloque
defensivo que se convierte en el mejor del campeonato, una linea media
trabajadora y eficiente y una delantera que hace los goles necesarios, fue lo que
el equipo requirio para ser el mejor. Este se cristaliza como el mejor éxito en la
historia del [dolo, para muchos este triunfo significo el Gltimo campedn del
siglo XX o para otros el primer campedn del siglo XXI, el supercampedn
invicto Olmedo 2000. (Revista Olmedo 2000, pp. 6)
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Fotografia 2. Centro Deportivo Olmedo

A partir del campeonato del afio 2000, se derivan varias situaciones que hacen
que el equipo se fortalezca y pueda enfrentar con esfuerzo y sagacidad sus

diferentes participaciones. En el afio 2001 logro el vicecampeonto nacional.

Participé en los campeonatos de Copa Libertadores de América en los afios
2001, 2002, 2005 y 2008, llegando a los octavos de final en 2002.

Olmedo destaca
en Libertadores

Olmedo es hasta ahora el dio Capwell- y El Nacional.
mejor representante del fit-  Ayer Pefiarol de Uruguay |
bol ecuatoriano en Copa Li- derrot6 1-0 a San Lorenzo de
bertadores con sus 9 puntos Argentina en el estadio Cente-
en cuatro partidos disputados nario de Montevideo por el
por el Grupo 4. Grupo 3. py

El martes pasado vencié -0 El tinico gol del encuentro §&
al América de Cali en el esta- fue marcado por Fabidn Ca-
dio Olimpico de Riobamba.  nobbio, a los 75 minutos.

Los otros clubes nacionales  Sebastidn Saja, de San Lo- . e P
en el torneo son: Emelec -que  renzo, pard un penalti a Pablo L Francisco Ipanaqué / EL UNIVERSO
anoche debfa jugar contra Bengoechea, de Pefiarol. B RIOBAMBA.-Los fanaticos de Olmedo disfrutaron del segundo
Wanderers de Chile en el esta- mésenze triunfo seguido de Olmedo en la Copa Libertadores.

Fotografia 3. Diario El Universo, 7 de marzo de 2002, pagina 12.

En 2007, participd en la Copa Sudamericana por primera vez (tras ganar la
primera fase del campeonato ecuatoriano), llegando a la segunda ronda.
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Fotografia 4. Diario EI Comercio, 11 de junio de 2007, cuaderno tres, pagina 29.

Ha debutado la liguilla del campeonato de la Serie A del Futbol Ecuatoriano en
los afios: 1996, 1998, 2000, 2001, 2004, 2005, 2006, 2007 y 2009, enviando a

la serie (B) a su principal rival Técnico Universitario y a la Liga de Portoviejo.

Hay que resaltar que el afio 2004 Olmedo se corond como vicecampedn en el

en la Serie A, del futbol ecuatoriano.

Barcelona quedé quinto en la liguilla final

Olmedo, vicecampeédn

r—
:::::

TLd

Fotografia 5. Diario EI Universo, 20 de diciembre de 2004, primera plana.
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Olmedo es subcampeén
Pe‘portivo‘ e T L

LA ALEGRIA RIOBAMBERA » Fredy Brito (izq.), Cristian Gomez (centro) y Jorge Corozo festejan en el Olimpico.

Fotografia 6. Diario EI Comercio, 20 de diciembre de 2004, primera plana.

Olmedo perdi6 la categoria y cayé en una profunda crisis econdmica,
deportiva, social e institucional, en el afio 2003.

En el dltimo partido del cuadro del ciclon andino en la Serie B, esta vez ante
el Audaz Octubrino de Machala que se disputé el 25 de octubre de 2003 e iba
venciendo la mayor goleada 4 a 0, de tal manera que ocupd el primer lugar del
torneo, regresando asi, para el afio 2004 a la categoria de privilegio del futbol

Ecuatoriano.

En el 2010, desciende a la Serie B, culminando duodécimo en la Primera y
Segunda Etapa y en la Tabla Acumulada del Campeonato Nacional y con tres
entrenadores a lo largo del afio (Juan Amador Séanchez, despedido; Oscar
Pacheco, renunciado; y Roque Alfaro), debiendo disputar el dltimo partido
contra Barcelona, perdiendo por 3-1 en el Monumental, marcé el descenso del

equipo, despidiéndose asi de la principal categoria del fatbol ecuatoriano.

En el afio 2011 el equipo regresa a la serie de privilegio, pero no para durar
mucho tiempo, ya que, la falta de empefio de los jugadores, directivos y
técnicos, hacen que en el 2012 vuelve a perder la categoria.
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2.2.2 Historia del futbol ecuatoriano

El futbol no llega exclusivamente como deporte al Ecuador porque lo hace
acompariado de la imagen de modernidad econdmica, integracion social y
progresismo politico del momento. Esta condicion historica de actividad
maltiple lo acompafara hasta el dia de hoy, aunque haya llegado de manera
tardia casi cincuenta afios después de su carta de nacimiento en Inglaterra y
también, porque lo haya hecho después de lo ocurrido en otros paises de la

region como: Uruguay, Argentina y Brasil. (CARRION, 2006, pp. 21)

Su ingreso tardio debe explicarse por una doble determinacion: por un lado, por
la ubicacién geogréafica del pais en la cuenca del Pacifico justo cuando el centro
del comercio internacional estaba localizado fundamentalmente alrededor del

pais. Bis

Sin embargo, es una actividad que ya tiene mucho tiempo en el pais, al extremo
de que es parte de la cultura, la sociedad, la politica y la economia nacional. Por
todo ello, se podria afirmar que es una actividad maultiple y centenaria que ha

echado significativas raices a nivel nacional. Bis

Hay que sefialar que el futbol llega a Ecuador como ocurrié en muchos lugares
del mundo, de la mano de la inversion extranjera en transporte, mineria y
energia produciendo un impulso notable a la "modernidad” de la economia,

convirtiendo al fatbol en un referente de modernidad. Bis.

Es asi, que, desde la perspectiva portuaria serd el Barcelona el equipo mas
importante y de lo que significa el ferrocarril es Olmedo, por lo que Riobamba

tuvo que ver con sus origenes.Bis
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No solo desde sus inicios proyectd un imaginario de modernidad, sino que
luego vendra, por ejemplo, el gran desarrollo de la television abierta, por cable
y el pague por ver, donde el futbol se convierte en un vinculo maravilloso para
la difusion tecnologica de este medio de comunicacion masiva, asi como de un
mecanismo de incorporacion de nuevas modalidades y patrones de consumo.
(CARRION, 2006, pp. 22)

Es importante sefalar que el futbol llega al pais y se hace fuerte en ciertas
instancias de socializacion, donde los ingleses irradian influencia con sus
inversiones y actividades sociales: el barrio, el trabajo y la escuela desde donde

se proyecta a la sociedad.Bis

Sin embargo el futbol ecuatoriano tiene muy pocos antecedentes historicos, al
extremo que se podria afirmar que el Ecuador no tiene historia o, mas bien, que
no se ha logrado escribir su historia. Y es mucho més evidente la ausencia de

estudios sobre la geografia del futbol. Bis

2.2.3 Geografia del futbol Ecuatoriano

El futbol Ecuatoriano aparece por vez primera en Guayaquil en los inicios del

cambio del siglo XX.

Entré en Guayaquil (Plazuela Chile), gracias a su condicion de ciudad portuaria
y lo hizo de la mano de un grupo de precursores como fueron los hermanos
Wright, Juan Alfredo y Roberto, y Martin Dunn, ademas de algunos extranjeros
y de ciertos jovenes nacionales estudiados en Europa, todos ellos de la elite de
la sociedad local.(CARRION, 2006, pp. 24)
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1899 fue un afio clave: llega la primera pelota de futbol y los reglamentos que
norman la préctica, asi como nace el primer club de futbol con el nombre de
“Club Sport Ecuador” (Salcedo 1947).Bis

De esta manera Guayaquil se convierte en la puerta de ingreso de los deportes
modernos, entre los cuales esta el futbol, y desde alli se proyecta hacia el pais
como un todo, gracias a la red ferroviaria que se extiende desde el puerto
principal hacia Quito (El Ejido), pasando por un conjunto de ciudades que se

articulan a esta nueva logica de comunicacion. Bis

Luego en 1906 salta el futbol a Quito gracias al “gringo” Rangel y a otros
jévenes del barrio de San Marcos; con lo cual queda definida la polarizacion del
fatbol nacional y el orden geografico a partir del cual el resto del pais se
organizara. Para sellar esta logica bipolar, se realiza en 1912 el primer partido
interregional en Guayaquil y el segundo en 1913 en Quito, que seran los

primeros de los muchos que vendran después.Bis

Esta condicion bicefélica del fatbol ecuatoriano que sigue a la organizacion
nacional, se consolidara con dos hechos innegables: la constitucion de 1925 de
la Federacion Deportiva Nacional y la realizaciéon de los campeonatos
nacionales que se inician con las Olimpiadas Nacionales en Riobamba en el afio
de 1926. Bis

Entonces, podemos considerar que fue Guayaquil la ciudad en donde se inicia 'y
se desarrolla el fatbol, para posteriormente extenderse por el resto del pais. Se
empieza a tomar al fatbol como una disciplina deportiva profesional e

influyente en varios ambitos de la sociedad.
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2.2.4 Jugadores destacados del Olmedo

A lo largo de la historia de Centro Deportivo Olmedo, han sido muchos los
deportistas que han aportado con sus habilidades, profesionalismo y capacidad
para la construccion de éxitos del equipo.

Algunas de las personas que han seguido de cerca este desarrollo crean un
listado de los que desde su perspectiva son los futbolistas méas destacado del
“Idolo” riobambefio: Jorge Corozo, Javier Caicedo, Omar Ledesma, Héctor
Gonzaélez, Cristian Gémez, Paul Santillan, Imer Cherres, Freddy Brito, Oscar
Pacheco, Marcelo Fleitas, José Luis Perlaza, Luis Caicedo (Gordo Lucho),
Oscar Bagui, Cristian Suarez, Robinson Sanchez.

Parte importante también de los éxitos de Centro Deportivo Olmedo dependen
de la Direccién Técnica, es asi que luego de conversar con algunos exfutbolistas
y futbolistas actuales del Olmedo podemos concluir que Julio Asad y Dragan
Miranovich son considerados como los Técnicos que mas han aportado al

equipo desde el punto de vista técnico, profesional y humano.

“Fue el maestro de quien aprendi mucho, dentro del campo futbolistico
fisiologico y preparacion fisica, €l no sabia tinicamente de futbol”, asi afirma

Omar Ledesma, jugador de Centro Deportivo Olmedo.

“Del profe Dragan adquiri, ensefianzas, entrenamientos, ¢l+ fue amigo de los
jugadores, técnico, capaz de dar la cara ante los malos resultados del equipo”,

expresd Paul Santillan, exjugador del Olmedo.
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2.2.5 Hinchasy aficionados

El término hincha refiere a aquel individuo partidario y entusiasta,
especialmente de algun equipo de fatbol o de otro deporte, aunque no se limita
a este ultimo, ya que, el objeto de su afeccion puede responder a cualquier otro
ambito no necesariamente tiene que ser el futbol. Es el caso de Juan David
Aldaz, riobambefio, abogado de profesion, quien se considera hincha de Centro
Deportivo Olmedo desde sus tres afios de edad, pues desde alli empezé
demostrando su apoyo al equipo convirtiéndose en la “mascota” de la Barra
Ciclén Tribuna, que actualmente dirige y a la cual pertenecen su padre, sus

hermanos e hijos.

En el seguidor, hincha o espectador que cada uno cree ser, se incuba
simultaneamente un entrenador, dirigente o jugador que siente la capacidad de
criticar las contrataciones hechas por la dirigencia, sentenciar los cambios
realizados por el entrenador o denunciar la falta de espiritu de un jugador.
(CARRION, 2006, pp. 17)
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El hincha, a su vez formara parte de un grupo mayor gque se conoce COmo
hinchada, en el cual se integran todos los seguidores, aficionados y entusiastas.
La accion de estos se caracteriza por el uso de cantos de aliento, carteles y
pancartas con el objetivo de alentar a su equipo mientras dura la presentacion en

cuestion.

El apoyo de hinchas y aficionados es fundamental para el desempefio de los
deportistas, pues son ellos quienes les demuestran su respaldo y a la vez los

comprometen a la obtencién de un triunfo.

Para las personas que integran la hinchada, su papel es fundamental en el
partido. El hincha entiende que su aliento transmitird energia a su equipo
durante el partido. En cada partido el hincha siente que debe alentar lo mas

fuerte posible porque esto hara que su equipo gane.

Muchas actividades pueden ser aficiones, y sus cultores se Illaman aficionados,
se aplica a la persona que asiste regularmente a un espectaculo o competicion
deportiva por el cual siente gran apego e interés, y al ser el fatbol uno de los
deportes mas universalizados posee gran nimero de aficionados, desde sus ligas

barriales hasta profesionales, trascendiendo inclusive fronteras.

El aficionado también apoya al equipo, y lo hace como una actividad cuyo valor
reside en el entretenimiento y lo realiza en forma habitual, su motivacion es el

amor o la pasion por el fatbol, méas especificamente por determinado equipo.

En nuestro medio se establece una diferencia significativa entre Hincha y
Aficionado, la misma que esta supeditada a la constancia y forma de apoyo de
cada uno de estos, pero finalmente el objetivo de los dos es demostrar su

respaldo y carifio al equipo, unos desde los graderios del el estadio y otros
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desde cualquier lugar fuera de él, lo importante es hacerle sentir a su idolo que

estan ahi siempre, incondicionalmente.

Textualmente Luis Paredes, hincha de Centro Deportivo olmedo, manifesté que
ser hincha no solo es decirlo, sino de demostrarlo, y eso solo se puede hacer
acudiendo al estadio apoyando al equipo de nuestros corazones en las buenas y
en las malas no simplemente cuando estd en una buena posicion dentro de la

serie A, sino siempre.

2.2.6 Barras

En el fatbol, el propdsito fundamental de la hinchada es alentar a su equipo
durante el partido. Pero ademas de esto, las hinchadas compiten entre ellas para
demostrar quién alienta mas ¢ quién es mas seguidor fiel de su equipo. Las
hinchadas pueden permitir que su equipo pierda un partido, pero no pueden
permitirse ellas perder su propio partido contra las hinchadas rivales. Por esto,
la funcion de las hinchadas no se limita solo a ir al estadio a ver a su equipo.
Cada hinchada tiene su propia organizacion en la cual se decide dénde reunirse
antes de los partidos, qué cantaran en el partido, como se van a transportar los
hinchas al estadio y como van a colocar las banderas en el estadio. Afiadi6 Juan
David Aldaz, dirigente de la barra Ciclon Tribuna.

Hinchada es un término utilizado para referirse al grupo organizado compuesto
por aficionados o «hinchas» de un determinado deporte, fanaticos,
simpatizantes o parciales a un equipo o cuadro, jugador o deportista, o seleccion
de un pais determinado. Su actuacion se caracteriza por el uso de canticos de
aliento y, en algunos casos, el apoyo de bailarines y coreografias.(CARRION,
2006, pp. 34)
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Si bien es claro que todas las competencias y eventos deportivos tienen
"barras”, las mas conocidas son las formadas por los aficionados al futbol en
apoyo a un equipo en particular, dado que el fatbol es el deporte méas popular en
la mayor parte de los paises de habla castellana. Usualmente, cada equipo tiene

una o varias barras organizadas.

Carrion manifiesta que es un hecho conocido que las competencias despiertan
pasiones, lo cual provoca que el enfrentamiento entre dos equipos genere lo
propio con sus respectivos parciales. Por tal motivo, la existencia de barras
organizadas ha dado paso a la violencia entre rivales.

Actualmente, son cuatro las Barras con las que cuenta Centro Deportivo
Olmedo, cada una con su historia y manera de demostrar su apoyo al equipo de

los riobambefios.

Fotografia 8.Archivo Barra Los Bullangueros
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Partiremos este listado con la Barra “Los Bullangueros”, considerada como la
més antigua de Centro Deportivo Olmedo, tiene 30 afios de existencia, hoy en
dia cuenta con ochenta integrantes, su cantico representativo se titula “Salve
invicto campedn”, cuenta con una sede social, en la cual se llevan a cabo
reuniones para establecer las estrategias que se emplearan para mejorar el
respaldo al equipo. Dentro de Los Bullangueros se ha formado una familia
dispuesta a seguir a su equipo y apoyarlo incondicionalmente, asi lo expresa su

dirigente Luis Dominguez.

La Barra “Ciclon Tribuna” surge hace aproximadamente 16 afios con un grupo
de jovenes denominados APCH (Amigos por siempre Chimborazo), quienes
iniciaron ocupando la localidad de general en el estadio, mas tarde fueron
invitados por un directivo de Centro Deportivo Olmedo a ocupar la localidad de
Tribuna, he alli la razon del nombre de la barra. Se considera que la Ciclon
Tribuna nace por el fervor y orgullo de ser riobambefio, a tal punto de
considerarse que “quien es orgulloso de ser riobambefio, es orgulloso de ser

olmedino”, senala Juan David Aldaz.

Esta barra ritmica cuenta con 60 integrantes, que de forma innovadora,
netamente musical alientan al equipo, esto gracias al apoyo de musicos de la
ciudad como el grupo Chingui-Chiringui, Amaru, e inclusive hinchas
extranjeros radicados en Riobamba, como Marco Antonio Ojeda creador del tan
conocido cantico “Yo yoyo si soy hincha del Olmedo”, entre otros que han
colaborado no solo con su talento sino también con los instrumentos necesarios

para lograr una verdadera fiesta en el estadio.

Poco a poco la barra ha ido ganando espacios en el Estadio, pues antes las
tribunas se poblaban de otros colores, e incluso hubo un incidente que segun el
dirigente de la Ciclon Tribuna marcé la historia, esto sucedié en un encuentro
entre Olmedo-Liga de Quito, en donde los hinchas del Olmedo fueron

agredidos por los hinchas del equipo rival, y por tener ventaja en nimero no
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esperaron la reaccion de los olmedinos, quienes respondieron al ambito que
ellos propiciaron, la violencia, que en ningun caso es justificable pero en este
consiguid que se respete y considere a la gente que apoya a equipos “pequenos”

como Olmedo, comentd Aldaz.

Ademas del respaldo a su equipo, Ciclon Tribuna realiza actividades sociales,
es asi que en 2012 dotaron de uniformes a los chicos de Olimpiadas Especiales,
este afio estuvieron en la carrera 5k de Supermaxi, en donde pudieron canalizar
un importante recurso para el Instituto Carlos Garbay, haciendo presencia no
solo en los estadios sino también en la ayuda social, sefiala su dirigente.

Centro Deportivo Olmedo se ha ido consolidando en la gente, pues ahora son
mas las personas que se identifican con el equipo y lo demuestran luciendo
camisetas, souvenirs y banderas del Olmedo, orgullosos de ser riobambefios y

orgullosos de ser olmedinos, explica Ruiz.

RIOBAMBA

P, ON
LMEDINA

Fotografia 9. Archivo Barra Pasion Olmedina
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Pasion Olmedina es también una barra organizada de Centro Deportivo
Olmedo, se cred en el afio 2001 por un grupo de jovenes aficionados, esto
conforme crecia la popularidad del equipo, en la actualidad cuenta con cuarenta

y dos integrantes.

Esta barra demuestra su apoyo al equipo acompafiandole a los lugares en los
que se disputan los partidos, haciéndole sentir su respaldo con canticos,

aplausos y gritos de alegria, sefial6 Manuel Ruiz, dirigente.

Consideran a Centro Deportivo Olmedo como uno de los equipos mas antiguos,
el que les da alegrias y tristezas, el equipo de sus amores al que siguen
incondicionalmente, y a la vez hacen un llamado a los riobambefios a unirse a la
pasion del futbol, pasion que dicen representa Olmedo y reconocerlo como un

patrimonio mas de la ciudad.
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Fotografia 10. Archivo barra La Campana

La barra La Campana se constituyd el ocho de octubre de 2007, siendo sus
fundadores: German Masabanda, Juan Pablo Masabanda, Oswaldo Sanaguano,
Leonardo Sanaguano, Eduardo Morales, Patricio Morales, Roberto Morales,
Francisco Valladares, esta barra cuenta con aproximadamente 100 integrantes
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principalmente en Riobamba y en diferentes ciudades del pais. El simbolo que

representa a esta barra es la “campanita”.

El apoyo que brinda esta barra al equipo, se manifiesta dentro y fuera del
Estadio, es asi que, durante los encuentros que tiene el Ciclén, La Campana no
deja de alentar con canticos, gritos y saltos los 90 minutos del partido.
Desarrollando las capacidades del murguero més joven de la provincia, asi lo

sefiala Patricio Morales, dirigente de la Barra La Campana.

2.3 FUTBOL E IDENTIDAD SOCIAL

2.3.1 Futbol e identidad

El futbol ha sido, asi, entendido como un artefacto cultural que forma parte
de los diversos elementos con que se propicia y estimula y ello no solo en
América Latina y Europa, regiones en que tal deporte resulta ya una
tradicion nacional. (RAMIREZ, 2006, pg. 35)

En el fatbol se activan simultaneamente dos principios de significados que
atraviesan la formacion de identidades en diferentes sociedades,
convirtiéndose en un deporte, un juego, una competencia, un proveedor de
sentimientos de pertenencia e identidades, de generacion de sociedades,
que reelija permanentemente a sus adherentes y seguidores, de la misma
forma en que, manifestados en los mitos y ritos se originaron las

religiones.Bis

Es por ello, que el futbol es capaz de crear identidad, sentido de
pertenencia, no solo en sus aficionados, sino también en los futbolistas que
al momento de vestir el uniforme, ya es parte y representa ha determinado

equipo.
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El futbol crea identificaciones, empatias, que resultan suficientes como

para desatar pasiones.

La construccion de una nacion es precisamente crear una cultura nacional.
El estado establece ciertas pausas para la construccién de esas identidades,
de esas culturas nacionales. Al mismo tiempo la sociedad, cuando se
identifica con ese proposito desarrolla ciertas formas culturales, ciertos
mitos, ciertas épicas que conducen a la construccion de lo que es la nacion.
(CARRION, 2006, pp. 31)

Cuando uno ve la importancia que los medios prestan a la transmision de
partidos, a los resultados, a la conformacién de las selecciones y cuando se
analiza como en el discurso que maneja la prensa, el pablico o los sectores
dirigentes, se deja traslucir un discurso cargado de referencias
nacionalistas. La difusion del fatbol en nuestro continente coincide en
muchos casos con los esfuerzos del estado de afirmarse en la construccién,
el fatbol ha tenido la virtud de convertirse en un importante espacio de

movilizacion, de interpelacion nacionalista. Bis

En concordancia con lo afirmado por Villema, podemos decir que, la
evolucion de los medios de comunicacion, sera determinante en la
construccidn de identidades proyectando de manera ubicua por el territorio
nacional e incluso internacional. Masificando la audiencia y haciendo del

consumo cultural un elemento central del mercado y de la politica.

Es decir los medios de comunicacion ayudan a construir identidad nacional
e internacional a traves del fatbol y sus figuras. Es asi que cuando un
representante  del fatbol nacional juega en equipo de renombre
internacional, recluta aficionados no solo para el jugador, sino también para

el club para el cual se desempefie.

La identidad ha sido promovida a través de la seleccién de fatbol, en el
Ecuador esto empezo6 con el gobierno de Duran Ballén quien difundio la

idea de “la seleccion de futbol como patria de todos”; luego vino en las
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eliminatorias de 2002 el slogan: “todos somos la seleccion”. En una
encuesta realizada el 61.56% de los entrevistados considera que “la
clasificacion de ecuador al mundial es la base sobre la que hay que edificar
una nueva identidad nacional”. Como menciona Ladron de Guevara, “es
evidente que alrededor del fatbol se gestan identidades y sentimiento de
comunidad”. Se observa el surgimiento y consolidacion de una diversa
narrativa de recomposicion identitaria edificada a través de la Seleccion
Nacional de futbol.(CARRION, 2006, pp. 10,11)

Todo acontecimiento deportivo de caracter universal desencadena una
especie de identidad que va més alla de las fronteras nacionales de cada
pais, hasta llegar a una hermandad latinoamericana, no solamente
representan a sus respectivos paises, sino que representan también, y sobre

todo a un continente entero.

Considerando que las identidades se eligen desde una realidad multiple,
como una forma de seleccidn arbitraria, no resulta apresurado sostener que
en los actuales momentos el fatbol, aparece como la arena privilegiada

donde el patriotismo hace sentido y la nacién toma cuerpo.

Guilianotti (1999), plantea que en futbol se activan simultaneamente dos
principios de construccion de significados: el fatbol como expresion y la
capacidad del fatbol y la generacién de vinculos sociales o renovados
sentidos de pertenecia, que atraviesan la formacion de identidades en
diferentes sociedades.(CARRION, 2006, pp. 38)

El fatbol debe ser considerado como la préactica cultural a escala global
dominante, hoy en dia a nivel mundial se vive un complejo proceso de
reconstruccion de identidades, entonces se busca el reconocimiento de
identidades propias, por eso hoyen dia el fatbol es la industria del
entretenimiento mayor y es uno de los consumos culturales mas

importantes a nivel mundial.
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2.3.2 Futbol y sociedad

El fatbol no es un espejo ni un reflejo de la sociedad, es simplemente parte
de ella, y como tal, un escenario de la representacion social donde, por un
lado, se visibilizan muchos de sus componentes y, por otro, se materializa
un simbolismo colectivo. Es un ambito en donde simultaneamente uno se
Ve y es Visto; porque es un espacio con gran densidad de representacion.
(CARRION, 2006, pp. 9)

Hay un mundo del futbol, sociedades del futbol, futbolistas y futboleros,
visibles e invisibilizados en complejos procesos que se entrelazan,
interacttan, exhiben modas, enuncian razones y viven pasiones, que tiene
como fundamento la competencia de individuos que antes buscan ganar,

siendo ésta la base del entretenimiento.Bis

Las descripciones y explicaciones del futbol, en referencia a la sociedad de
la que es parte, posibilitaran una mejor comprension de esas sociedades
limitadas al mundo del fatbol, del equipo; contingentes de la performance
del juego, del cual proviene su sentido su identidad y pertenencias, pero
que funcionan en tanto estd inserto en el otro mundo, el de la vida
cotidiana, del que se abstrae el momento del encuentro y se anima en el

interface, en el que se proyecta un partido excepcional. Bis

El futbol mantiene una estrecha relacion con la sociedad, porque es un
espacio de representacion, hasta el punto de que el hincha y el aficionado,
encuentren la manera de apoyar a su equipo mediante aspectos de
identidad como; vestimentas, barras y souvenirs, para fortalecer su sentido

de pertenencia. Bis
La funcién social. El fatbol debe ser entendido en la sociedad que se

desarrolla, por ser parte de ella; lo cual supone ciertas determinaciones
dialécticas de la sociedad al fatbol y viceversa.(CARRION, 2006, pp. 22)
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Es tal la influencia del fatbol en la sociedad ecuatoriana que hasta en los
barrios mas pobres y pequefios del pais existen espacios para la practica de

este deporte, en donde expresan sus habilidades y aficion. Bis

Si se lo enfoca desde la perspectiva positiva del fatbol en la sociedad,
habrian tres expresiones de su funcionalidad: es un aporte a los procesos de
integracion social, de mejoramiento de la sociabilidad y de las

posibilidades de movilidad social. Bis

Entonces la funcion de integracion/ exclusion social dentro y fuera del
deporte, se ha formado redes sociales o capital social, asi como
identificandose a través de los imaginarios que construyen. Por eso el

fatbol es una sociedad donde se reproduce la sociedad. Bis

El futbol ha generado desde la perspectiva de Rawls, un real desarrollo de
la sociedad al beneficiar a los mas desfavorecidos de la misma. Ademas ha
sido capaz de generar nuevas expectativas y suefios, esto, segin Rawls es
lo que define el nivel de bienestar que alcanzaran los individuos en su vida,

he ahi su gran importancia. Bis

El futbol derrumbd algunos muros que la sociedad se habia negado a
destruir. En su interior jaméas se habla de blancos y negros, tampoco de
regiones o provincias. Actualmente la realidad es otra y esto se ha podido
lograr a través del futbol, porque al momento que nuestra seleccién tiene su
participacion, todo el pais se une para formar parte de una sociedad

incluyente.
Por otro lado, el fatbol ha sido un escenario de lucha por la equidad de

género, y se ha convertido en un espacio de transformacion social que se

debe utilizar y potenciar para lograr objetivos de equidad.
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2.3.3 Deporte en la sociedad

La actividad deportiva ha estado unida, desde sus inicios a distintas
manifestaciones del ser humano. En este sentido, el deporte se ha
convertido en un elemento cultural de una gran trascendencia en la
intercomunicacion de las personas y los pueblos, hasta el punto que el
deporte es una de las actividades que ocupa mayor espacio en todos los
medios de comunicacién y suscita mayores intereses entre los receptores.
(RAMIREZ y FERNANDEZ, 1999, pp. 275)

Para Antonio Alcoba “El fendmeno deportivo, propio de este siglo, se ha
convertido en algo consustancial con la vida del hombre actual, del cual no
puede separarse, al ser el hombre quien busca, a través del deporte, una
salida a la agitacion de su vida y para romper unos moldes en los cuales ha
quedado introducido por la mecanizacion de su existencia”(RAMIREZ y
FERNANDEZ, 1999, pp. 275)

En toda actividad deportiva se establece una comunicacion entre los
deportistas y entre estos y el publico. Esta comunicacion directa y personal
se ve forzada por la accion multiplicadora de los medios de comunicacion

social en el desarrollo de su funcién informativa. Bis

El deporte, en el mundo actual de capitalismo globalizado ha pasado de ser
una actividad de distraccion, a convertirse en un verdadero sector

econdmico que maneja grandes capitales.
Como actividad productiva, el deporte crea mercados cuya talla se acerca
segun estimaciones a representar el 1% del PIB de los paises desarrollados

y el 2% del comercio mundial. . (SAMANIEGO, 2006, pp. 61)

Se puede considerar al deporte como una industria generadora de empleos

y de grandes capitales, y con profundos efectos a nivel social. Bis
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El deporte es una actividad formativa, creadora e impulsora de

capacidades. Se lo puede considerar entonces como un factor de desarrollo.

La préctica deportiva genera en la poblacidn una sensacion de satisfaccion
de bienestar general. Ademéas genera confianza social, sentido de

integracion e identidad que promueven la confianza.

Segun Villena, el deporte es el elemento mas importante de socializacién
natural, y al que solo se anteponen otros como la familia y la escuela.
Deporte significa vivir en sociedad, promueve el trabajo en equipo y la
sociabilidad. El espectdculo deportivo cumple un doble rol:

paraddjicamente integra y divide.

El deporte se ha convertido en uno de los principales espacios de
celebracion del nacionalismo en las sociedades contemporéaneas,
basicamente por el hecho de existir torneos en los que “las justas deportivas
se conviertan, también, en una forma de competencia entre naciones”

sefiala, Villena.

El deporte ha sido utilizado como representante de los paises y de sus
diversos sistemas, ya que las competencias mundiales se han convertido en
verdaderos espacios de comparaciones entre los Estados, es por ello que el
deporte ha jugado un rol importante como mecanismo de legitimacion del

Estado, a través de la promocion del nacionalismo, indica Villena

Es muy interesante la posibilidad que ofrece el deporte de competir en
situaciones de “igualdad” entre paises pobres versus grandes potencias y, a

VECes, ganar.

El espacio deportivo permite alcanzar a otro nivel aquella comun

integracion que no se da a nivel cotidiano.

El deporte genera importantes efectos a nivel individual, tanto desde una

perspectiva fisiolégica como psicoldgica. En cuanto al efecto fisiologico el
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deporte contribuye a la prevencion y prolongacion de la salud. La salud se
define de acuerdo a | Congreso Constituyente de la OMS en 1948 como el
“estado completo de bienestar fisico, mental y social y no la mera ausencia

de la enfermedad”, analiza Villena.

Mas alla del efecto fisiologico positivo, el deporte contribuye al bienestar

de los individuos pues tiene también un impacto sicoldgico positivo.

Varios estudios muestran la relacion directa entre la actividad deportiva y

la sensacidn de bienestar psicoldgico mental y emocional.

2.4 FUTBOL COMO ACTIVIDAD ECONOMIA

2.4.1 Futbol y economia

En la actualidad, es imposible entender el futbol sino es en relacion a la
economia mundial y a la microeconomia de cada unidad productiva (EI
Club). (PONCE, 2006, pg. 9)

Hoy en dia el fatbol a més de ser uno de los deportes méas apasionados en la
sociedad, se ha convertido en un negocio para dirigentes y profesionales,
por lo que ha pasado de ser una empresa deportiva a una empresa

comercial.

La relacién economia y futbol se podria decir que, histéricamente nace al
momento en que empieza a cobrar por ingresar a espectar un partido de
manera directa, lo cual es el resultado de una exigencia que el mismo
deporte plantea.(PONCE, 2006, pg. 10)

Necesariamente se debe realizar este cobro, para la subsistencia del club y
para mantener en Optimas condiciones el escenario deportivo, caso
contrario el equipo no podria desempefiarse adecuadamente por la falta de

recursos.
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A esto, se une también el rol que la television ha desempefiado para el

desarrollo y revolucion del fatbol a nivel mundial.

A continuacion se indica la distribucion del financiamiento que realizan

varios paises para la subsistencia de sus equipos.

Estructura del financiamiento de los equipos

Italia UK Espafia Argentina Brasil Ecuador
Venta jugadores 15% 13% 9% 31% 20% 5%
TV 39% 25% 37% 20% 50% 10%
Sponsor / 15% 29% 18% 22% 20% 30%
publicidad
Estadio 31% 33% 36% 27% 10% 55%

Figura 1. Futbol y economia 2006.

El fatbol se ha convertido en la principal industria del entretenimiento del
pais, logrando impulsar significativamente a ciertos sectores de la
economia, por los enlaces horizontales y verticales que este produce. Esto
significa que si el fatbol por si mismo es un generador de riqueza, no se
puede negar que sea un motor que impulsa a otros sectores de la
economia.(CARRION, 2006, pp. 18)

Para tener una aproximacién a los recursos econdmicos que genera se
podria decir que hay tres sectores claros de incidencia econémica: el futbol
Ilamado profesional, el barrial- estudiantil y el informalque ronda por
los anteriores. (PONCE, 2006, pp. 19,20)

» El futbol profesional. En términos de produccion directa del futbol
de alta competencia en el pais, se puede decir que los costos de la

organizacion de los equipos de primera categoria A y B del futbol
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ecuatoriano no bajan de los 42 millones de dolares. A ello se debe
sumar los costos de la seleccion nacional que no son menores a los
ocho millones de dolares. Esto significa que el futbol profesional
cuesta unos 50 millones de délares al afio. (PONCE, 2006, pp. 20)

» Produccion indirecta. A ello hay que multiplicar de manera
geométrica las inversiones que hacen las empresas de sponsors
(refrescos, bancos), los medios de comunicacion, las compafiias de
aviacion, los servicios hoteleros, los bancos y la venta de jugadores
entre otros; porque el fatbol nos mueve en cadena gracias a los
enlaces verticales y horizontales que genera. No es nada
despreciable decir que son mas de 100 millones de dolares al afio
los que mueve indirectamente el futbol, lo cual hace que la
economia nacional no pueda prescindir de sus cuentas

nacionales.Bis

» EI futbol barrial. De los gastos atribuidos a esta categoria,
podemos convenir un valor no menos de 100 millones de dolares,

que es lo que el deporte barrial mueve nacionalmente. Bis

> Futbol estudiantil. Anualmente mueve alrededor de 20 millones de

dolares a nivel nacional.Bis

El deporte, en el mundo actual del capitalismo globalizado ha pasado de
ser una actividad de distraccién, a convertirse en un verdadero sector

econdmico que maneja grandes capitales.Bis
Como actividad productiva, el deporte crea mercados cuya talla se acerca

segun estimaciones a representar el uno por ciento del PIB de los paises

desarrollados y el dos por ciento del comercio mundial.Bis
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En toda préactica deportiva del fatbol debe sumarse lo que se produce

informalmente alrededor del fatbol: comida, camisetas, reventa de taquilla,

apuestas.

Impacto econdmico del deporte

Actividad Salarios Otros gastos

1. Deporte como Jugadores, entrenadores, | Todos los bienes vy

entretenimiento apoyo médico, | servicios como  ropa,
_ administrativo. equipamiento, apoyo

1.1 Equipos logistico, etc.

1.2 Partidos Personal de camerinos, | Bebidas, objetos
vendedores de entradas y | publicitarios, energia,
cuidadores, limpieza, | agua, etc.
arbitros, etc.

1.3 Medios Periodistas, anunciantes, | Todo  material  para

especializados etc. preparar la cancha.

1.4 Estadios Administracién y | Construccion y

mantenimiento.

mantenimiento.

2. Deporte como Instructores,  directores | Construccion, maquinas
actividad fisica técnicos, administrativos, | y  aparatos, comidas,
etc. bebidas, etc.
2.1 Facilidades
deportivas
2.2 Manufactura Toda la cadena de Bienes de capital e

produccién e

intermedios usados en la

importacion. produccién, publicidad,
etc.
2.3 Venta al por menor Toda la cadena comercial | Espacio, Servicios,

publicidad, etc.

3. Impuestosy tasas

Personal ligado a la
recoleccion de
impuestos.

Otros gastos gobierno.

Figura 2. Futbol y economia 2006.
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El fatbol genera bienestar e importantes efectos econoémicos positivos
desde la perspectiva macroeconémica como de la microeconémica. Es un
sector creador de empleos directos e indirectos, creador de importantes
capitales que contribuyen al crecimiento economico del pais. Es también
un factor de desarrollo individual que mejora la calidad de vida de las
personas que lo practican, a la vez que les otorga herramientas formativas
eficientes para un mundo cada vez mas competitivo. Incide directamente
sobre el desarrollo nacional, pues impulsa la movilidad e integracion

social, en especial de los sectores mas deprimidos. (PONCE, 2006, pp. 22)

Es entonces indispensable reflexionar como insertarse positivamente en la
globalizacién deportiva y pasar de un rol pasivo, a un rol activo trabajando
por construir una relacion mas igualitaria con los centros de poder mundial
y buscando una mejor participacion de los beneficios producidos por la

industria del deporte.Bis

2.4.2 Futbol y profesionalismo

La profesionalizacién que se logra en la década del setenta, produce una
libre movilidad de la fuerza de trabajo (es decir del futbolista) que conduce
a uno de los cambios mas importantes de nuestro futbol: los jugadores
rompen la atadura localidad — club y al hacerlo infringen un golpe
importante al factor regional y local de escoger los jugadores para la
seleccion nacional. Pero, ademas, trae una nueva forma de construir las
identidades porque la adscripcion por pertenencia pasa a un plano
secundario mientras aquella funcién empieza a primar, sobre todo a la hora
del reconocimiento que hace el mercado y la politica. En otras palabras, la
liberacion de la atadura a la localidad — club hace que las identidades
provengan mas de la funcion que de la pertenencia. A partir de este
momento cambia el contenido social del jugador: deja de ser predominante
de clase media para adquirir su connotacion primordialmente popular, con
lo cual se abre por primera vez en el pais la posibilidad de democratizar la
préctica deportiva. (CARRION, 2006, pg. 12)
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Desde el fatbol también se construye una imagen ilusoria de la disminucion
de las barreras sociales gracias al potencial ascenso social que puede
obtener un grupo minoritario de futbolistas nacidos en la pobreza y en
ciertos lugares preferidos. El ascenso se obtiene mediante los ingresos
econdmicos venidos de su actividad profesional como futbolista, como
referentes mercantiles de varios productos y por el status que nace del éxito

y de los triunfos deportivos. Bis

El futbol, a méas de ser un deporte, ha pasado a ser una de las profesiones
mas lucrativas en el mundo entero, por ello resulta inevitable que el fatbol
no marque la historia de un deportista, debido a que cada partido cada
encuentro forma parte de la historia del personaje.

Uno de los efectos negativos de esta profesion es el desgaste fisico del
futbolista, debido al intenso esfuerzo fisico al que estan sometidos, es por
ello que generalmente la edad limite en este deporte es los 30 afios.

La mayoria de los profesionales de futbol en nuestro pais han surgido de
familias de escasos recursos economicos, de lugares olvidados Yy
marginados del pais, es por ello que han encontrado en el futbol una forma

de surgir convirtiéndose en figuras nacionales.

Asi lo afirma Carrién en su libro Quema de tiempo y area chica “Futbol e
historia” expresando que la cartografia ecuatoriana se ha ampliado gracias
al fatbol, en tanto hemos hecho del mundo parte de nosotros y porque
hemos incorporado a la geografia nacional algunos lugares olvidados del
territorio como son Ancén, el Chota o Piquiucho. (CARRION, 2006, pg.
27)

Y esto no sucede Unicamente en nuestro pais, ya que América Latina ha

permitido observar varios casos de astro que han surgido de los suburbios y

favelas mas pobres del globo, los ejemplos a citar son varios: Pele,
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Maradona, Romario, y en nuestro pais la mayoria de integrantes de la

seleccidn del fatbol.Bis

Cabe mencionar que esta profesion no solo ha dado apertura a hombres,
hoy en dia existen mujeres inclinadas por este deporte.

Durante los ultimos afios la practica del fatbol femenino ha crecido
paulatinamente en el ecuador en la actualidad mujeres de todas las edades
practican este deporte, tanto a nivel de ligas barriales, clubs deportivos,

colegios y universidades del pais.

2.4.3 Futbol y comercio

En toda practica deportiva del futbol debe sumarse lo que se produce
informalmente alrededor del fatbol: comida, camisetas, reventa de
taquillas, apuestas, etc. (PONCE, 2006, pp. 21)

La necesidad de la gente de sentirse identificada y demostrar que es parte
de un determinado equipo de futbol, es lo que hace importante la relacion

futbol-comercio.

En este deporte el comercio puede evidenciarse en varios niveles, desde el
vendedor ambulante de camisetas, comida, accesorios, hasta empresas que
comercializan sus productos gracias al fatbol, generando asi un intercambio
de beneficios. He alli el impacto econdmico-comercial que el fatbol crea

desde las ligas barriales hasta las profesionales.

En los afios en que el Olmedo consiguid varios exitos, se registré también
el auge del comercio formal e informal en la ciudad, entre los cuales
destacamos la confeccién de camisetas, gorros, recuerdos alusivos al club
gue se lucian en locales comerciales, bares, restaurantes, medios de

transporte, entre otros, comentd Eduardo Granizo, exdirigente del equipo.
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Es asi que, varios comerciantes de la tan conocida calle Guayaquil
comentan el boom econdmico que les han traido los triunfos del Olmedo, y
se refieren a un hecho en particular el campeonato del afio 2000, lo que
segun dicen les generd gran demanda de productos que permitian los

hinchas demostrar que son hinchas del equipo campeon.

El éxito deportivo de Centro Deportivo Olmedo reactivo y fortalecio
diversas areas comerciales en la ciudad como alimentacion, transporte,
vestimenta, musica e inclusive medios de comunicacion, puesto que, todos
querian expresar su sentimiento de orgullo por ser parte del “idolo”

riobambefio.

Granizo, comenta que en los tiempos de ventura para el equipo, fueron
elevados los montos de dinero que se manejaron alrededor de Centro
Deportivo Olmedo, pues el equipo se convirtié en un referente deportivo y

comercial para la ciudad.

Es asi que, grandes empresas nacionales e internacionales apostaron por
este equipo e invirtieron en él, basandose en las campafias de éxito del
Olmedo.

2.5 FUTBOL Y COMUNICACION

2.5.1 Futbol y periodismo

La relacion futbol — periodismo esta ligada de forma interactiva y es asi que los
medios no pueden prescindir del deporte y el deporte no puede cortar lazos con
los medios de comunicacién, puesto que, ambos contribuyen con su
desarrollo.(LUCAS, 2006, pp. 11)

Las exigencias del futbol a los medios se sintieron con la presion para que la
prensa ayude al fatbol a desprenderse del rugby, para que la radio transmita el

partido de vista en vivo y en directo, para que la televisién integre lo local a lo
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global y para que en el futuro el internet termine de consolidar este proceso.
(LUCAS, 2006, pg. 18)

Analicemos el caso de la television, que vino para quedarse por largo rato en la
historia, hizo que el fatbol se transformara en imagen y que se universalizara en
tiempo real aunque disociado entre la taquilla local y el espectaculo global. Los
cambios que introdujo son notables. Alli, por ejemplo, la mutacion en los
colores de los uniformes, la conversién de los espectadores en actores, la
definicion de los horarios de transmision, el estadio convertido en set de
television, la mundializacion de la jerga deportiva, la presencia de los
futbolistas- vitrinas, el desarrollo de los estilos nacionales de juego, entre otros.
(LUCAS, 2006, pg. 14)

En la difusidn del fatbol tuvieron mucho que ver los medios de transporte de
pasajeros y bienes- como los navios y el ferrocarril- y en su globalizacion jugd
una funcion determinante la television. La entrada de este medio de

comunicacion revoluciond el fatbol y su relacion con los otros medios.Bis

Sin temor a equivocacidn, se puede afirmar que la television puso un antes y un
después al futbol, y lo hizo desde el dltimo tercio del siglo pasado, mas
concretamente a partir del mundial en México 1970, cuando se lo pudo ver en
el mundo entero de manera directa gracias a la television satelital.(CARRION,
2006, pg. 14)

Con la television definitivamente el futbol entra en una nueva légica. Un primer
cambio que se observa tiene que ver con el salto que se produce cuando se
sustituye la l6gica que introduce el binomio local-visitante, que incidi6 en la
necesidad de transmision del partido en vivo y en directo, hacia la logica local-
global que lleva a la integracion universal de un espacio continuo donde la

cancha y el estadio quedan subsumidos dentro la dinamia que tiene la televisién
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mundial, controlada monopodlicamente por sponsors y cadenas de transmision

televisiva.Bis

De esta manera se convierte en un negocio espectacular que masifica su
consumo e internacionaliza el futbol, dando lugar inclusive a la transformacién
de los medios de comunicacion, a nivel discursivo con que se da cuenta de las
actuaciones de un seleccionado, tendiendo a expresar un sentimiento de

optimismo e integracion nacional. Bis

En el futbol pueden identificarse varias cualidades espectaculares como su
capacidad de ritualizacion, de crear simbolos y condensar emociones, de
secretar y recibir mensajes. De este modo, el espectaculo futbolero “puede ser
entendido como una serie de actos escénicos y actos de habla que tienen lugar
dentro y fuera del estadio” asi lo afirma Villena, 2001. Las industrias
massmediaticas, a través sobretodo del periodismo deportivo ya sea radial,
televisivo e impreso, han tenido un papel de capital de importancia en este
proceso, principalmente en las ultimas décadas, en torno a la difusion de las
copas mundiales de fatbol.(CARRION, 2006, pg. 21)

2.5.2 Futbol y Literatura

En este principio de milenio parece que la humanidad ha encontrado en la era
del fatbol un nivel de presencia generalizado en el planeta y un grado de
influencia en maltiples esferas del quehacer social. Se trata sin duda, de uno de
los fendmenos globales mas expansivos de la hora actual; al extremo que su
referencia es obligatoria en los ambitos de globalizacion cultural y
econémica.(PEREZ, 2006, pp. 11)

Existe la percepcion generalizada de que el futbol no ha sido una de las

preocupaciones principales de los intelectuales y académicos. La intelectualidad
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nacional no se ha dado el tiempo de construir su historia, reflexionar sobre este

fendmeno y generar una verdadera cultura del fatbol ecuatoriano.Bis

Es asi que, cuando se han superado estos prejuicios el enfoque dominante ha
sido el deportivo-emocional, encarnado en el periodismo del dia a dia, que no
toma distancia frente al hecho deportivo. De esta manera los periodistas
deportivos junto a los medios de comunicacion se han constituido en los

portavoces de un territorio infranqueable.Bis

El futbol ha sido ampliamente analizado y debatido, convirtiéndose en un tema
para la literatura, la economia, la cultura, la politica y la sociedad.

La relacion entre literatura y fatbol nacié hace mucho tiempo. Se podria decir
que son consustanciales porque el futbol requiere una narrativa que le de
racionalidad y ldgica discursiva con la finalidad de integrar sus varias
dimensiones operativas. Al futbol se lo relata, analiza y narra, asi como también
se lo interpreta y comenta. (PEREZ 2006, pp. 16)

El futbol tiene una narrativa que le es propia y otra que se estructura sobre la
base de metéaforas. La primera dimension narrativa viene de la I6gica del fatbol
como deporte. Para nadie es desconocido que tiene una jerga propia, donde se
conjugan un conjunto de categorias importadas de distintas disciplinas del
quehacer intelectual. En otras palabras, esta narrativa tiene un lenguaje que

viene de la geometria, la guerra, la religion y la fauna.Bis

Un lenguaje con extranjerismos propios, provenientes del inglés. Alli se

construye un tejido discursivo propio de la literatura balompédica.Bis

El fatbol dificilmente puede ser entendido fuera de los postulados de la
geometria euclidiana. Estan: el punto penal, la sucesion de puntos cono linea
media o de meta y espacio de la cancha bajo el formato de un rectangulo. El
arco a manera de meta tiene horizontales y verticales; asi como el fatbol puede

ser vertical u horizontal. Bis
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Ademas, el futbol recurre permanentemente al lenguaje conceptual proveniente
del carécter bélico que encierra este deporte, lo cual le permite incorporar a la
narrativa y a su esencia los principios y categorias de la guerra. Pero lo hace

desde una perspectiva que racionaliza la violencia.(PEREZ 2006, pp. 17)

La segunda dimension narrativa se la construye desde la distancia del hecho
deportivo, sea como periodismo, ciencia social o literatura. Porque al fatbol se
lo juega y se lo reflexiona, por ser una actividad que se vive tanto dentro de la
cancha como fuera de ella. La forma de vivir del futbol es hablandolo,
verbalizandolo, que los aficionados sean también un importante actor en este

espectaculo.Bis

Por tanto, se puede afirmar, sin temor a equivocacion, que el futbol se ha
constituido en un género literario vinculado a lo dramatico y a lo épico, donde
han jugado un importante papel, los poetas, novelistas, cuentistas y

probablemente con mayor peso los ensayistas.(PEREZ, 2006, pp. 18)

La narrativa del futbol propia de su género, no solo que nos habla de héroes,
hazafas, hechos historicos, traumaticas derrotas, sino también de lo vivido
cotidianamente por aquellos personajes que viven y se desviven; es decir,
permite extender la jornada deportiva mas alla de los noventa minutos que dura
el partido y del restrictivo espacio del rectangulo donde se realiza. Y lo logra a
través de un tejido discursivo altamente creativo donde la ficcion y la metéafora

juegan con fuerza su propio partido.Bis

2.5.3 Futbol y publicidad
La convocatoria del fatbol es de una magnitud tal, capaz de establecer como

imagen definitiva de este deporte a determinadas marcas a nivel mundial como

Nike, Adidas, Puma, Marathon, Reebok, Puma, Coca Cola entre otras.
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L0G CAMPEONES TENGQUS
UM FIERAQELALA:

Fotografia 11. Revista Estadio

En el mundo del capitalismo actual y de las grandes multinacionales, para el
desarrollo de sus grandes marcas internacionales el sector deportivo se ha
basado en el marketing de la identidad, un claro ejemplo es Nike, quien
aprovechando la relacién entre identidad y deporte cambio el sentido de vender
nacionalismo dentro de los deportes y se empez0 a vender deporte a través de la
identidad.(CARRION, 2006, pp. 12)

La cancha deja de ser el espacio de juego para convertirse en una vitrina
comercial. Este efecto también se observa en las selecciones; en las
eliminatorias y el campeonato mundial en donde se enfrentan las marcas Adidas
y Nike, simultaneamente a los equipos. Esta nueva forma del negocio asegura a
los jugadores maximizar los ingresos en el corto tiempo de vida profesional de
que disponen, al menos en los equipos grandes que mejor pagan, pero también
puede implicar una reduccion de su desempefio, de su maximo potencial a uno
socialmente aceptado. (SAMANIEGO, 2006, pp. 34)

La publicidad en el fatbol es una codiciada industria, por la cantidad de
capitales que en la misma se manejan, es por ello que las figuras destacadas de
este deporte no se niegan a contribuir con su imagen para lograr una exitosa
promocionan de la marca en su pais, y a la vez obtener un beneficio econémico

importante.Bis
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Un ejemplo de ello es Antonio Valencia, que en nuestro medio ha prestado su
imagen para promocionar bebidas, lubricantes de autos, compafiias telefonicas y
por su puesto marcas de ropa y zapatos deportivos simultaneamente, lo que

refleja su incidencia a nivel nacional.

Emplear a figuras del futbol como imagen de una marca es una estrategia
comercial muy empleada y exitosa en el medio publicitario y en los Gltimos
tiempos se trata de explotar al maximo su potencial, debido al impacto que una
figura del futbol como ninguna otra puede causar, esto reafirma la posicion e
influencia de este deporte en la sociedad.(CARRION, 2006, pp. 13)

Segun Carrion, en Fatbol y economia, hoy los deportistas son estrellas
comerciales y también de los resultados, porque lo uno sin lo otro no puede
existir, lo cual les ha convertido menos en deportistas y mas en modelos de
prendas de vestir, hojas de afeitar o de cualquier producto global de consumo.
La creciente mercantilizacion ha hecho del fatbol la industria del

entretenimiento.

Este vuelco en el mundo del fatbol inicia con la presidencia de Joao Havelange
en la FIFA, porque le dio un giro definitivo a la internacionalizacion vy
comercializacion del fatbol, y lo consiguié al momento en que se produce una
alianza entre la FIFA, la television y el mercado.(SAMANIEGO, 2006, PP. 15)

Havelange cuando llegé a la FIFA afirm6: “He venido a vender un negocio
llamado fatbol”. Para el efecto se alié con Coca Cola y Adidas para a la par de
promover la venta de sus productos, impulsar con sus recursos los proyectos de
ampliacion de las esferas territoriales del futbol mediante la organizacion de
campeonatos mundiales en los continentes y paises periféricos. Con todo ello,
no solo que empezaba la generalizacion del futbol por todo el planeta, sino que
también el mercado penetraba en lugares donde nunca antes lo habia hecho.
Transformando al futbol de un deporte-espectaculo, a un negocio-espectacular
planetario. (SAMANIEGO, 2006, PP. 15,16)
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2.5.4 Prensa deportiva

En la década de los 50 el periodismo deportivo toma una forma un poco mas
profesional, y ya no hay dudas de que el futbol es el deporte mas popular del
pais. Por esos afios aparecen tres figuras que harian historia en la prensa
deportiva ecuatoriana: Blasco Moscoso Cuesta, Carlos Rodriguez Coll, vy
Alfonso Laso Bermeo.(LUCAS, 2006, PP. 31)

Con sus frases ingeniosas, la utilizacion del sentido comun en sus comentarios,
la dureza de la critica y un estilo similar al de los narradores y comentaristas del
Cono Sur, estos tres periodistas le dieron un vuelco importante al periodismo
deportivo, adaptando el lenguaje a los nuevos tiempos en que Ecuador ya no era
un pais desconocido a nivel internacional y el futbol se iba transformando en

una pasioén popular.Bis

Blasco Moscoso, considerado por muchos periodistas como el maestro de los
comentaristas futbolisticos era famoso por sus frases creativas al describir las
acciones de un parido. Una de las que paso a la historia surgio6 de la descripcion
de las posibilidades de un equipo humilde ante otro lleno de estrellas cuando
argument6 que “los nombres son ilustres pero al frente se pone a una escuadra
de hombres”, con lo que dejaba claro que al final de cuentas estrellas o no todos
era seres humanos. Ademas fue uno de los pioneros de las revistas deportivas
en Quito con Suceso Deportivo y Deportes a inicio de los 50. (LUCAS, 2006, pp.
31,32)

José Navarro, editor general de la revista Estadio, en un articulo escrito en el
afio 2005 describié esta trilogia de periodistas para las nuevas generaciones:
“Un periodista que se fue al mésalla dejando su sello de integridad, sus
ensefianzas a borbotones, su maestria en el relato, los trazos nitidos de su pluma

2

solia decir: “en vida sefor, en vida...” se referia, que los homenajes y la
gratitud se demuestra cuando el personaje se halla aqui en la tierra”. (LUCAS,

2006, pp. 32)

49



Don Carlos Rodriguez Coll fue ese periodista que con sus caracteristicos relatos
desde la radio de su propiedad estremecia a quienes lo escuchaban y disfrutaban
de su relato.Bis

Alfonso Laso Bermeo ha estado presente en doce ecuménicas copas mundiales,
por lo que, es considerado como el maestro de comunicadores deportivos, y ha

sido galardonado por sus logros.Bis

Se considera a estos personajes como la trilogia que marco la historia de la
prensa deportiva en nuestro pais, asi lo explica Kintto Lucas en su libro Fatbol
y Periodismo.Bis

Sin embargo, el periodismo deportivo no ha tenido la necesaria consideracion
en los medios de comunicacion como acertadamente observa Woodward,
cuando advierte “Ni los socidlogos ni los especialistas en medios de
comunicacion se han ocupado detenidamente del deporte, a pesar de que la
pagina deportiva es la que vende el periddico.”. (RAMIREZ y FERNANDEZ,
1999, pp. 275).

La informacion deportiva posee unos rasgos diferenciadores de otras aéreas

informativas:

e Tendencia al sensacionalismo. Los temas deportivos suelen tratarse de
forma sensacionalista tanto en su diagramacion como en su tratamiento
periodistico.

e La extensidn dedicada a estos contenidos es proporcionalmente superior
a otras aéreas informativas.

e Abundan en esta seccion los graficos y el color. Adquiere especial
importancia en estas paginas la informacion grafica, cuadros estadisticos
y demas elementos infograficos.

e Los géneros periodisticos mas utilizados suelen ser la cronica, el

reportaje y el comentario.
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e La informacion sobre las actividades deportivas debe abarcar diversos
aspectos como los resultados, jugadas méas destacadas, datos estadisticos
comparativos, valoracion del partido, opiniones diversas y el ambiente

entorno al partido.

Esta aérea de especializacion periodistica tiene importantes tiene connotaciones
con otras aereas de especializacion. Asi ocurre, por ejemplo, en la informacion
nacional por sus vinculaciones con la actividad politica, también mantiene
estrecha relacion con la informacion econémica y de espectaculo.(RAMIREZ y
FERNANDEZ, 1999, pp. 282).

2.5.5 Escuelas de periodismo deportivo

Desde la década de los 50 en varios paises latinoamericanos surgieron revistas
deportivas cuyas reacciones fueron una especie de “escuelas” de periodismo
deportivo para muchos jévenes interesados en la profesion. (LUCAS, 2006, pp.
35).

Algunas lograron sostenerse poco tiempo, otras duraron unos afios y finalmente
pocas fueron las que lograron sostenerse durante décadas, transformandose en
una especie de palabra autorizada del periodismo deportivo, porque ademas
fueron evolucionando para tratar al deporte, y especificamente al futbol como

un acontecimiento social.Bis

Kintto Lucas, sefiala a la Revista Estadio como la méas destacada e influyente
de nuestro pais, proyectandose a nivel nacional y manteniendo un equilibrio

regional en el tratamiento de la informacion.

Es por ello que la participacion de los intelectuales opinando sobre fatbol fue en
aumento y ayudo al mejoramiento del periodismo deportivo ecuatoriano, pero
fue en el Mundial Corea-Japon la palabra de escritores, soci6logos,
antropologos fue tomada en cuenta con mayor seriedad por los grandes medios
de comunicacion social.(LUCAS, 2006, pp. 38).
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2.5.6 El lenguaje deportivo

Entre las caracteristicas de la informacién deportiva hay que destacar su

tratamiento linguistico. En efecto, el periodismo deportivo cuenta con un

lenguaje especifico que ha sido objeto de diversos andlisis y estudio dada su
peculiaridad. (RAMIREZ y FERNANDEZ, 1999, pp. 282)

Entre las distintas caracteristicas del lenguaje deportivo podemos sefialar las

siguientes:

Extranjerismos: el lenguaje deportivo ha introducido un gran nimero
de términos procedentes de otros idiomas, especialmente el inglés, que
han ido incorporandose progresivamente al vocabulario espafiol.
Asi, por ejemplo, nos encontramos habitualmente en las crdnicas
deportivas con términos procedentes del francés como amateur — no
profesional, debacle — desastre, chance — posibilidad, marcaje —
vigilancia del rival, o términos ingleses como: manager — directivo,
match — partido, fairplay — juego limpio, corner — saque de esquina,
chut — remate con el pie, obside — fuero de juego. También nos
encontramos con términos italianos como: libero — defensa de cierre,
lusismos — como torcida por aficion, asi como modalidades linglisticas
latinoamericanas como: arquero — portero, cafionero o delantero
rematador, patear o dar un golpe con el pie.

Lenguaje belicista: en la informacion deportiva se suelen utilizar
términos procedentes de la vida militar o bélica trasmitiendo asi al
deporte un enfoque de enfrentamiento. Existen muchos ejemplos de este
tipo de terminologia como, por ejemplo, cafionazo, disparo, obdus,
contrincantes, enemigo, ataque, victima.

Tecnicismos:en esta area de especializacion periodistica se suelen
utilizar abundantes tecnicismos propios de la actividad deportiva.Sin
embargo, la comprensibilidad de los textos deportivos suelen ser

bastante alta, lo cual nos indica que gran parte de estos tecnicismos han
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sido asimilado por los receptores formando parte de su propio acervo
linguistico.

e Topicos: el lenguaje utilizado en esta informacion suele tener
abundantes tdpicos y jerga propia de cada deporte. En general, no se
cuida suficientemente la calidad del lenguaje deportivo.

e Utilizaciobn de acronimias y otras modalidades: en el lenguaje
deportivo suelen utilizarse determinadas modalidades semanticas 0 usos
figurados como, por ejemplo, el abundante uso de siglas, la excesiva
adjetivacion. También se suelen utilizar los sobrenombres de los

equipos como el equipo Merengue, Colchonero.

Igualmente, se utilizan en el lenguaje deportivo abundantes topicos y
estereotipos para definir a determinados deportistas. (RAMIREZ 'y
FERNANDEZ, 1999, pp. 283,284).

CAPITULO III

3 MARCO METODOLOGICO

3.1 METODO CIENTIFICO

Los métodos que se utilizaron en el proceso de nuestra investigacion fueron:

Deductivo, analitico y descriptivo.

Deductivo: Este método permitié analizar y estudiar la historia del Centro
Deportivo Olmedo y a construir asi caracteristicas de identidad y representacion

social.

Analitico: Ayudo a realizar un estudio mas profundo de los comportamientos
de hinchas y aficionados del “Idolo riobambefio”, infiltrandonos en los espacios
de mayor representacion de identidad de los involucrados. Determinando y

analizando las principales causas y efectos que en estos se produjeron.
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Descriptivo: Este método permitié profundizar el tema a través de técnicas e
instrumentos de recoleccién de datos, dentro y fuera de los escenarios
deportivos, para esto se utilizd6 como eje las variables: independiente (Historia

de Centro Deportivo Olmedo) y dependiente (Identidad de los riobambefios).

3.2 TIPO DE INVESTIGACION

Esta investigacion se caracterizo por ser documental, bibliogréafica, de campo y

descriptiva.

Documental — Bibliogréafica: Con las fuentes documentales conocimos los
puntos de vista de varios autores con relacion al futbol como identidad social y

las incidencias en los hinchas y aficionados riobamberios.

De campo: extrajimos datos reales dentro y fuera de los escenarios deportivos,
esto lo realizamos a través de técnicas de recoleccion de datos, con la finalidad

de conseguir los objetivos planteados para nuestra investigacion.
Descriptiva: mediante esta investigacion se detallaron y se determind aspectos
importantes de representacion y expresion de identidad, lo que condujo a

conocer la incidencia de la historia de Centro Deportivo Olmedo en la identidad

de los riobambefios.

3.3 DISENO DE LA INVESTIGACION

Por la naturaleza y particularidad de la investigacion fue no experimental.

3.4 POBLACIONY MUESTRA

Segun datos del INEC, del censo 2010 Riobamba tiene 225,741 habitantes.

54



3.5 MUESTRA

Férmula:
N=universo (225.741)

n= muestra (400)

E? =Margen de error (0,05)
n:#
e2(N-1)+1
_ 225.741
(0.05)2(225.741-1)+1

n=400

3.6 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE
DATOS

3.7 TECNICAS DE PROCEDIMIENTO PARA EL ANALISIS

Encuesta: con la finalidad de obtener informacion del tema a investigarse,
aplicamos encuestas de forma directa a todos los involucrados en la

investigacion.

Entrevista: se realizd entrevistas a hinchas, aficionados, periodistas y
comunicadores sociales deportivos, directivos (Olmedo y barras) futbolistas,

especialistas (psicologos, socidlogos, historiadores, etc.)

Grupos focales: a traves de esta técnica obtuvimos informacion util para
nuestra investigacién, mediante reuniones con grupos especificos, en nuestro
caso, periodistas deportivos, dirigentes de barras y dirigentes de Centro

Deportivo Olmedo.

Fichaje:fichas de informacidn en las que se fue registrando el proceso de avance

de nuestro tema.

Observacion: esta técnica la desarrollamos dentro y fuera de los escenarios

deportivos, utilizando como herramienta de registro una agenda personal, en
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donde recolectamos todas las manifestaciones y caracteristicas de hinchas y

aficionados.

3.7.1 TECNICAS PARA PROCESAMIENTO E
INTERPRETACION DE DATOS

Se utilizaron graficos y cuadros estadisticos.

3.7.2 PROCESAMIENTO Y DISCUSION DE RESULTADOS

Los datos y la informacién obtenida durante la investigacion, se desprende de la
aplicacion de los instrumentos aplicados, fueron analizados y procesados en base a
técnicas logicas y estadisticas, mediante las cuales se llegé a establecer porcentajes
exactos, como también gréficos y cuadros estadisticos.

La interpretacion de los datos estadisticos se realizd a través de la induccion, la sintesis

y analisis de la realidad, asi como de la problemética del tema.

3.7.3 COMPROBACION DE HIPOTESIS

En nuestra investigacion nos planteamos la siguiente hipotesis: La historia de
Centro Deportivo Olmedo, incide en la identidad de los riobambefios; luego de
ejecutar las debidas técnicas de investigacion se comprob6 que en la mayoria de

riobambefios no incide la historia de Centro Deportivo Olmedo.

3.7.4 RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Para realizar el estudio de la incidencia de la Historia de Centro Deportivo
Olmedo en la identidad de los Riobambefios desde 1916 hasta 2012, se realizd

una encuesta a los riobambefios.
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Se realiz6 en la ciudad, un total de 400 encuestas, muestra que se obtuvo de un

total de 225,741 habitantes.

Dentro del publico interno se ejecutaron varias entrevistas a las autoridades,

jugadores y ex jugadores del Club.
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ANALISIS DE LAS ENCUESTAS

GENERO
MACULINO 289
FEMENINO 111
TOTAL 400

Género

¥ MACULINO =™ FEMENINO

N

Gréafico 1

Del total de personas encuestadas, el 78 % pertenecen al género masculino,
mientras que el 28% restante pertenece al género femenino, lo que indica

que son los hombres quienes estan dispuestos a colaborar cuando de

deporte se trata.
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1.- ¢ Le gusta el futbol?

S| 365
NO 35
TOTAL 400

1.- é{Le gusta el futbol?

=Sl mNO

\

Gréafico 2

El 91% de las personas encestadas dijeron que si les gusta el futbol,
mientras el 9% manifesto que no le gusta. Esto demuestra que el futbol es

un deporte con gran acogida en nuestra ciudad.
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2.- ¢ Considera que el futbol es identidad?

Sl 324
NO 41
TOTAL 365

2.- ¢Considera que el futbol es
identidad?

=Sl ®mNO

«

Grafico 3

Del total de personas a las que les gusta el futbol el 89% considera que este
deporte es identidad, porque es catalogado como el deporte de multitudes, y
les permite ser parte de algo que les gusta e identificarse con determinados
equipos y personalidades del fatbol, mientras que el 11 % considera que no

lo es, pues aducen que es solo un deporte mas.
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3.- ¢ Cree usted que Centro Deportivo Olmedo, tiene acogida por
parte de los riobambefios?

Sl 306
NO 59
TOTAL 365

3.- éCree usted que Centro Deportivo
Olmedo, tiene acogida por parte de
los riobambenos?

=Sl ®mNO

—

Grafico 4

Del total de encuestados, el 84% cree que Centro Deportivo Olmedo tiene
acogida por parte de los riobambefios, ya que es el equipo Unico equipo de

la ciudad, mientras que el 16% considera que no lo es.
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4.- ¢ Es hincha de Centro Deportivo Olmedo?

Sl 120
NO 245
TOTAL 365

4.- ¢Es hincha de Centro Deportivo
Olmedo?

=Sl ®mNO

.

Grafico 5

El 67% de los encuestados manifestd no ser hinchas de Centro Deportivo
Olmedo, porque no le gusta el desempefio del equipo y por ser hinchas de
otros equipos, y el 33% si es hincha del Olmedo, pues consideran que es el

unico representante de la ciudad y lo consideran como el idolo riobambefio.
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5.- ¢ Cuédles son las razones por las que es hincha de Centro Deportivo

Olmedo?
Ser riobambefio 64
Amor 9
Me gusta 23
Equipo favorito 17
Es el mejor 7
TOTAL 120

5.-éCuales son las razones por las que es hincha de
Centro Deportivo Olmedo?

* Ser riobambefio ™ Amor ™ Me gusta ™ Equipo favorito ™ Es el mejor

—_

Grafico 6

Las razones por las que las personas encuestadas afirmaron ser hinchas de

Centro Deportivo Olmedo son: ser riobambefios 53%, me gusta 19%,

equipo favorito 14%, amor 8 %, y es el mejor 6%, lo que demuestra, que

mas que por el deporte mismo son hinchas del equipo por sentirlo suyo e

identificarse con él.
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6.- ¢Conoce usted la fecha de fundacién de Centro Deportivo Olmedo?

Sl 49
NO 71
TOTAL 120

6.- éConoce usted la fecha de
fundacion de Centro Deportivo
Olmedo?

=Sl ®mNO

.
41%
59%

Gréafico 7

Del total de hinchas de Centro Deportivo Olmedo el 41% conoce la fecha
de fundacion del equipo, mientras que el 59% no la conoce, lo que
evidencia un amplio desconocimiento sobre un dato importante del equipo

al apoyan.

64




7.- ¢ Como demuestra usted ser hincha del Olmedo?

Acudiendo al estadio 87
Siguiéndolo en los medios de comunicacion 33
TOTAL 120

7.- éCoOmo demuestra usted ser
hincha del Olmedo?

* Acuendiendo al estadio ™ Siguiéndole en los medios de comunicacion

—

Grafico 8

El 72% demuestra ser hincha de Centro Deportivo Olmedo acudiendo al
estadio, mientras el 28% lo demuestra siguiendo al equipo en los medios de
comunicacion, esto indica que el equipo cuenta con un apoyo importante de

sus seguidores.
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8.- ¢ Con qué frecuencia suele ir al estadio, para apoyar a su equipo?
Cada semana 51
Cada mes 68
Nunca 1
TOTAL 120

8.- ¢Con qué frecuencia suele ir al
estadio, para apoyar a su equipo?

* Cadasemana ™ Cadames ™ Nunca

1%

42%

Gréafico 9

Del total de hinchas encuestados, el 57% manifestd ir cada mes al estadio

para apoyar a su equipo, el 42% cada semana y el 1% no asiste nunca.
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9.- ¢Considera que, Centro Deportivo Olmedo es un referente deportivo

de la ciudad?
S| 119
NO 1
TOTAL 120

9.- ¢Considera que, Centro Deportivo
Olmedo es un referente deportivo de
la ciudad?

=Sl ®mNO

1%

|

Grafico 10

El 99% de los encuestados considera que Centro Deportivo Olmedo si es

un referente deportivo de la ciudad, mientras que el 1% considera que no.
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10.- ¢ Desde hace cuantos afios apoya a Centro Deportivo Olmedo?

1- 10 afios 36
10- 20 afios 37
20- 30 aios 30
30- 40 aios 13
40- 50 afios 4
TOTAL 120

10.- ¢{Desde hace cuantos aifos apoya
a Centro Deportivo Olmedo?
* 1- 10 afios ™ 10- 20 aflos ™ 20- 30 aflos ™ 30- 40 afos ™ 40- 50 afios

3%

4.

25%

Gréafico 11

De los hinchas encuestados el 31% apoya a su equipo en un intervalo de 10

a 20 afos atras, 30% en un intervalo de 1 a 10 afios, el 25% en un intervalo

de 20 a 30 afios atras, el 11% en un intervalo de 30 a 45 afios atras y

finalmente el 3% que va en un intervalo de 40 a 50 afios atras.
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11.- ¢ Utiliza algun souvenir que lo identifique con su equipo?

GORRA 49
CAMISETA 84
LLAVERO 39
ESFEROGRAFICO 16
BANDERAS 32
OTROS 4
TOTAL 224

11.- ¢ Utiliza algan souvenir que lo
identifique con su equipo?
* GORRA ® CAMISETA = LLAVERO ® ESFEROGRAFICO ®m BANDERAS ®m OTROS

2%

—
‘ 22%
%,\
——

17%

Grafico 12

Del total de hinchas encuestados utilizan como principal souvenir una

camiseta lo que equivale al 38%, el 22% usa una gorra, el 17% un llavero,

el 14% banderas, el 7% esferografico y el 2 % otros souvenirs como

stickers.
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12.¢Como festeja usted los triunfos de Centro Deportivo Olmedo?

ALEGRIA 79
AMIGOS 37
GRITOS 39
CANTOS /1
FAMILIA 23
EMOCION 58
EUFORIA 27
TOTAL 334

12.-é¢Como festeja usted los triunfos de

Centro Deoortivo Olmedo?
EUFORIA

8%
—

ALEGRIA
24%

———

FAMILIA' Al\illlf/OS
7% N

CANTOS GRITOS
21% 12%

Gréfico 13

Los encuestados expresaron que ellos festejan sus triunfos con alegria

24%, 21% cantos, 17% emocion, 12% gritos, 8% euforia, 7% en familia.
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13.- ¢ Conoce usted cudl ha sido en triunfo mas importante de Centro
Deportivo Olmedo?

S 111
NO 9
TOTAL 120

13.- ¢Conoce usted cual ha sido en triunfo mas
importante de Centro Deportivo Olmedo?

\ ‘

Grafico 14

El 92% de los hinchas considera que el Campeonato Nacional del afio
2000, es el triunfo mas importante de Centro Deportivo Olmedo, mientras
el 8% no sabe cual ha sido el triunfo mas importante del equipo, lo cual

refleja el interés y conocimiento de los seguidores.
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14.- ; Se identifica usted con Centro Deportivo Olmedo?

Sl 117
NO 3
TOTAL 120

14.- ¢Se identifica usted con Centro
Deportivo Olmedo?
NO

3%

/‘\\

Gréfico 15

Del total de encuetados el 97% se identifica con Centro Deportivo Olmedo
por ser un icono deportivo para la ciudad, mientras que el 3% manifiesta
que no, esto indica que Olmedo es capaz de crear identidad y sentido de

pertenencia en los hinchas.
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15. ¢ Defina en una palabra qué es para usted Centro Deportivo Olmedo?

PASION 33
GLORIA 10
CICLON 9
VIDA 14
CORAZON 17
AFICION 11
iDoLO 26
TODO 8
ORGULLO 11
TOTAL 120

15.-¢Defina en una palabra qué es para usted Centro
Deportivo Olmedo?

ORGULLO
TODO 8%
6%

PASION
24%

GLORIA
7%

AFICION CICLON
8%
CORAZON
12%

Grafico 16

Del total de hinchas encuestados el 24% describe a Centro Deportivo
Olmedo como su pasion, el 19% como su idolo, el 12% como corazon, el
8% como su orgullo y aficidn, el 7 % como gloria, y el 6% como su todo y

el ciclon de la ciudad.
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16.- ¢ Considera que Centro Deportivo Olmedo ha contribuido con el desarrollo
economico de la ciudad?

Sl 96

NO 5

NO SABE 19

TOTAL 120

16.- ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo ha contribuido con el
desarrollo econémico de la ciudad?

NO SABE
16%

Grafico 17

Del total de encuestados, el 80% sefialé que, considera que Centro
Deportivo Olmedo si ha contribuido con el desarrollo econémico de
cuidad, beneficiando al comercio formal e informal y de diversos tipos, el

16% no sabe y el 4% considera que no lo es.
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17.- ¢ Con qué barra del olmedo se identifica? ¢Por qué?

CICLON TRIBUNA 23
LA CAMPANA 14
LOS BULLANGUEROS 20
PASION OLMEDINA 4
NINGUNA 59
TOTAL 120

17.- éCon qué barra del olmedo se
identifica? ¢Por qué?

CICLON
" TRIBUNA
19%

/ LA CAMPANA
\ 12%

F[e]\ LOS
OLMEDINA BULLANGUERO
3% S

Grafico 18

Del total de hinchas encuestados el 49% no se identifica con ninguna barra,
el 19% se identifica con la Ciclon Tribuna, el 17% con Los Bullangueros,

el 12% con La Campana, y el 3% con Pasion Olmedina.
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18.- ¢ Conoce usted algun cantico que identifique a Centro Deportivo

Olmedo?
S| 103
NO 17
TOTAL 120

18.- ¢Conoce usted algun cantico que
identifique a Centro Deportivo
Olmedo?

<«

Grafico 19

Del total de encuetados, el 86% sefiald que si conoce canticos que
identifican al equipo, lo que indica que los seguidores buscan la forma y

medios para expresarle su apoyo al equipo, mientras que el 14% no conoce.
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19. ¢ Considera que Centro Deportivo Olmedo es identidad?

S 117
NO 3
TOTAL 120

19. ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo es identidad?

3%

/‘\

Gréfico 20

Del total de encuestados, el 97% considera que Olmedo es identidad,
porque manifiestan que es el Unico equipo que nos representa en el fatbol

profesional, mientras que el 3% considera que no.
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20. ¢{Considera que Centro Deportivo Olmedo ayuda a fortalecer la identidad de los
riobambefios?

S 120
NO 0
TOTAL 120

20. ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo ayuda a fortalecer la

identidad de los riobambenos?
\[e}
0%

N

Grafico 21

Del total de encuestados el 100% considera que Centro Deportivo Olmedo
ayuda a fortalecer la identidad de los riobambefios, esto demuestra el

sentido de pertenencia de los hinchas.
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4 CAPITULO IV
4.1 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
4.1.1 CONCLUSIONES

» En nuestra ciudad existen hinchas y aficionados que apoyan a Centro Deportivo
Olmedo, pero lamentablemente no representan ni al 50% de los habitantes, la
mayoria de los ciudadanos apoyan a otros equipos pertenecientes a ciudades

grandes como Quito y Guayaquil (Liga deportiva Universitariay Barcelona).

» A pesar que Centro Deportivo Olmedo, es un equipo referente de la ciudad, y
ademas es el Unico en Riobamba no existen productos comunicacionales en

donde se encuentre plasmada su historia.

» Pese a todos los logros obtenidos por Centro Deportivo Olmedo durante su
historia, definitivamente el Club no tiene acogida dentro de la ciudad, ya que,
existen hinchas ocasionales, es decir que si el equipo estd bien, aquellos
“Hinchas” le apoyan, pero cuando esta pasando por una mala racha se inclinan
hacia otros equipos que estan pasando por buenos momentos o simplemente por

el equipo campeon.
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4.1.2

RECOMENDACIONES

Centro Deportivo Olmedo es un equipo de Riobamba y por ende el equipo
necesita el apoyo de sus habitantes, ya que no s6lo se ha encargado de dejar en
alto el nombre de nuestra ciudad, sino también de crear identidad en un sector

poblacional, aunque esto no se evidencie en la mayoria de ciudadanos.

Seria factible que las autoridades del plantel se interesen por buscar los medios
necesarios para que el Club cuente con productos comunicacionales, en donde se

vea plasmada la historia del equipo.

Tenemos que aprender a ser hinchas de corazén, permanentes no solo
ocasionales, o cuando el equipo esta bien, siempre debemos mostrar nuestra
afinidad hacia el club, porque el jugador se fortalece de un cantico, aliento, grito
del hincha, y es el mismo quien lo ayuda a salir de los peores momentosgracias a
la energia que trasmiten sus seguidores, ademas debemos apropiarnos y apoyar

lo nuestro, aquello que nos identifica a nivel local, nacional e internacional.
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5 CAPITULOV

5.1 PROPUESTA

La propuesta presentada para esta investigacion fue un producto comunicacional

audiovisual, en el que se evidencie el resultado del trabajo investigativo.

En el siguiente trabajo audiovisual se refleja la opinidén de los riobambefios, en

cuanto a que si Centro deportivo Olmedo es identidad para la ciudad o no, ademas

se ve plasmada su historia y su desarrollo.

GUION DEL VIDEO

N° DE IMAGEN

PARRAFO

N° DE
ENTREVISTA

AUDIO(voz en off)

DURACION

Goooooool, el grito que
describe el climax de la
pasion del fatbol, el
delirio del triunfo, la
euforia en el encuentro
de la namero 5 con la
red.

Asi se vive el futbol,
deporte que enciende la
pasion de multitudes,
capaz de paralizar paises
enteros.

Colores que identifican
a un equipo, a un
aficionado y a un
hincha.

Ecuador no es la
excepcion, es un pais
futbolizado, con equipos

que identifican
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plenamente a ciudades y

regiones.
El Club Chimborazo,
Club Militar,

Maldonado, La Union,
Olmedo, Libertad vy
Patria han formado parte
de la historia del fatbol
en nuestra ciudad.
Actualmente Riobamba
cuenta con un equipo
cuya  existencia  es
anterior a 1916, pero su
fundacion se realiza el
11 de noviembre de
1919, hablamos de
Centro Deportivo
Olmedo, El Ciclén de
los Andes, el Iidolo
riobambefio.

Imagen en negro
(¢,Olmedo es
identidad en

nuestra ciudad?)

Fondo “Yo yoyo si soy
hincha del Olmedo”
Sondeo de opinion

Imagen
10

5

13

A lo largo de la historia,
Centro Deportivo
Olmedo ha conseguido
éxitos significativos
para el club, pero sobre
todo para los
riobambefios, logrando
asi poner en alto el
nombre de  nuestra

ciudad. (voz en off)

13”
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Iméagenes de
trofeos y videos de
campeonatos

logrados.

El 11 de diciembre de
1993 es
significativa en la
Club,
cuando en la ciudad de

una fecha

historia del

Cuenca Olmedo se
proclamé campeén
Nacional de segunda
categoria, en el afio
2000 el idolo
Riobambefio alcanzo el
campeonato  nacional,
considerado como el
mayor triunfo en la
existencia del Club, en
el 2004 Olmedo se
coroné como
vicecampeon en el en la

Serie A.

27”

Fotos o videos de
Copa Libertadores
de América.

14

15

17

18

El logro obtenido en el
afio 2000,

puertas para que Centro

abrié las

Deportivo Olmedo tenga
participaciones en varios
campeonatos

internacionales  Copa
Libertadores de América
en los afios
2001, 2002, 2005 y 200

8,

197

Testimonios de

jugadores

09
10
11
12
13

Pero  estos logros
simplemente han pasado

a ser parte del olvido...

5”

Testimonio de Pipa

09

Y aun personas que en

7’7
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Gonzales.

su tiempo nos apoyaron
hoy en dia muestran
actos de irrespeto hacia
el club.

Esto hace que no sélo
los hinchas que un dia
apoyaron al equipo, sino
toda la ciudadania hagan
del club parte del

pasado.

8”

Sin embargo la mayoria
de personas encuestadas
afirman no ser hinchas
de Centro Deportivo
Olmedo, pero
consideran que el idolo
riobambefio  si es

identidad para la ciudad.

10”

Testimonio Granizo

07

Crecimiento de Centro
Deportivo Olmedo
durante su dirigencia,
analisis del antes vy
después de Granizo para

el equipo.

Hinchas
aficionados
19

20

21

22

y

06

Es innegable el aporte
de Hinchas y
aficionados que a pesar
de los malos momentos
surgidos en la Historia
de Centro Deportivo
Olmedose han
mantenido presentes
apoyando al equipo.

(voz en off)

12”

Testimonio

Dirigentes

de
de

01
02

Informacién de las

barras (Historia,

84




Barras 03 integrantes) y andlisis
04 del apoyo que dan las
05 barras al equipo.
14

Testimonio de | 09 Anélisis  sobre las

jugadores 10 Barras, formas de
11 expresar  su  apoyo
12 dentro y fuera de los
13 escenarios deportivos.

Collage de | Desde la 15 | Olmedo para mi es...

testimonios hasta la 32

5.2 MATERIALES DE REFERENCIA
5.2.1 BIBLIOGRAFIA

ACEVEDO Tabares Julio César, Epistemologia de la Comunicacion,
Reflexiones y fundamentos, 2010

BRAVO Mancero Julio A., Memoria de la Pelota, 2006

CASANOVA Josep, Enciclopedia Visual de los Deportes- Fatbol el deporte rey,
2000

ESPINOZA Roberto, Antropologia de la Comunicacion, 2002

ESTADIO, 2000

LA HORA DEL IDOLO, 1999MICHELENA Esteban, Pase al Vacio, 2010
OLMEDO, idolatria popular, 1995

5.3 COLECCION LA BIBLIOTECA DEL FUTBOL
ECUATORIANO

Volumen 1
% TORRES Pérez Raul, Area de Candela, Futbol y literatura, 2006
Volumen 2
% LUCAS Kintto, Con sabor a gol... Fatbol y periodismo, 2006
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Volumen 3
% SAMANIEGO Pablo, Mete gol... gana, Fatbol y economia, 2006
Volumen 4
% CARRION Fernando, Quema de tiempo y &rea chica, Fatbol e
historia, 2006
Volumen 5
% CARRION Fernando, EIl jugador nimero 12, Futbol y sociedad,
2006
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5.3.1 ANEXOS
5.3.2 ENCUESTA
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

El futbol se ha convertido en el deporte més representativo de las ciudades, por ello es
importante conocer los efectos producidos en la identidad de los riobambefios.

Nombre: Sexo:

Edad: Profesion:

1. ¢Le gusta el futbol?

si [ ] NO  []

¢Por qué?

2. ¢(Considera que el futbol es identidad?

siN_] [ ]

¢Por qué?

3. ¢Cree usted que Centro Deportivo Olmedo, tiene acogida por los riobambefios?

S []

¢Por qué?

4. ¢Es hincha de Centro Deportivo Olmedo?

st [ NO []

¢Por qué?
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5. ¢éCudles son las razones por las que es hincha de Centro Deportivo Olmedo?

6. ¢Conoce usted la fecha de fundacién de Centro Deportivo Olmedo?

st [] NO [ ]

7. éComo demuestra usted ser hincha del Olmedo?

8. ¢Con qué frecuencia suele ir al estadio, para apoyar a su equipo?
Cada semana |:|
Cada mes |:|
Nunca |:|
9. ¢Considera que, Centro Deportivo Olmedo es un referente deportivo de la
ciudad?

si[ ] NO [ ]

¢Por qué?

10. ¢Desde hace cuantos aifos apoya a Centro Deportivo Olmedo?

11. ¢ Utiliza algun souvenir que lo identifique con su equipo?

Gorra |:| Llavero |:| Banderas |:|

Camiseta |:| Esferografico |:|

Otros accesorios

12. iComo festeja usted los triunfos de Centro Deportivo Olmedo?
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

¢Conoce usted cual ha sido el triunfo mas importante de Centro Deportivo
Olmedo?

si [ ] NO  []
;Cual?

¢Se identifica usted con Centro Deportivo Olmedo?

st [] NO []

¢Por que?

¢Defina en una palabra qué es para usted Centro Deportivo Olmedo?

¢Considera que Centro Deportivo Olmedo ha contribuido con el desarrollo

econdmico de la ciudad?

S| [[] NONosabe [ ] []

¢Por qué?

¢Con qué barra del olmedo se identifica? ¢ Por qué?

¢Conoce usted algun cantico que identifique a Centro Deportivo Olmedo?

s [] NO []

¢Cual?
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19. iConsidera que Centro Deportivo Olmedo es identidad?
st [] Nno  []

¢Por que?

20. ¢Considera que Centro Deportivo Olmedo ayuda a fortalecer la identidad de los

riobambefios?

s [] NO []

¢Por qué?
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5.3.3 TABULACION DE DATOS

GENERO
MACULINO 289
FEMENINO 111
TOTAL 400

Género

* MACULINO ™ FEMENINO

—

1.- ¢ Le gusta el fatbol?
Sl 365
NO 35
TOTAL 400

1.- é{Le gusta el futbol?

=Sl ®mNO

e
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2.- ¢ Considera que el futbol es identidad?

Sl 324
NO 41
TOTAL 365

2.- ¢Considera que el futbol es
identidad?

=Sl mNO

«

3.- ¢ Cree usted que Centro Deportivo Olmedo, tiene
acogida por parte de los riobambenos?

Sl 306
NO 59
TOTAL 365

3.- éCree usted que Centro
Deportivo Olmedo, tiene acogida
por parte de los riobambenos?
Sl ®mNO

16%

~
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4.- ¢ Es hincha de Centro Deportivo Olmedo?

Sl 120
NO 245
TOTAL 365

4.- ¢Es hincha de Centro Deportivo
Olmedo?

=Sl ®mNO

—

5.- ¢ Cuales son las razones por las que es hincha de Centro Deportivo

Olmedo?
Ser riobambeno 64
Amor 9
Me gusta 23
Equipo favorito 17
Es el mejor 7
TOTAL 120

5.-éCuales son las razones por las que es hincha de
Centro Deportivo Olmedo?

6%

* Ser riobambefio ™ Amor ® Me gusta ® Equipo favorito ® Es el mejor

—

SN
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6.- ¢ Conoce usted la fecha de fundacion de Centro Deportivo Olmedo?

S 49
NO 71
TOTAL 120

6.- ¢éConoce usted la fecha de
fundacion de Centro Deportivo
Olmedo?

=Sl mNO

7.- ¢Cdmo demuestra usted ser hincha del Olmedo?

Acudiendo al estadio 87
Siguiéndolo en los medios de comunicacion 33
TOTAL 120

7.- éCoOmo demuestra usted ser
hincha del Olmedo?

¥ Acuendiendo al estadio ™ Siguiéndole en los medios de comunicacion

——
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8.- ¢ Con qué frecuencia suele ir al estadio, para apoyar a su equipo?

Cada semana 51
Cada mes 68
Nunca 1
TOTAL 120

8.- ¢Con qué frecuencia suele ir al
estadio, para apoyar a su equipo?

* Cadasemana ™ Cadames ™ Nunca

1%

4™

42%

9.- ¢Considera que, Centro Deportivo Olmedo es un referente deportivo

de la ciudad?
S| 119
NO 1
TOTAL 120

9.- ¢Considera que, Centro
Deportivo Olmedo es un referente
deportivo de la ciudad?

=Sl ®mNO

1%
b

99%
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10.- ¢ Desde hace cuantos afios apoya a Centro Deportivo Olmedo?

1- 10 afios 36
10- 20 afios 37
20- 30 afios 30
30- 40 afios 13
40- 50 afios 4
TOTAL 120

10.- ¢{Desde hace cuantos ainos apoya a
Centro Deportivo Olmedo?

* 1- 10 afios

* 10- 20 aios

® 20- 30 aios

97

® 30- 40 anos
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11.- ¢ Utiliza algun souvenir que lo identifique con su equipo?

GORRA 49
CAMISETA 84
LLAVERO 39
ESFEROGRAFICO 16
BANDERAS 32
OTROS 4
TOTAL 224

11.- ¢ Utiliza algan souvenir que lo
identifique con su equipo?
* GORRA ® CAMISETA = LLAVERO ® ESFEROGRAFICO ®m BANDERAS ®m OTROS

2%

—
‘ 22%
%,\
——

17%
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12. ¢ Como festeja usted los triunfos de Centro Deportivo Olmedo?

ALEGRIA 79
AMIGOS 37
GRITOS 39
CANTOS /1
FAMILIA 23
EMOCION 58
EUFORIA 27
TOTAL 334

12.-¢ COmo festeja usted los triunfos de

Centro Deoortivo Olmedo?

EUFORIA
8%

ALEGRIA
24%

AMIGOS
FAMILIA
7% /\ 11%

CANTOS GRITOS

21% 12%
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13.- ¢ Conoce usted cual ha sido en triunfo mas importante de Centro
Deportivo Olmedo?

S| 111
NO 9
TOTAL 120

13.- ¢Conoce usted cudl ha sido en triunfo mas
importante de Centro Deportivo Olmedo?

\-.
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14.- ; Se identifica usted con Centro Deportivo Olmedo?

Sl 117
NO 3
TOTAL 120

14.- ¢Se identifica usted con Centro
Deportivo Olmedo?
NO

3%

/‘\\
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15. ¢Defina en una palabra qué es para usted Centro Deportivo Olmedo?

PASION 33
GLORIA 10
CICLON 9
VIDA 14
CORAZON 17
AFICION 11
iDOLO 26
TODO 8
ORGULLO 11
TOTAL 120

15.-¢Defina en una palabra qué es para usted Centro
Deportivo Olmedo?

ORGULLO
TODO 8%
6%

PASION
24%

GLORIA
7%

AFICION CICLON
8% 6%
CORAZON

12%
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16.- ¢ Considera que Centro Deportivo Olmedo ha contribuido con el desarrollo

econdémico de la ciudad?

S| 9
NO 5
NO SABE 19
TOTAL 120

16.- ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo ha contribuido con el
desarrollo econémico de la ciudad?

NO SABE
16%
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17.- ¢ Con qué barra del olmedo se identifica? ¢Por qué?

CICLON TRIBUNA 23
LA CAMPANA 14
LOS BULLANGUEROS 20
PASION OLMEDINA 4
NINGUNA 59
TOTAL 120

17.- ¢éCon qué barra del olmedo se
identifica? é¢Por qué?

CICLON
. TRIBUNA
19%

/ LA CAMPANA
\ 12%

PASION LOS
OLMEDINA - BULLANGUERO
3% S

104




18.- ¢ Conoce usted algun céantico que identifique a Centro Deportivo

Olmedo?
S| 103
NO 17
TOTAL 120

18.- ¢ Conoce usted algun cantico que
identifique a Centro Deportivo
Olmedo?

s
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19. ¢ Considera que Centro Deportivo Olmedo es identidad?

S

117

NO

TOTAL

120

19. ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo es identidad?

3%

/‘\.
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20. ¢Considera que Centro Deportivo Olmedo ayuda a fortalecer la identidad de los
riobambefios?

Sl 120
NO 0
TOTAL 120

20. ¢Considera que Centro Deportivo
Olmedo ayuda a fortalecer la

identidad de los riobambenos?
NO
0%

N
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